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Street art és social media

Zahorjin Ivett

A véleménynyilvénitds, az érdekegyesités, a kozosségi interakeid és a tartalomszolgéltatds dj,
megvaltozott terepe, az e-demokratizmus csatamezdje, kulturalis és kozéleti tevékenységek
absztrakt féruma, posztmodern panoptikum, digitilis identitdskonstrudlé kozeg, az argumen-
talt valésdg tendencidinak tengelypontja, az alternativ kulturalis globalizicié meghatdrozé kor-
nyezete — csak néhdny ismert kifejezés az Gjmédidban teret nyert kozosségi média szerepére.
A street art-sorozatom harmadik részében azt fogom kérvonalazni, hogy egy alulrdl épitkezd
margindlis szintér miképpen tud a social medianak kdszonhet8en globalis (el)ismertségre szert

tenni, s miképpen vélik részben maga is kozosségi médiaként miikodd jelenséggé.

A tdmegmédiumok és az internet térhéditdsanak
eredményeképpen az alternativ kulturdlis mozgalmak
vizsgdlatdnak vj érdja kdszontott be. Napjaink szub-
kulturdlis torekvéseinek elemzése sordn ugyanakkor
rendre visszatériink a kritikai kultirakutatds kozpont-
jahoz, a hetvenes években aktivan mdkods, s azdta
is hat6 birminghami iskoldhoz, a szubkulttira kutatds
mésodik hullimihoz, illetve az arra sir(in hivatkoz4
posztszubkulturalista harmadik hulldimhoz.

A CCCS (Centre for Contemporary Cultural Stu-
dies) klasszikus narrativdjdban (melyet f8ként Dick
Hebdige vizsgdloddsai fémjeleztek — Dick Hebdige,
Subculture: The Meaning of Style. London: Methu-
en, 1979; Dick Hebdige, A stilus mint célzatos kom-
munikdci6, Replika, 17-18. szdm) a szubkulturdlis
kozosség fogalmét olyan eldfeltételezések és fogalmak
mentén irtdk le, mint az ellendllds, zdrt stiluskodok,
homogén kézosség, statikus strukttira, oszedlykiilonb-
ségek, ldtvanyossdg és strukturdlis homoldgia. A poszt-szubkulturlis szinterek kapesdn a CCCS fogalmainak és gyakor-
latainak alkalmazhatdsiga megkérddjelezddni ldtszott (Kacsuk Zoltdn, Szubkultirdk, poszt-szubkultirik és neo-tirzsek:
A [ldrvinyos] brit ifjisdgi [szubkultirdk kutatdsinak legiijabb hulldma. Replika, 53. szdm, 2005.), hiszen a klasszikus
modszertannal és fogalmi hdléval az Gjonnan formalédé alternativ kdzdsségek ,,mechanizmusai” mdr nehezen voltak
feltérképezhetdk. A posztszubkulturalista irdnyzat Gjszerd narrativat hozott, megkérddjelezve a homoldgidt, elmozdulva
a dominancia és ellendllds dichotémidjdtdl. A hangsulyt az aktiv fogyasztdsra és a mindennapi élet lokalizdlt interakcié-
ira helyezeék 4t, a stilust, az identifikdciét és a megjelenést pedig els8sorban a posztmodern médiakornyezet 4ltal befo-
lydsolt jelenségekként definidltdk. A posztmodern médiakornyezetben létrejévd alternativ kozosségek szervezddésének
kulesfogalmai {gy a médiatudatossdg, az interaktivitds, a hiperrealitds, a kulturdlis mdssdg, a tomegmédia és az internet
szimbitzisa lettek. (Guld Addm, Az emo egy poszt-szubkulturdlis kizisség?)
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Az egyes — a kortdrs kutatdsokban mdr szintereknek nevezett — alulrél épitkezd mozgalmak jelentéseivel, funk-
cidival Bennett és Peterson rendszerez8 munkdja (Andy Bennett, Richard A. Peterson, Music Scenes: Local, Translo-
cal, and Virtual. Nashville: Vanderbilt University Press, 2004.) foglalkozott, akik a lokalis, transzlokdlis és virtudlis
szintérformak vizsgdlatdval hoztdk létre tipoldgidjukat a zenei kozosségek megjelenési médozataira hivatkozva. A
lokalis szinterek egy bizonyos helyhez, véroshoz, kérnyékhez kdtddnek, a transzlokalis szinterek mar tilnydlnak a
helyhez kétott, fizikai kereteken, a virtudlis szinterek pedig az internet viligdban léteznek, s nem feltételezik a valds
kapcsolati rendszerek meglétét. Ahogyan arra a szerz8k is rémutatnak, az egyes szintérformdk kozt dtjdrdsok tapasz-
talhatdk, s tébbnyire nem egymdstdl elzdrtan miikodnek. Ha a(z ebben az {rdsban kollektivan értelmezett, a graffitit
is magdba fogo) street art berkeiben vizsgdlddunk, lokdlis szintérként interpretdlhatjuk az egyes helyi, szignifikdns
stilusok dsszehasonlitdsdval kinyert formdkat, igy a pdrizsi, a torontdi, a New York-i vagy a Sao Paulo-i szintereket.
A transzlokdlis szinterek a mifajok mentén definidlhatdk legegyszerbben, ide kapcsolddnak példdul a poster art,
sticker art, LED-art, s8¢, a guerilla marketing egyes megjelenési formdi is. Ha a virtualitdst vizsgaljuk, az online
vildgban terjedd street art alkotdsok koriili kommunikdcids helyzet kapcsén nehéz egyértelmiien virtudlis szintérrdl
beszélni. Az utcai mivészetekhez kéthetd online tevékenység minden esetben szorosan kotédik az offline kozeghez,
s noha a virtudlis szféra sok esetben betdltheti egy szintér alapvetd funkcidjdt, az Gjmedidlis platformokon létrejév
globdlis szétsz6rédds, informécidesere és (6n)reprezenticié eldfeltétele a jellemzden offline eredetd torekvések loka-
lis, transzlokalis m{ikodése.

A hip-hop szcéndn beliil kialakult street art online reprezenticidja, s a kéré csoportosult kozosségi platformok
mindazondltal Gjfajta lehet8ségeket kindlnak mind az eld4llitds, mind a befogadds, mind a tovébbélés terén, s eddig
soha nem tapasztalt népszeriséget generdlnak egy hagyomdnyosan illegdlis, margindlis mivészeti kozeg szdmdra.

A 20. szdzad végének kommunik4cids forradalmdban a médiakdrnyezet két {8 dsszetevdje a médiatechnolégia és
a médiakonvergencia lett, legfontosabb jellemzdi pedig az interaktivitdssal és a participativitdssal, az sszekapcsolt-
sdggal, a hibrid médiumok jelenlétével, a fragmentdlddé kozonséggel, s a szabadon véndorlé tartalmakkal {rhaték
le. A webkettes kozegben az emberek az informicidkat kiilonbozd forrdsokbdl gylijiik be, sajét tereikbe emelik,
remixelik majd tovdbbadjék, mésok szdmdra is elérhetdvé teszik azokat, vagyis egyiittmiikddnek a kiilonbozé kom-
munikdciés platformokon, mikézben megsziinnek a térbeli és iddbeli korldtok. Az urbdnus miivészetek eredetileg
egy szubkommunikdcidt hoztak létre, amelynek résztvevéi egyazon csoporthoz tartoztak, s ,iizenetvaltdsaik” a kiviil-
4llok szdmdra irrelevansak voltak. Az alkotdsokat tbbnyire dokumentdltdk, ugyanakkor csak a csoporttagok kézt
véndoroltak, akiknek 4ltaldnossdgban megegyezett az életkora, szocidlis helyzete, neme, kulturalis identitdsa.

A tomegmédiumok és az internet sziilte technoldgiai és tdrsadalmi vivmanyok térhdditdséval e tendencia megvél-
tozott. A fjlmegoszto oldalaknak, a kézosségi médidnak, az alternativ marketingeszkozok elterjedésének, a mivésze-
tek kozti hatdrvonalak dddépésének és a popkulturdlis termékek burjinzdsénak kdszonhetden a street art mér nem-
csak egy jol koriilhatérolhatd csoport tagjainak szubkommunikdcidja, onkifejezddése, miivészeti torekvése, hanem
egy mindenki szdmdra konnyen értelmezhetd, aktualitds, frappdns tizenetekkel és ldtvényos vizudlis megolddsokkal
kérvonalazédé kollektiv diskurzus. Ugyanakkor mint ilyen, még mindig az illegdlis, utcdn artikuldléds, rebellis
mozgalomhoz kapcsolddik, amelyet nem meghatdroz, nem feliilir, hanem kiteljesit, népszerdsit és voltaképpen de-
mokratizlni prébdl az online kdzeg.

De kik és hogyan? A street artot tematizal6 internetes felilletek ma mdr kvdzi megszdmldlhatatlanok: vérosok,
miifajok szerint csoportosuld Facebook-oldalak, blogok és mikroblogok, internetes fanzine-ok és pdf magazinok,
vided- és képmegosztd oldalak, mobilalkalmazdsok, s8t, Google-szolgaltatdsok rokitik meg, haszndljdk fel és adjék
tovdbb a street art alkotdsokat. A street artistok maguk is aktivan szervezik online jelenlétiiket, de a fentebb emlitett
kézosségi hdlézatok koordindrtorai, szerkesztdi, valamint a rajongok, befogadéi csoportok is jelentékenyen épitik a
street art digitdlis reprezentdcidjdt.

Az egyik legnépszerlibb kozosségi médidra (Facebook, Pinterest, Twitter) is aktivan épitd weboldal a Street Art
Utopia (http://www.streetartutopia.com), mely globdlis gytjtdhelyként funkciondl. Az oldal szerkesztGje a vildg
minden pontjdrdl szelekedl, mifaji, stilusbeli kikotések nélkiil, hol alkotdkra, hol helyekre, orszdgokra, hol pedig
bizonyos tematikdra koncentrilva. Az ehhez hasonlé blogokon, majd azok kézdsségi oldalain megosztott street art
munkék dokumenticidi virusként terjednek a felhasznalok koze. Minél frappdnsabb, kritikusabb vagy ldtvinyosabb
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egy ml, anndl t5bben osztjdk meg. Ez a street artistok szdmdra djfajta lehet8ségeket kindl, s bizonyos szempontbél
formdlja az alkotéi attitGidét is, hiszen vannak olyan mvészek, akik immdron nem egy alternativ kozosség tagjainak
szabdlyellenes dnkifejezéseként gondolnak tevékenységiikre, hanem, meglovagolva a szintér népszertiségét, minél
eldnydsebb poziciéba kivinnak keriilni. (A ,neo-graffiti” terminus példdul arra utal, hogy bizonyos alkoték mdr
hivatalosan is az tjmédidban dolgoznak, 6j disztribucids lehet8séget szolgdltatva a mainstream médidnak.)

Ami igazdn érdekes, hogy a street art popularitdsa nemcsak az olyan fanzine-oknak, rajongéi blogoknak, kozds-
ségi oldalaknak vagy az alkotdk fijlmegoszté site-jainak készonhet8en alakul, hanem olyan a t8zsdén is jegyzett,
vildgszerte ismert cégek szolgdltatdsainak segitségével is, mint a Google. A legnépszerdbb keresémotort iizemeltetd
tdrsasdg néhdny héteel ezelSte Gj projekeet inditott, melynek lényege, hogy Amerikdtdl Svéjcig csaknem otezer street
art m{ lesz kereshetd, megtekinthetd a mér jol ismert Google street view miikddési elvei szerint. Amint Sood, a
Google kulturdlis igazgat6ja elmondta, a 21. szdzadban a street art mdr nem vandalizmusként értelmezendd, hanem
miivészetként, amelyet védeni, és a jov8 generdcid szdmdra is ldthatévé kell tenni. Hasonl6 célokat tlzott ki maga elé
a Geo Street Art (htep://geostreetart.com/) nevii projekt is, mely egy mobilapplikdciéra épiil. Ahogyan a szervezet
misszidja is hirdeti, dokumentdlni, megdrizni és kontextualizdlni kivénja a vildg kiilsnb6z8 pontjaira kihelyezett
utcai mivészeti alkotdsokat.

Ahogyan a digitdlis médiatechnolégidk tdrsadalmi mozgalmakat szervezd és elémozditd szerepe ldzas vitatémak
terepe volt az elmult évek tapasztaltainak tiikrében, a street artistok is stkra szdllnak a kdzdsségi média és az online
jelenlét problematikussdgdt tematizdlandd, A street art mint a fogyasztéi tarsadalom kritikdja cimG esszémben mdr
emlitett prespektivibdl. Mig az egyik fronton a social media katalizdlja az utcai miivészetek popularitdsdt, amelyet
egyes alkoték maguk is meglovagolnak, addig a tébbiek a konzumerizmus, a manipuldcié elleni élharcosokként a
kézosségi oldalakat személyiségrombold, tizleti érdekek szerint 1étrejovd és szervezdds, a fizikai kontaktuson alapuld
tdrsas kapcsolatokat felszimold kdros gépezetként aposztrofdljdk. Littunk mér Facebook feliratt cigarettds dobozt,
az unalmas, magdnyos élet agonidjdt hashtaggel megjelenitd feliratokat, vagy érdektelen posztja miatt sir kiskamasz
karakeert. Ezek mind a fiiggéségre, a kozosségi oldalakon alakuld felszines kapcsolatokra és az onnan nyert talmi
élményvildgra reflekedlnak.

A street art konnyen rogzithetd, fogyaszthatd, remixelhetd és kiilonbozd csatorndkon ujra szétoszthaté voltdbdl
adédik, hogy e miivészeti tdrekvés maga is kozosségi platcformmd valik, mialact eltéré gondolatok és vélemények
hordozdjdv lesz. Az id8k folyamdn a miivészetek kommunikdcids eszkozként is funkciondltak, amennyiben kiilon-
bz8 fontos tizeneteket adtdk 4t az egyénnek; voltaképpen igy haszndljdk ma a brandek is a social medidt, deklardlva
értékeiket a fogyasztdknak. Az olyan alkoték munkdi, mint Banksyé, azonos szint(i interakeivitdst generdlnak a
mérkdzds népszer( online vagy offline kampdnyaihoz képest. Ugyanakkor a street art nem mutat konkrét analdgidt
a social media feliiletekkel, hiszen ahhoz, hogy a kézosségi oldalakat elérjiik, sziikségiink van hordozora, internetre,
szdmitégépre, okostelefonra, tdblagépre. Az egyént az urbdnus kérnyezetbe bevond, nyilvénos tereken artikuldlédé
utcai mivészeti alkotdsok befogaddsdhoz azonban mindezekre nincs szitkség. Ezt az eldnyt kihaszndland6 a nagyobb
brandek, gydrtok igyekeznek az ,utca hangjait” is parbeszédeikbe integralni.

Az Gjmédidnak kdszonhetden az alulrdl épitkezd, hagyomdnyosan margindlis keretek kézt kibontakozé alternativ
street art szintér popularizalédik, a kozosségi oldalakon létrejévd, a karnevéli nyilvdnossdgra épit6 interakeiv diskur-
zus révén globdlisan ldthatévd, befogadhatévd valik, mikdzben részint maga is a kozdsségi média mechanizmusai
szerint mikodik. Ezzel pdrhuzamosan természetét tekintve megmarad egy illegalis, utcdn realizdlédd, underground
miivészeti mozgalom része, amelyet az online aktivitds nem felszdmol, hanem dekddol, remixel és kiteljesit.
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