__Bevezetd a szam elé

Keskeny Andras: A hiperkulturalitas és a YouTube-videoklip
produkciok

Diszciplinaris és metodologiai keretek

A hiperkultura valddi transzdiszciplinaris fogalom, aminek filozéfiai, esztétikai, antropoldgiai,
tarsadalomtudomanyi-szocioldgiai, valamint kozgazdasagi, politikai, aspektusai is vannak, am
nem kevésbé produktiv fogalom a kultiratudomany szdmara sem. S6t, vajon mi lenne a
kulturatudomdny egyik legfébb feladata, ha nem épp a kortdrs hiperkultira jelenségeinek
atfogd, transzdiszciplinaris vizsgalata? — Ezzel maris programot vazoltam fel, anélkil, hogy az
olvasé barmit is tudhatna a hiperkultura diszkurziv fogalmardl, és arrdél, hogy az hogyan
kapcsolhaté Ossze a YouTube-videdklip produkcidk fogalmaval. Azért szaladok itt ennyire
elére, mert a kés6bbiek folyamdan, amikor attérek a hiperkultira fogalmanak diszkurzus
elemzésére, ill. klasszikus hermeneutikai interpretacidjara, mar nem lesz lehet&ségem
kifejteni azokat az altaldnosabb érvény(i elméleti gondolatokat, amik a Filmszem jelen
szamanak hatterében is meghuzddnak.

A mostani lapszam tematikai keretei, ha gyorsan rovidre akarndm zarni a kérdést, azt
kellene mondanom, hogy klasszikus médiakultiratudomanyi perspektivat képviselnek,
amennyiben a médiakulturatudomany [ti. a Medienkulturwissenschaft] egyaltalan klasszikus
diszciplindnak nevezhetd. Am az, ahogy az itt szerepl6 irdsok kisérletet tesznek a hiperkultdra
egyszerre esztétikai és episztemoldgiai dimenzidinak feltdrdsdra a YouTube-videdklip
produkcidk segitségével, egyaltaldn nem hagyomanyos és nem is magatdl értet6ds a
médiatudomdanyban, de még a kulturatudomanyban sem. Ha csak az audiovizualis kultira
targyteriletébdl indulunk ki, annak keretei mar a digitalizacid, jelenleg a gamification, a
jovében pedig minden bizonnyal a mesterséges intelligencia hatasara olyan gyorsan és
radikalisan valtoznak, hogy a kiilonféle tudomanyteriletek hagyomdanyos fogalmaival
joformdan mar le sem irhatok.

Mint azt a Vinzenz Hediger vezette frankfurti doktori kollégium (Konfigurationen des
Filmes) programleirdsa megallapitja,’?® a kordbban a filmtudomany alapjait jelentd
szentharomsdagbdl, ti. a filmtorténeti kanonbdl, a film fotografikus indexikalitasabdl, és a mozi
medialis-kulturalis diszpozitivjdbdl, mara nem maradt semmi. Ebben az értelemben tehat
kvdzi magdabdl a filmtudomanyokbdl sem. Az, amit a post-cinema diszkurzusok cimszé alatt
foglalhatunk 6ssze, az erre adott reakcidonak tekintend6. Ezért, ahogy Lisa Gotto és Sebastian
Lederle az 3ltaluk szerkesztett Hollywood im Zeitalter des Post-Cinema. Eine kritische
Bestandaufnahme [Hollywood a mozi utdni korszakban — A helyzet kritikai értékelése] cim(

' 1. https://konfigurationen-des-films.de /ueber-das-kolleg/ (last access 28. February 2023).
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tanulmanykotet!?® bevezetéjében megjegyzik, ,aki tudni akarja, hogy Hollywood mint az
elbeszéld jatékfilm egyik kdzpontja miért érdekes még mindig a mozi utdni korszakban, [...]
annak egy olyan perspektivara van sziksége, ami megfelel a targya tag kereteinek és
kompexitdsanak.”13°

Bar ez a lapszam nem el6sorban Hollywoodrél szdl, és elédlegesen nem a post-cinema
diskurzus elméleti perspektivainak érvényesitése a célja, magaval a meglatdssal egyetértek,
miszerint olyan rugalmas, transzdiszciplindris megkozelitésmddokra és Uj fogalmakra van
sziikség, amik akar az audiovizudlis kultaran beliil, akar altaldnossdgban a kultura teriletén
képesek sajat, folyton valtozd targyuk kereteinek és novekvs komplexitasuknak kezelésére. A
hiperkultira és a YouTube-videdklip produkcidk fogalmai nem horizontdlisan, ahogy a
hagyomdnyos diszciplinaris fogalmak, hanem vertikdlisan metszenek keresztbe szamos
elméleti problémat. Taldn elég a fenti 0sszefliggésben Axel Schmidtre és Klaus Neumann-
Braunra hivatkoznom, akik szerint a videdklipek recepcidja szempontjabdl korabban a TV
mindig is referenciapontként szolgdlt, de a technikai és piaci valtozdsoknak készénhetéen az
egy masik, komplexebb szintre lépett.13!

A videdklipekkel kapcsolatos szakirodalomban egyetértés uralkodik azzal kapcsolatban,
hogy nincs egyetértés arrdl, miis pontosan egy videdklip, hol vannak annak medialis és mifaji
hatdrai,'32 killéndsen az internet és a digitalis videdzas elterjedése utan, ezért a videdklipnek
tulajdonképpen — barmennyire is meghaladottnak t(inik is a kérdés — ontoldgidja sincs. Ennek
a problémanak a kezelésében nyujthat segitséget Siegfried Zielinski talalé neologizmusa, a
variontolégia fogalma.3® Ha van médiaformatum, aminek csak variontoldgidja létezik, akkor
az a videdklip. A videdklip lehetséges megjelenési formai olyan széles skdlan mozognak, hogy
lehetetlen a médiaformatumnak egységes definiciét adni: kezdve a koncerteken a vided-DJ-k
vetitéseitdl és a képzémdivészeti kiallitd terek mivészi klipvideditdl a hollywoodi filmekbe
integrdlt klipszer(i betéteken és amatGrvidedkon at egészen a zene- és popipar termékeiig.
Valfajait, varidnsait legfeljebb a wittgensteini értelemben vett ,,csaladi hasonldsag” kéti 6ssze,
egyfajta variontolégia.

Ehhez képest a YouTube-videdklip produkcidk fogalma elsére visszalépésnek tlinhet, mert
latszélag mar fogalmi szinten is mesterségesen redukalja a kortars videdklip kultura

'# Lisa Gotto and Sebastian Lederle, eds., Hollywood im Zeitalter des Post-Cinema. Eine kritische
Bestandaufnahme (Bielefeld: Transcript, 2020).

" Gotto and Lederle, ,,Hollywood als kulturell-mediales Dispositiv,” in Hollywood im Zeitalter
des Post-Cinema, eds. ids., p. 11.

P! Axel Schmidt and Klaus Neumann-Braun, “Concerning the Transition of the Reception
of the Music Video Due to a Change in the Politics of Distribution of the Music Video-

and the Music(-TV-)Market,” in Rewind, Play, Fast Forward: The Past, Present and Future of the Music
Video, eds. Henry Keazor and Thorsten Wiitbbena (Bielefeld: Transcript, 2010), p. 77.

% Carol Vernallis, Unruly Media. Y ouTube, Music V'ideo, and the New Digital Cinema (Oxford:
Oxford University Press, 2013), pp. 208—2009.

' Siegfried Zielinski et all., ed., Variontologie. Zur Tiefenzeit der Beziehungen swischen Kiinsten,
Wissenschaften, Technologien (Betlin: Kadmos, 2013).
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problémdjanak komplexitasat. Ha azonban nem feledkeziink meg errél a szandékolt
redukcidrdl teljes egészében, hanem ennek tudatdban tekintiink a videdklipek problémajara,
akkor produktiv elényokkel is jarhat, mint példaul a videdklip kultira és a YouTube mint
technoldgiai-medidlis, valamit piaci-kulturalis diszpozitiv kozétt fennalld kapcsolatrendszer
kihangsulyozasa esetében. A hiperkultira problémajanak 6sszekapcsoldasa a YouTube-
videdklip produkcidk témauniverzumdval egy hatalmas kutatasi hidtust képes feltdlteni a
médiaelmélet és a (késé)modernitas elméletei kozott. Ezért ez a lapszam tavolabbrdl Petra
Loffler Verteilte Aufmerkamkeit. Eine Mediengeschichte der Zersterung [Megosztott figyelem
— A szétszortsdg médiatorténete] cimd habilitaciés munkdjanak programjat igyekszik tovabb
irni, a koramodernitas lezarult torténeti kontextusa helyett a kés6modernitas kortars, és ezért
episztemoldgiai szempontbdl még nyitott dinamikdira koncentralva, amik genealégidja mar
most részben felvazolhaténak tilnik, ahogy azok szociokulturdlis kovetkezményei, és —
készénhet6en az internetnek mint real time archivumnak!3* — (média)archeoldgidja is. A jelen
lapszdm tehat a kulturatudomanyi, a tdrsadalomtudomdnyi és a médiaarcheolégiai
szempontok egylittes keresztmetszetében all.

Fogalmi keretek
A hiperkulturalitas tér-ideje és a hiperkultira szocioldgiaja

Han konyve a Hiperkulturalitdt. Kultur und Globalisierung (angolul Hyperculture: Culture and
Glabalisation) eredetileg 2005-ben jelent meg.3> A kényv alapgondolata igen egyszer(i: a
globalizacid folyamatanak és az internet térhéditdsdnak kdszonhetéen a kulturdhoz vald
viszonyunk is megvaltozik. Ez az észrevétel azaltal valik dsszetett filozéfiai gondolatmenetté,
hogy Han a kultura kortars atalakulasa mogott az antropoldgiai értelemben vett tér és a
kulturdlis értelemben vett idéviszonyok valtozasat feltételezi. gy az, amit Han
hiperkulturalitadsnak nevez, kimondatlanul is az itt és most fogalmainak érzékelésmodbeli-
kulturdlis atalakuldsat jelenti.

V6. Siegfried Zielinski, /...nach den Medien]. Nachrichten vom ansgehenden ovanigsten Jabrhundert
(Berlin: Merve, 2011), p. 235.

> A Hiperkulturalitit. Knltur nnd Globalisierung (angolul Hyperculture: Culture and Glabalisation) cim@
koényvecske Byung-Chul Han egyik korai miive, amit eredetileg 2005-ben adtak ki. Ebben

az id6ben német nyelvteriileten nagyjabol sehol mashol nem jelenhetett volna meg ezzel

a cimmel kényv, mint a berlini Merve kiadonal. Igaz, Han egy labjegyzetben az elhatarolodas
szandékaval megjegyzi, hogy Hiperkultur. Zur Fiktion der Computerzeitalter | A Hiperkultiira

avagy a komputerkorsgak fikeidi] cimen mar létezik egy 1995-6s tanulmanykétet, ami a hipertextus
fogalman keresztil irodalom- és médiatudomanyi szempontok mentén vizsgalja meg a ¢yberpunk,
a ¢yberspace, és a virtualis realitas akkor aktualis kérdéseit. Han megkozelitése ezzel szemben
kultarfilozofiai, a kultara 1étmaodjat vizsgalja a globalizacié korszakaban. Byung-Chul Han,
Hiperkulturalitat. Kultur und Globalisierung (Betlin: Merve, 2005), p. 17.
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A hiperkultura és az antropoldgiai nem-helyek kapcsolata

A globalizacidonak és az internetnek kdszonhetéen az itt és az ott fogalmai relativva,
végsGsoron egymassal is felcserélhetévé valnak: ,a hiperkulturalis itt 1ét [...] egybeesik a
mindenfelé |éttel [Uberallsein]”*3®. Han maga nem hivatkozik Marc Augé-ra, az altala vazolt
hiperkulturdlis térszemlélet azonban nagyban emlékeztet a nem-helyek térantropoldgiajara.t3’
Augé szerint a nem-helyek archetipusa az utazé perspektivaja,’3® amelyben az egyes helyeken
ugy utazik at, hogy azokhoz nincs eleve adott, szerves, identitasképzGerGvel és a kozOsség
megtartd erejével bird kotédése.’®® Az utazé szdmara ezért azok a helyek, ahol atutazik,
antropoldgiai értelemben véve jelentés nélkili nem-helyek, ahogy tulajdonképpen maga az
utazé perspektivaja is egy ilyen nem-hely. Ezzel cseng egybe, hogy Han kdnyvének legelején
Nigel Barley etnoldgust idézi, aki szerint ma mindannyian ,,hawaii inges turistak” vagyunk (ti.
— ez Han kdvetkeztetése — a hiperkulturalitas terében).2*° Azaz a hiperkultira nem mds, mint
egy augé-i értelemben vett nem-hely'*!, vagy, ha tetszik, a késébbi Hantdl nem allna messze
ez az értelmezés, egy disztopia. A hiperkultura ezért, ahogy Han fogalmaz ,hely-telenit”,
»~hem-helyesit” [ent-ortet], tovabba eltavolit minden tavolsagot [ent-fernt].}4?

A hiperkultura és a késémodern jelenzsugorodds kapcsolata

A hiperkulturdban az id6 is igy jar. A hiperkultira — Han itt tovdbbra is Barleyre tdmaszkodik
— nem mas, mint a ,kultdra vége” utdni kultdra. A hiperkulturalitds dallapota ezért a
torténelemtdl is elidegenit [ent-historisiert]**3. Han szerint ,,annak a szép, beteljesiilt idének
vége, ami multbdl, jelenbdl és jovébdl allt, és ami a torténelem narrativ ivéhez tartozott. [...]
Az id6 pontszer(ivé vagy eseményidévé valik, aminek — tekintettel sz(ikds horizontjara — nincs
tul sok értelme.”*** A szerzé gondolatmenetét ezen a ponton érdemes egybevetni Hartmut
Rosa elméletével, a szocidlis id&struktirak gyorsuldsardl.14> Rosa szerint a modernitasban a
tarsadalmi idGstrukturak szakaszosan gyorsulnak. A tarsadalmi id&strukturak gyorsuldsanak

Y Han, Hiperkulturalitit, p. 43. Sajat ford.

7 Marc Augé, Nicht-Orte. Aus dem Franzésischen von Michael Bischoff (Miinchen: C. H. Beck,
2010).

% Augé, Nicht-Orte, p. 90.

Ve, Ibid., pp. 49-77., kiiléndsen: p. 53.

" Han, Hiperkulturalitit, p. 9. Sajat ford.

1 Da der hyperkulturelle Tourist keine endgiiltige Ankunft anstrebt, ist der Ort, an dem er
jeweils ist, kein Ort, kein Hier im emphatischen Sinne.* — irja Han. Han, Hiperkulturalitit, p. 46.
2 1bid., p. 47.

' Ibid., p. 22.

" Ibid., p. 54.

"> Hartmut Rosa, Beschlennigung. Die 1V erinderung der Zeitstrukturen in der Moderne (Frankfurt

am Main: Suhrkamp, 2005). A fiatalabb filozéfiai pozicidk kozil pedig vé. Armen Avanessian
¢és Suhail Malik iddkomplex, valamint post-contempolary fogalmaval. Armen Avanessian and Suhail
Malik, “The Speculative Time Complex,” in The Time Complex: Post-Contemporary, eds. ids. (Miami:
Name, 2016), pp. 7-56.
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legutdbbi cezuraja a szovjet blokk Osszeomldsaval és vele a globalizaciés folyamatok
felgyorsulasaval esik egybe.'® Rosa a modernitds jelenlegi szakaszat — ahogy egyébként
Reckwitz is — késémodernitasnak nevezi. A késémodernitast szervez6 idGstrukturak
tekintetében a jelen horizontjanak Osszezsugoroddsat [Gegenwartsschrumpfung] és a
korabban nem egyidejlinek hitt jelenségek egyideji fellépését [Gleichzeitigkeit des
Ungleichzeitigen] érdemes kiemelni. A jelenzsugoroddst az id6nek a mindennapi érzékelésben
tapasztalt felgyorsuldasa okozza, az a tény, hogy a kés6modernitasban az egyének életében
egyre dinamikusabban és kiszdmithatatlanabbul véltozik minden.'*” A nem egyidejii
egyidejlisége pedig annak kdszonhetd, hogy a kilonféle tdrsadalmi alegységek, szisztémak
nem gydzik szinkronizalni az egymastdl is eltérd idéstruktirakat.'*® A jelenzsugorodas a

149 egyetlen itt és mostra sz(ikilésében!*? érthetd

hiperkulturalis horizont pontszer(iségében,
tetten, a nem egyidejli egyidejlisége pedig abban a hiperkulturalis 6sszevisszasagban, amiben

a dolgok egyszerre, egymas mellett |1éteznek.
A hiperkultura tébb mint puszta multikulturalizmus

Az antropoldgiai-tarsadalmi tér- és id6strukturaknak a globalizacié és az internet indikalta
valtozasai vezetnek oda, hogy a kultura, ahogy Han fogalmaz, elszakad az eredeti ,terran
kédoktdl”, és elveszti 6rokoélt, genealogikus karakterét.!>! Helyette el8all a kilénb6z6
kulturdlis formak hiperkulturalis egymasmellettisége (Ugy térben, mint id6ben). Ez nem
puszta multikulturalizmus, ahol a kilénb6z6 kulturdk ugyan hatnak egymadsra, alapvetéen
mégis egymas mellett élnek, hanem az egyes kulturdlis formdk egymassal is keverednek, ill.
egymassal is 0sszehasonlitasra kerilnek. A kiilonféle kulturalis kéddok elszakadnak eredeti,
tradicionalis kontextusuktdl.

A hiperkultura mint a kultdra szuper- helyett , hiperlativusza”

Ezért a kortars kulturadt mar nem a ,multi-”, az ,inter-”, de még csak nem is a ,transz-" el6tagok
irjak le a legmegfelelébben, hanem a ,hiper-".1>2 , Bizonyos értelemben a hiperkultira tébb
kultarat, kulturdlis tobbletet jelent. A kultira ezdltal vélik valéban kulturdlissd.”*>® A
hiperkultira hipertextusszerl hyphen-kultura. A gorog eredetl szé szovetet, haldzatot, a
botanikdaban gombafonalat jelent. A hiperkultira is ugyanilyen héaldzat, burjanzé szovet,

' Hartmut, Beschleunigung, p. 40.

"7V6. Ibid., pp. 190-192, pp. 467-490.

" Ibid., pp. 40-49, pp. 176194, pp. 403-415, pp. 456-458.

"'V6. Han, Hiperkulturalitit, p. 19. Han itt egyébként Vilém Flusserre hivatkozik. Vilém Flusser,
,Die Zeit bedenken,” in Lab. Jahrbuch 2001/ 02 fiir Kiinste und Apparate. Eds. Thomas Hensel

and Hans Ulrich Reck and Siegfried Zielinski (Kéln: Walter Konig, 2002), pp. 126—130.

" Hartmut, Beschleunignng, pp. 131134, pp. 176179, pp. 462—479.

1'V6. Han, Hiperkulturalitit, p. 17.

2 1bid., p. 34, p. 47, p. 56—60, killéndsen: p. 59.

" Ibid., p. 17.
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aminek nincs centruma,*>* legfeljebb siirlisddési pontjai. A kultira a hiperkulturalitdsban ezért
hatarok nélkali hipertérré valik>>, a hiperkultira minden hatart atlép, hatartalan [ent-
grenzt]**6. A hiperkulturat nem hatédrok strukturéljdk, hanem linkek és hal6zatok.’” Han a
hyphen metafora mogott valdjaban Deleuze és Guattari rizoma metafordjat alkalmazza.
Ahogy a rizdmanak nincs emlékezete, Ugy szerinte a hiperkultira sem az emlékezet
kulturaja,’™8 sokkal inkabb a kultura , hipermarketje”. Mindezek kévetkeztében a hiperkultura
nem hoz létre egységes ,kultirmasszat”, helyette az individualizaciot és a kilonféle
Lpatchwork identitasok” létrejottét tdmogatja. A hiperkulturdlis kinalatbdl ugyanis — szl ki
Han az olvaséhoz — sajat hajlamainkat kdvetve szemezgetjiik Ossze az identitdsukat.!®?
Marpedig ez a kultirdnak egy teljesen Uj, térténelmileg is el6zmények nélkiili formaja'®®, ami
— mondhatndnk Rosa nyomdan — a késémodernitas, vagy — Augé-val élve — a sziirmodernitds
egyedi jellegzetessége.

A hiperkultura mint szocioldgiai fogalom

Amig Han gyakran nyitott kérdésként fogalmazta meg allitasait, addig Reckwitz miiveiben?'?
mar ténykérdésként kezeli, hogy a hiperkultira a kulturanak a késémodernitasra jellemz6
els6dleges formdja. Szerinte nem a hiperkultira az egyetlen kulturadlis forma a
késémodernitdsban, domindns jellegét mégis két, az egyediségek tdrsadalmdban fontos
tényezének, a kognitiv—kulturdlis kapitalizmusnak, és tdrsadalmi hordozékozegének, a

" Ibid., p. 35.

> Ibid., p. 59.

% Ibid., pp. 16-17.

7 Ibid., p. 17.

¥ Ibid., p. 34.

" Ibid., p. 55.

" Ibid., p. 60.

! Reckwitz Gesellschaft der Singularititen (angolul The Society of Singularities) cimmel 2017-ben
publikalta el6sz6r nagy, atfogod, részben korabbi muveire is tamaszkodo szociologiai
elméletrendszerét. A konyv legfontosabb téziseit 2019-ben tanulmanykotet formajaban

is 6sszefoglalta, ami Ende der Illusionen. Politik, Orkonomie und Kultur in der Spditmoderne (angolul
The End of llusions: Politics, Economy, and Culture in Late Modernity) cimmel jelent meg. Reckwitzet
ez a két munka tette szélesebb korben és nemzetkozileg is ismertté. Mindkét konyv pillanatok
alatt val6sagos tudomanyos bestsellerré valt. A megjelenésiik utan az egész német intellektualis
és politikai elit e két konyvet bujta, allitdlag maga Angela Merkel is olvasta 6ket. Reckwitzet ezek
utan 2020-ban meghivtak a Humboldt-Universitit zu Berlin-re professzornak. Nemzetkozi
sikerére jellemz6, hogy Han konyve a Hyperculture csak 2022-ben jelent meg el6szor angolul,
holott Han is ismert, s6t Reckwitznél ismertebb szerzd, akinek aktualis publikacidit a német
megjelenéstikkel parhuzamosan forditjak angolra is. Andreas Reckwitz, Gesellschaft

der Singularititen (Frankfurt am Main: Suhrkamp, 2017); Andreas Reckwitz, Ende der Lllusionen.
Politik, Okonomie und Kultur in der Spéitmoderne (Frankfurt am Main: Suhrkamp, 2019).
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kozmopolita-diplomds Ujkézéposztdlynak kdszénheti.'®? A hiperkultira problémaja ennek
megfelel6en akkor keril el6térbe nala, amikor a kognitiv—kulturdlis kapitalizmus globdlis
tulkinalati piacainak mdkodésérél, és amikor a kozmopolita-diplomas uUjkézéposztaly
életstilusarol ir. A hiperkultura Reckwitz szerint ugyanis két ,épit6egységre” tdmaszkodik, az
egyik a termékek, a masik a szubjektumok.'3

Ami Reckwitz megkozelitésbél azonnal kitlinik, hogy legfontosabb ujitasa a hiperkultura
Hannal még elvont kulturfilozofiai fogalmanak szocioldgiai kézzelfoghatéva tétele.'%4 Azok a
szubjektumok, akikre egyfel6l a hiperkultira Iétében tdmaszkodhat, egy konkrét tarsadalmi
csoport, a kozmopolita-diplomas Gjkozéposztdly tagjai. Azok a termékek, amikre masfeldl a
hiperkultira alapszik, jobbdra, elsGsorban az Ujkozéposztaly altal fogyasztott termékek,
amiket a mai kognitiv—kulturdlis kapitalizmus allit el6. A piacgazdasagnak az a mai formaja,
amit Reckwitz kognitiv—kulturalis, vagy roviden csak kulturdlis kapitalizmusnak nevez, az
elmult 6tven évben a fejlett nyugati allamok posztindusztridlis gazdasagi modellvaltasa és
digitalizacidja soran alakult ki, de |étrejottében szerepet jatszott a gazdasag monetizacidja, a
szocidlis éra piacositasa, és nem utolsd sorban a politikai liberalizécio is.'®> A kozmopolita-
diplomas Ujkozéposztaly az igy kialakuld uj, tuddsalapu gazdasagi szisztémanak, a tarsadalmi-
kulturdlis értékek megvaltozasanak, valamint nemutolsé sorban a folyamatosan bévilé
felsGoktatasi féréhelyeknek koszonheti |étét.1%® Ez az Gj tarsadalmi osztdly — az 1%-os
legfels6bb globdlis elit mellett — a globalizacié legnagyobb nyertese.'®” Ezért a hiperkultira
valdjaban els6édlegesen ennek a tarsadalmi csoportnak az egyszerre globalizalt és globalis
kulturdja.

Idaig a hiperkultidra problémaja Reckwitznél viszonylag kdnnyen értheté és atlathatd, am,
ahogy Hannal, agy az 6 elméletének is van egy mélyebb szintje, ahol ugyanaz a probléma
elkezd sokkal 6sszetettebbé valni. Mar Han is megjegyzi, hogy ,,a hiperkulturalitas kiilonb6z6
torténeti, szociokulturdlis, technikai, és medidlis folyamatokat feltételez. Tavolabbrdl pedig az
identitasképzés és az érzékelésmod olyan kiilbnés formdihoz kézott, amik kordbban nem

"2 V6. Reckwitz, Gesellschaft der Singularititen, pp. 102-108, pp. 298-303; Andreas Reckwitz,
,HJKulturkonflikte als Kamp um die Kultur: Hyperkultur und Kulturessenzialismus,” in Exnde
der Ulusionen. Politik, Okonomie und Kultur in der Spéitmoderne, id. (Frankfurt am Main: Suhrkamp,
2019), pp. 36—42.

' Reckwitz, ,,Kulturkonflikte als Kamp um die Kultur,” p. 36.

' Reckwitz, Gesellschaft der Singularititen, p. 274.

' V6. Andreas Reckwitz, ,,Jenseits der Industriegesellschaft: Polarisierter Postindustrialismus
und kognitiv-kultureller Kapitalismus,” in Enude der usionen. Politik, Okonomie und Kultur

in der Spatmoderne, id. (Frankfurt am Main: Suhrkamp, 2019), pp. 162-166.

' V6. Andreas Reckwitz, ,,Von der nivellierten Mittelstandsgesellschaft zur Drei-Klassen-
Gesellschaft: Neue Mittelklasse, alte Mittelklasse, prekire Klasse,” in Ende der Illusionen. Politik,
Okonomie und Kultur in der Spéitmoderne, id. (Frankfurt am Main: Suhrkamp, 2019), pp. 77—85.

17 V5. Reckwitz, ,,Von der nivellierten Mittelstandsgesellschaft zur Drei-Klassen-Gesellschaft,”
pp. 90-96, pp. 107-109.
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|éteztek.”1%® Han azonban nem dolgozza ki a hiperkultira térténeti, szociokulturdlis, technikai,
és medialis feltételeit, és nem mutat rd a személyes identitasképzés és a kulturdlis
szemléletmad Uj, korabban nem |étez6 formdira, szemben Reckwitzzel, aki ezt részleteiben is
preciz alapossaggal teszi meg.

A hiperkultura térténeti feltételei: kulturalizdcio és szingularizdcio

Reckwitz egész szocioldgiai elmélete két kdzponti fogalomra éplil. Az egyik a kulturalizdcid, a
masik a szingularizdcié [Singularisierung] fogalma.'®® Reckwitz a tarsadalom- és
kulturatudomdanyokban bevett kilonféle kultiraelméletek helyett a kultiranak egy uj,
kétszint(i megkdzelitését javasolja.'’® A kultira gyenge fogalma alatt annak altaldnos,
kultdratudomanyi értelemben vett fogalmat érti. A kultUratudomany szamara jobbdra
minden kultirdnak szamit, ami az emberi vildghoz és az altala alkotott targyi kornyezethez
tartozik.17! igy tehat a kultura gyenge fogalma szerint minden, ami az emberi civilizacié része,
egyuttal a kultura része is. A kultura erds fogalma alatt viszont kifejezetten csak a mlivészetet,
az oktatdst, és a kozmulvel6dést érti, vagyis a szocidlis életnek azokat a teriileteit, amivel a
modern allamokban alltaldban 6nallé minisztériumok foglalkoznak, és aminek a modern
tarsadalmak értéket, ti. dnértéket tulajdonitanak.’?

A kulturalizacié folyamata ott indul meg, ahol a kultura erGs és gyenge fogalmai kdzott
elkezdenek leomlani a tdrsadalom altal felhlzott képzeletbeli valaszfalak. Mdrpedig a
felhazasardl szOlt. A polgari és az ipari modernitds tarsadalmaira ugyanis az volt a jellemzé,
hogy a szocialis élet legtobb teriletét (klasszikus médon mindenekel6tt az dllaméletet és az
ipari termelést) megprobaltdk minél inkdabb racionalizalni. Mindekdzben az egyéni
érzelmeket, a kreativitast igyekeztek — f6leg a polgari tarsadalmak — a mdvészet zart
rezervatumaba szamd(zni, ami ezért cserébe autondmiat kapott. Ezzel szemben az
egyediségek kés6modern tarsadalmat épp az hatdrozza meg, hogy a kulturalizacié tarsadalmi
folyamatai széleskorben is athatjak. A késémodernitdasban a kulturalizacié hatasara a kultdra

' Han, Hiperkulturalitit, p. 60. Kiemelés télem — K. A.

' Egy korabbi irisomban konzekvensen a szingulatizici6 fogalmat hasznaltam, itt azonban
olykor az egyediesités fogalmat fogom preferalni. Ennek egyik oka, hogy a latinsz6 magyarositasa
és az egyediesités k6zott nem érzékelek olyan jelentésbeli kilonbségeket, amik indokolnak

az egyik vagy masik szo6 kizarélagos hasznalatat. A masik ok, és itt ez a fontosabb, mig ott
egyértelmien egy szlk szakkozonségnek {rtam, itt nagyobb az esélye, hogy irasom egy szélesebb
meritésd publikum kezei k6z6tt is megfordulhat: poprajongodk, tarsadalomtudésok, hallgatok.
V6. Keskeny Andras: ,,Adalékok a posztmutvészet problémajahoz,” Liges (January, 2023),
https://ligetmuhely.com/liget/keskeny-andras-adalekok-a-posztmuveszet-problemajahoz

(last access 22. January 2023).

V6. Reckwitz, Gesellschaft der Singularitéiten, pp. 75-83; Reckwitz, ,,Kulturkonflikte als Kamp
um die Kultur,” pp. 31-35.

" Reckwitz, ,,Kulturkonflikte als Kamp um die Kultur,” p. 33.

72 Ibid.
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erGs fogalmanak logikaja elkezd kiterjedni a szocialis életnek azokra a terileteire is, amik
korabban, a polgari és az ipari tdrsadalom szemszogébdl nézve még a kultura gyenge fogalma
ala esetek.

A kultura erés fogalmdanak logikaja pedig nem mds, mint a kulturdlis (6n)értéktulajdonitas
és a mulvészet eredetiségre, egyediségre torekvé logidja. A kulturdban és a m(ivészetben a
modern tdrsadalmak annak tulajdonitanak értéket, ami latszélag egyedi, és ezért
megismételhetetlen. igy mindenekelStt az egyediségek termelésén keresztiil lehet csak
kulturalis-esztétikai értéket teremteni. Az értéktulajdonitas, és nyomadban a szingularizacio
tarsadalmifolyamatai — ez Reckwitz tézise —alapvet6en és mélyen hatjak at a késémodernitds
tarsadalmait.

Kortars vildgunkban — igy Reckwitz — az élet minden teriletén egyediségekkel (ti.
szingularitasokkal) taldlkozhatunk: a vdarosokban egyediladllé kulturdlis értékekkel, a
szérakoztatd iparban pdratlan, egyedi éilményekkel és utdnozhatatlan egyéniségekkel, a
lakdsokban pdratlan, egyedi megolddsokkal, a munkaer6 piacon egyéni munkavallaléi
profilokkal, a cégeknél és (izletekben kiilonleges, egyedi termékkinallattal, az interneten a
profilunkra szabott csak nekiink sz6l6, egyéni ajanlatokkal. A racionalizalt tomegtermelés igy
valtozik 4t szingularizalt termékeket gyartéd kulturdlis kapitalizmussa, az egykoron
standardizalt életvitelt folytatd nivelldlt — joléti vagy szocialista — kdzéposztalyokbdl igy
alakulnak ki ujkozéposztalyok, akiknek individualista tagjai kiilonb6z8, a sablonostdl eltérd,
teljesen egyéni életstilusokat kévetnek.

A hiperkultura technoldgiai, medidlis feltételei

Az élet kilonféle terileteinek kulturalizacidja tehdat jobbdra azt jelenti, hogy a racionalitas
helyébe a kulturdlis értéktulajdonitas, valamint a mi(ivészet és az esztétika érajanak
egyediség-logikaja 1ép. Ez azonban csak féligazsag. Reckwitz szerint a polgari és ipari
modernitds vildgait még valdban a racionalizacié és a kulturalizacié polaris logikdja jellemezte,
el6bbi egyértelm tulsulyaval. A késémodernitdasban ezzel szemben valéjaban nem arrdl van
sz0, hogy a kulturalizacié logikaja mindenhonnan kiszoritana a racionalitas logikajat, sokkal
inkabb arrél, hogy az el6bbinek az utdbbi a hatterévé valik. Reckwitz szerint csak a
késémodern technoldgia és logisztika racionalis hattér strukturai teszik torténetileg is el6szor
lehet6vé azt a fajta széles koérben zajlé kulturalizaciét, ami magat a kés6modernitast jellemzi.
Mint irja, ,[a] gazdasag és technika atfogd kulturalizaciojat [...] a kulturalis kapitalizmus és a
komputer halézatok végzik.””®> Ami oda vezet, hogy ,[glazdasdg és technoldgia egyiittesen
alkotnak egy globdlis kulturdlis—kreativ komplexet.”17*

A gazdasagi modellvaltas kéz a kézben jart a technoldgiai rendszerek strukturavaltasaval.
A digitdlis technoldgia a komputeres algoritmusoknak, a média formatumok digitalizalasanak,
és az internetes kommunikaciés halézatoknak kdszonhetéen alakult at — a torténelemben
el6szor — olyan technoldgiai komplexé, ,ami lehet6vé teszi, 6sztonzi, s6t kikényszeriti a

' Reckwitz, Gesellschaft der Singularititen, p. 105.
" Ibid. Sajat forditas.
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targyak és szubjektumok szingularizaciojat.”*’> Ezzel a digitélis technoldgia a posztindusztriélis
tarsadalomban valdsagos, ahogy Reckwitz fogalmaz, kultiratermel6 gépezetté [Kulturmaschine]
névi ki magéat.l’¢ Mig a technika kordbban els6sorban a hidny felszamoldsat volt hivatott
szolgalni a tarsadalmakban, addig a késémodernitasban a technoldgia mar a felesleg
termel8jévé, ti. a kulturalis javak tultermel8jévé véltozik at.2”7 ,Alapvetd téréssel van dolgunk,
amennyiben a torténelemben el6szor valik tarsadalmilag is iranyaddéva egy technoldgiai
komplex, ami kulturformatumok el&allitasara, terjesztésére, és recepcidjara van
kihegyezve.”'’® Mert, amint az Reckwitz 6sszegzi:

A késémodernitasban a technolégia tarsadalmilag iranyadd centrumaban mar nem a gépek,
energiatarolok, és a funkcionalis technikai eszk6zok termelése 4all, hanem a mindennapokat
expanziv médon athatold, narrativ, esztétikai, formatervezdi, 6rémszerzé [ludisch], vagy etikai-
moralis minéséggel felvértezett kulturalis formaké. Magyarul: a szévegeké és képeké, a videoké és
filmeké, a jatékoké és patetikus megnyilvanulasoké. Ezzel a modern technoldgia elész6r valik a

szivében ,,kultirgépezetté’."”

A hiperkultura szociokulturdlis feltételei

A késémodern hiperkultiranak is megagyazd kulturalizacid és a szingularizacié tehat
részben gazdasdgi—technoldgiai folyamatok, de nem csak azok. Olyan 0Ossztarsadalmi
folyamatok, amik egyszerre zajlanak a kilonféle tarsadalmi rendszerek makrd szintjein és a
tarsadalom mikrd szintjein is, azaz tébbek kdzott és nem utolsdsorban az egyének szintjén.

Egyfel6l ugyanis a gazdasag (a kulturalis kapitalizmus) és a technoldgia (a digitdlis
technolégiak komplex kultirgépezete) teremti meg az infrastrukturalis, intézményi feltételeit
annak, hogy a vilagot az Ujkozéposztaly igényeinek megfelel6en kulturalizalni, ill.
szingularizalni lehessen.*® Masfelél azonban

»a kulturalizacié és a szingularizaci6 nem csak rendszerszintG makrofolyamatai a kulturalis
kapitalizmusnak és a digitdlis médianak, hanem az ujkozéposztaly szubjektumai — sajat
g 5 y
onmegvalositasukat remélve téle — maguk is a kulturalizalas és a szingularizacié mikrépraxisat Gzik.”"™

A kulturalizacié és a szingularizacié igy valnak 6ngerjeszt6 folyamatokka, — Reckwitz mintha
szandékosan keriilné a szot, am a kreativitds Ossztarsadalmi kultivalasa kapcsan kordbban
mégis hasznalja, igy kulturatudomanyi értelemben talan itt is megengedhetd: — diszpozitivokka.

" Ibid., pp. 228-229.

"0 Ibid., pp. 227-229, pp. 237-238, pp. 251-252.
7 Ibid., p. 238.

" Ibid., p. 228.

" Ibid., p. 227. Sajat forditas.

' Ibid., p. 105., cf. ibid., p. 273.

" bid., p. 292. Sajat forditas.

52



Az identitdsképzés uj, kurdtori formdja a hiperkulturdban

A kés6modern szubjektum, aki Reckwitznél természetesen a kozmopolita-diplomas
ujkézéposztaly egy képzeletbeli tagjaban 6lt idedltipikusan testet,'8? a sajat Snmegvaldsitasahoz
szlikséges eszkozoket és szolgdltatasokat a globalis tulkinalati piacokon cirkulalé termékek
kozul valogatva szerzi be. Az Ujkdzéposztaly tagjai ezzel gyakorlatilag sajat, individualizalt
életstilusuk kurdtoraiként lépnek fel. Reckwitz itt szandékosan egy, a mfvészet, ill.
kozelebbrdl a muzeoldgia vilagabdl szarmazd terminust vezet be. Az Ujkozéposztaly tagjai
kvazi ,m(ivészeti kurdtorként”, egy kurator mivészetével valogatnak a globalis tulkinalati
piacok nyujtotta — praktikusan végtelen — kulturalis, ti. kulturalizalt kindlatbdl. A hiperkultura
két alappillére korll az egyik éppen azon nyugszik, hogy ,az Ujkozéposztaly egyediségre
torekvd életstilusa a vildgkultira 6sszes helyszinét, id6sikjat, és szocidlis identitasat mint
rendelkezésre llé elemkészletet hasznalja fel sajat Snmegvaldsitasa érdekében.”183

A kultdranak ez a fajta elemkészletként valé felfogasmddja, torténetileg teljesen (j
jelenség. Az ujkozéposztaly ,perspektivajabol nézve a kultira mar nem, ahogy a kultura
hagyomdanyos felfogasaban, a sajat szocialis csoporton belil 6roklédik és hagyomanyozédik,
hanem &tvaltozik a viéltozatos elsajatitasi lehetdségek elemkészletévé.”'8* A hiperkultira
ezért mar nem a lokalis hagyomanyokhoz vagy szokdsokhoz, sokkal inkdabb a globalis
termékpiacokhoz kotddik. A lokalis kulturdk, nemzetek és civilizaciok feletti, szabdlyos
Uberkultur.*® A hiperkultdra olyan ,kulturdlis teret hoz létre, ami ,tultelitett’, plurdlis, [...]
folyton véltozd”188, és ami ,helyet kinal a szingularizacié valtozatos formainak.” 8’

A hiperkultura egyik legfontosabb episztemoldgiai kdvetkezménye — még, ha itt megint egy
olyan kulturatudomanyi kifejezésr6l van is sz6, amit maga Reckwitz szociolégusként
szandékosan kertlni [atszik —, hogy a kultura klasszikus, ti. a klasszikus polgari kultura altal
képviselt egyetemességigénye a hiperkulturaban végérvényesen megszinik. A hiperkultura,
ahogy Reckwitz fogalmaz, ,szétfesziti a kultura altaldnos érvény(i modelljét”'88, Boris Groys
ezt a jelenséget a kortars mivészeti mizeumokrol sz616 esszéjében mar az 1990-es években
igy kommentalta: ,Az a tény, hogy [...] az univerzalizmus [...] napjainkban felbomléban van,
azt mutatja, hogy a mai vilag teljes egészében virtudlis mivészeti mizeumma véltozott.”8° —
Pontosan ez a virtudlis muzeumi jelleg irja le magat a hiperkultirat is. A hiperkultura
voltaképpen nem mas, mint egy virtudlis mizeum vagy inkabb archivum. igy terjed &t a

%2 Ibid., p. 285, v6. még Andreas Reckwitz, Das hybride Subjekt. Eine Theorie der biirgerlichen Moderne
zur Postmoderne (Frankfurt am Main: Shurkamp 2020).

' Ibid., p. 298.

18 Ibid.

'% Reckwitz, ,,Kulturkonflikte als Kamp um die Kultur,” p. 36.

1% Reckwitz, Gesellschaft der Singularitéiten, p. 243. Sajat forditas.

"7 Ibid. Sajat forditas.

' Ibid., pp. 242-243.

' Boris Groys, ,,Gydjteni, gyljteni — A mizeum szerepe, amikor a nemzetallam 6sszeomlik,”
in Az utdpia szelleme, Valogatta, forditotta és a bibliografiat készitette Seb6k Zoltan (Budapest:
Kijarat, 1997), p. 70.
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muzeumi kuratori gyakorlat az egyének szintjére. A kés6modern szubjektum azért Iéphet fel
sajat életstilusa kuratorként, mert a hiperkultira mint egy virtualis kulturalis elemkészlet vagy
mint egy archivum rendelkezésére all.

Reynolds Retromania cim({ konyvében ez irja: ,,A mult archivanyag gy(jteményként
kezeltetik, amibél Ujrahasznositds altal és Uj kombinacidk segitségével — menéség formajaban
— szubkulturélis t6ke kovacsolhatd: brikolazs nippekbdl.”*® Reynolds szavai eredetileg a
popkultirara és annak szubkulturaira értendék, de tiz évvel elteltével, Reckwitz munkdinak
fényében az Ujkozéposztalyra és a hiperkulturdra is vonatkoztathatéak. Mint Groys irja, ,,a
[kés6]modern szubjektivitas nem elégedhet meg azzal, hogy gydijtik és szemlélik, hanem maga
is gy(jteni 6hajt.”1%! Ezzel a félmondataval mintha csak elére megjdsolta volna a kdzosségi
médiumokban képek formajaban ,gyljthet6”, és a sajat identitdsa, narrativaja kidolgozasa
érdekében maga is gyijt6é ujkozéposztalyi szubjektumok vilagat.

A kulturdlis szemléletmod vdltozdsa a mediatizdlt hiperkultiurdban

A késémodern hiperkulturdban annak kulturdlis érzékelésmddja is megvaltozik, hogy mi
szamit Ujnak, valamint, hogy mik a kreativitas kritériumai. Az Ujdonsag és a kreativitas
szemléletmaoddjanak valtozasai, ahogy tulajdonképpen az identitasképzés uj, kuratori formaja
is, nem flggetlenithetGek a digitdlis technolégiai komplex felemelkedésétdl. Ahogy Groys irja,
»,a modern ideoldgidk univerzalizmusat manapsdg a modern médiumok univerzalizmusa
valtotta fel, az dltaldnos igazsdg idedljat az univerzalis hozzaférhet6ség valdsaga szoritotta
ki.”192 A digitélis média tébbszérdsen is univerzélis: univerzélis térbeli és idébeli elérhetéségét
tekintve, és univerzalis médiumat tekintve is, ott minden szoéveg, kép, vided vagy hanganyag
helyet kaphat Ggy, hogy az univerzalisan minden digitalis készilékrél hozzaférhets.'”

Egy olyan kulturaban, ahol a média szerepe ennyire jelentékeny és maga a média ennyire
jelenvald, mert ,,minden” eleve ott van és jelen van mar digitalis, ill. medialisan hordozott
formaban, az Ujdonsag fogalma is reletivizalédik. llyen koérilmények kozott ugyanis nehéz
valéban ujat Iétrehozni, olyat, aminek még semmilyen el6zménye nincs, és még csak nem is
tamaszkodik — legalabb részben — korabbi motivumokra, gyakorlatilag lehetetlen. Ennek
megfelel6en a kreativitds fogalma is atértékel6dik. Reckwitz Die Erfindung der Kreativitdt
cimd konyvében (angolul: The Invention of Creativity) tobb fejezeten keresztil mutatja meg,
hogy a polgadri modernitds 6ta hogyan valtozott meg a kreativitds fogalmanak
szemléletmddja, hogyan valt a muialkotasokat teremt6 mdlvészzseni szdmara fenntartott
fogalombdl hétkdznapi, profan jelenség, ill. dssztarsadalmi diszpozitiv.*®*

" Simon Reynolds, Retromania. Warnm Pop nicht von seiner 1V ergangenheit lassen kann,

aus dem Englischen von Chris Wilpert (Mainz: Ventil Verlag, 2012), p. 36. Sajat forditas.

! Groys, ,,Gyfljteni, gyGjteni,” p. 72.

2 Ibid.

1% Reckwitz, Gesellschaft der Singularititen, p. 237.

1% Andreas Reckwitz, Erfindung der Kreativitit. Zum Progess gesellschaftlicher Asthetisiernng (Frankfurt
am Main: Suhrkamp, 2019)
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Mint Reckwitz irja, ,[a] szoftver kulturatermel6t csindl a hétkoznapi felhasznalébal, és
hétk6znapiva teszi a kreativ termelést.”19> A kreativitas feltétele igy ma mar nem a semmibdl
teremtés aktusa, mint még a romantikus zseni esztétika korszakdban'®®, hanem a kreativitas
eleve a kurator kreativitasa, ahogy az Uj sem teljesen Uj, legfeljebb a mar meglévSbdl
O0sszemixelt Uj kombinacié. , A szoftver segiti és ki is kényszeriti, hogy az adott alternativakbdl
egy kivalasztasra keriljon, és a kivalasztott elemek egymassal kombinaltassanak, ti. a cut and
paste segitségével.”'” Ezzel 6sszefliggésben irja Reynolds, és ez at is vezet mar a YouTube-
videodklip produkcidk fogalmdahoz, hogy ,,a YouTube nem egyszerlen csak egy akarmilyen
honlap vagy technoldgia, hanem sokkal inkdbb kulturalis praktikak egész terepe.” %8

A kortars YouTube-videdklip produkcidk

A zenei televizids videdklipkultura vdlsdga

Az online térben a videdklip kultdra ma igazi konjunkturdjat, masodik viragkorat éli. A 2000-
es években az internet térhdditdsa, nyomdban pedig a zeneipar és a hagyomanyos
televiziézas valsaga miatt tobben a mifaj haldlabdl indultak ki — tévesen.'®® Valéjaban nem a
videodklip mint formdatum, hanem csak a kommercialis televizids videdklipek mifaja kertilt egy,
az 1990-es évek elejéhez hasonld finanszirozasi és esztétikai valsagba,?’® amelybdl legkésébb
a 2010-es évek kozepére mar ki is labalt. Eddigre ugyanis végbement a popiparnak az uj,
digitdlis online korszakra berendezkedd szerkezetvdltasa, ami gyakorlatilag egyet jelent a
webtartalom gyartas kreativ gazdasdgba vald beolvadasaval. A zeneipari videdklipek
szempontjabdl ez — sommasan fogalmazva — az ,MTV-kdnon” felcserélését jelentette a

I"

,YouTube-diszpozitivva
A YouTube uj helyzetet teremtett

Ahogy a videdklip kultura régebben sem volt csak a kereskedelmi csatornakon lathaté zenei
popvidedkra sz(ikithet62°?, igy ma sem korlatozédik a YouTube-ra mint felhasznaléi feluletre

"% Reckwitz, Gesellschaft der Singnlarititen, p. 260. Sajat forditas.

"% Ibid., p. 295.

YT 1bid., p. 260. Sajat forditas.

' Reynolds, Retromania, p. 87.

7 V6. Gianni Sibilla, “It’s the End of Music Video as we Know them (but we Feel Fine): Death
and Resurrection of Music Video in the YouTube-Age,” in Rewind, Play, Fast Forward: The Past,
Present and Future of the Music V'ideo, eds. Henry Keazor and Thorsten Wiibbena (Bielefeld:
Transcript, 2010), p. 225.

*'V6. Henry Keazor and Thorsten Wiibbena, “Rewind, Play, Fast Forward. The Past, Present
and Future of the Music Video: Introduction,” in Rewind, Play, Fast Forward, pp. 20-21.

*" V6. Renate Buschmann, ,,Extrem laut und unglaublich erfolgreich, Die Popularisierung
und Kommerzialisierung von Video durch das Format Musikvideo,” in Musikvideo Reloaded.
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és az ott lathatd zeneipari produkcidkra. Ezzel egylitt az online tér felértékel6dése és a
YouTube térhdditdsa teljesen Uj helyzetet teremtett, a kordbbi vided- és a televizids
korszakhoz képest. Egyrészt, a neten és a YouTube-on nem csak megjelennek videdk, de —
joesetben — ott is maradnak, ami radikdlis valtozas a televizids csatornak temporalis és a
médiahordozékon kiadott anyagok lokalis kindlatanak korszakdhoz képest.?%?2 Mdasrészt a
hobbi és amat6rkezdeményezések, a flggetlen és félprofi zenei és audiovizudlis alkotok
ugyanugy és ugyanott vannak jelen az interneten és a YouTube-on, mint a zene- és kulturipar
professzionalis szerepl&i.

Ennek kdszonhetben a tartalomgyartdsi, a kereskedelemi, és a m(ivészeti szempontok,
amik elkiilonilését annak idején a zenei televiziok videdklipjei mar kikezdték,?°® a YouTube-
on végképp egymasba olvadnak. Mindekdzben az 4j ,,posztmedidlis” korszak a videdklip mint
audiovizualis formatum mdifaji és fogalmi hatarainak relativitasat is sokkal latvdnyosabban
el6térbe helyezi, mint amennyire ez kordabban a televizion keresztiil érzékelhetd és lathato
volt. Ma pedig ezek a hatarok, mint arra a lapszamban Barna Szabolcs tanulmanya és Szabo
Sipos Tamas videdja ramutat, eleve kénnyebben cseppfolydsodnak.?®* A hivatalos, klasszikus
videdklip mellett egy-egy szamhoz késziilhet szdmos mas vided is, studidban felvett
él6felvétel, Un. visualiser, vagy alloképes hanganyag, ezen felll pedig szdmtalan nem
hivatalos, rajongdi anyag.?%>

A kortdrs YouTube-videdklip produkcidk fogalmdnak definiciéja

Ezért, amikor ebben a lapszamban a kortars YouTube-videdklip produkcidkrdl esik szd, akkor
azon a videoklip kultura egy bizonyos szelete értendd, méghozza azok a tobbnyire a popzene
ipar professzionalis szerepl6i altal |étrehozott zenei videdk, amelyek a 2010-es években vagy

Uber Historische und Afktuelle Bewegtbildéisthetiken 3wischen Pop, Kommers und Kunst, Acoustic Studies
Diisseldorf, ed. Kathrin Dreckmann (Berlin and Boston: Diisseldorf University Press, 2021),

p. 43.

*2 V6. Reynolds, Retromania, pp. 85—86.

*® Schmidt and Neumann-Braun, “Concering the Transition of the Reception of the Music
Video Due to a Change in the Politics of Distribution of the Music Video- and the Music(-TV-)
Market,” p. 80.

** Barna Szabolcs, ,,A hiperkultira megjelenése a Hi This Is Flume cim@ audiovizualis
alkotasban,” Filmszem (Vol. 12. Issue 2, 2022), pp. 73—84; Freakin’ Disco: Something. Behind

The Scenes 1ideo, art. Tamas Szabo Sipos, 2023,
https://www.youtube.com/watch?v=LuhFxKz0QxU&ab channel=Freakin%27Disco

(last access 2. April 2023). Tamas emailban ezt {rta az altala készitett YouTube mifajardl: ,,Kicsit

furcsa kategoria, mert se nem klip, se nem teljesen promo video, se nem doksi, se nem live... széval
something.” Tamas videdjaval kapcsolatban 1. még Editorial (p. 11)/ A szerkesztd eldszava (p. 18).

V6. Carol Vernallis, “Music Video and YouTube: New Aestetics and Generic Transformations,”
in Rewind, Play, Fast Forward, p. 234; Ann-Kathrin Allekotte, ,,Video with a Message: Gegenkultur
und Subversion im zeitgendssischen Musikvideo,” in Musikvideo Reloaded, p. 55.

*® V6. Dieter Daniels, ,,Zur Musikalitit des Visuellen. Thesen zur Videospezifik

des Musikvideos,” in Musikvideo Reloaded, p. 27.
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utana, eleve a YouTube-ra késziltek, ugyanakkor rendelkeznek a videdklipekre jellemzé
mfaji konvencidkkal vagy — barmit is jelentsen ez — videdklipszer(iek. Hogy ez a korilirdson
alapuld, némileg nehézkes kifejezés tudomanyos szakterminusként mennyire hasznalhato,
reményeim szerint eldonti majd a tagabb tudomanyos kdz6sség interszubjektivitasa.

Tematikai keretek

A videodklip kultura és a hiperkulturalizacié folyamatanak térténeti kapcsolata

Reckwitz a késémodernitas egészét érinté technoldgiai, gazdasagi, tarsadalmi és kulturalis
valtozdsok kapcsan szivesen beszél digitalis, fogyasztdi és 6nmegvaldsitasi forradalmakrol. Az,
amit Reckwitz a kulturalizacié és szingularizacié folyamatai nyomdn kialakuld hiperkultdranak
nevez, szintén e harom forradalom egyiittes terméke a kognitiv—kulturdlis kapitalizmussal és
a diplomas-kozmopolita Ujkdzéposztallyal egylitt. Ezek a forradalmak az 1970-es, 1980-as
évektdl, a nyugati vildg posztindusztrialis konjunktura valtasaval és a globalizacidval vették
kezdetliket, ez aldl csak a fogyasztdi forradalom kivétel, ami mar az 1920-as években
megkezdddott, tehat szaz éve tart, és aminek az 1970-es, 1980-as években mar a masodik, a
termékek kulturalizacidjat és szingularizacidjat tamogatd szakasza kezd§dott meg.2%

A kés6modernitdsnak ebbe a technoldgiai, 0kondmiai és tarsadalmi kontextusdba
agyazodik bele a videdklip kultura [tOrténete is, amennyiben a videdklip ma ismert
formajanak megjelenése szintén az 1970-es és 1980-as évek forduldjatdl a videdtechnika
elterjedésével esett egybe. A videdklip mint formatum divatja a videdtechnika fogyasztdi
elterjedésével vette kezdetét, ezért zeneipari termékként és televizids produkcidként is eleve
a posztindusztridlis 6kondmia terméke volt. Mint Reckwitz felhivia rd a figyelmet, a
késémodernitast jellemz6 kognitiv—kulturdlis kapitalizmusban harom olyan terméktipus is
van, ami ugyan kordbban is |étezett mar, szerepe azonban jelentés mértékben
megnovekedett. Ezek a szolgaltatasok, a rendezvények, és a médiatermékek. A videdklip
egyértelmdlen ez utébbi termékkategdria része.

Mivel a kultiratermelés terlletén a piaci szerepl6k és az egyének részben atvették az
allami szereplGk szerepét, az eszmék egyetemességét pedig levaltotta a digitdlis technoldgia
univerzalis médiuma, ezért a videdklip kultira gazdasagilag és medidlisan is par excellence a
centrumaban all a Reckwitz &ltal leirt kulturgépezetnek. Am korant sem csak gazdasagilag és
medialisan. Esztétikai-kulturdlis szerepe legalabb annyira jelentékeny. , A zenei videoklip Ugy
hatdrozza meg és alakitja a mindennapi kulturankat, ahogy egy masik médium sem: legyen
sz6 filmmi(ivészetrdl, irodalomrdl vagy reklamokrél, azok esztétikaja, technikai eljarasai,
narrativ stratégiai egyértelméen mind a videdklip hatdsa alatt allnak.”2%” — irja Henry Keazor
és Thorsten Wiibbena.

2 Reckwitz, Gesellschaft der Singularititen, p. 101.
*" Keazor and Wiibbena, “Rewind, Play, Fast Forward,” p. 7.
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Recwitz a hiperkulturat hibrid kultaraként irja le. ,,A hiperkultiraban a sokszinliség a
hibriditas modelljével parosul. A hibriditds itt azt jelenti, hogy a kulturalis sajatossagok nem
egymastdl elvdgva, egymas mellett |éteznek, hanem egymassal is ellentmondas nélkiil
kombindlhatéak.”?®® Ezzel parhuzamosan Kathrin Dreckmann Carol Vernallis nyoman a

videoklipet szintén hibrid és atereszt6 médiaformatumként jellemzi,?%°

ami gyakorlatilag
barmilyen mas kulturdlis m(fajt, esztétikai format, medialis idézetet képes magdba integralni.
Méghozza nem csak ma a YouTube-korszakban, hanem mar a kezdetektdl, azaz az 1980-as
évektél fogva. Az a fajta hiperkulturalis logika, amiben gyakorlatilag barmi barmivel szabadon
dsszemixelhetd, tulajdonképpen a videdklipekben jelent meg legelSszor. igy talan nem tulzas
kijelenteni, hogy a videoklip kultdra torténete a hiperkultura kialakulasanak torténetében is
kulcsszerepet jatszott, ill. jatszik ma is.

A videdklipek mindig is kiemelkedd, példaerével rendelkezd helyszinei voltak annak, amit
hiperkulturalizaciénak, ill. hiperkulturalizmusnak nevezhetnénk. A The Buggles Video Killed
the Radio Star (1979) és Michael Jackson Leave Me Alone (1989) cim(i videdklipjei?l® — a mifaj
els6 évtizedének elejérél és végér6l — latvanyos korai példai a hiperkulturalis hibriditasnak.
Mindkét klip szines kulturdlis kavalkaddal all el6, amiben kiilonféle korok kulturainak stilusai
keverednek egymdssal. Mindkét klip tomor, harom percnyi audiovizudlis effektsokkba s(iriti
Ossze a kulturalisan nem egyter( és -idejd motivumokat, ezért mindkét klip a hiperkulturalis
hibriditas korai példainak tekinthet6. Ebbél l1atszik, hogy a videdklipek mar a kezdetektdl fogva
is a késémodernitdsban és a hiperkulturaban gyakran fellépS nem egyidejl egyidejliségének
paradigmatikus helyszinei voltak. Ugyan ez a helyzet a horizontzsugorodds jelenségével is, ha
van médiaformdatum és mdifaj, ahol csak az egyetlen ponttd slirlsodé jelen, az aktudlis
pillanat, az a bizonyos barthesi punktum szamit, akkor az a videdklip.

Mint Reckwitznél [attuk a hiperkulturaban a kulturalis identitds nem eleve adott, hanem
megképzésre var, méghozza, mint arra tobbek kozott Diedrich Diederichsen is ramutat, nem
is egyszer, egy életre, mint még a romantikus nevel8dési regényekben,?!! hanem szituativ
madon arra a pillanatra, ami az itt és most.?'2 Az Gjk6zéposztaly, de mas tarsadalmi csoportok
szamdra talan még inkabb, ahol az igazodas vagya, s6t kovetelménye még mindig

% Reckwitz, ,,Kulturkonflikte als Kamp um die Kultur,” p. 41. Sajat forditas.
" Kathrin Dreckmann, ,,Vorwort und Einfithrung,” in Musikvideo Reloaded, pp. 1-3.

1 L. https://www.youtube.com/watch?v=W8r-tXRI.azs&ab channel=TheBugglesVEVO
(last access 3. March 2023);

https://www.youtube.com/watch?v=crbFmpezO4A&ab channel=michaeljacksonVEVO
(last access 3. Mai 2023).

V. https:/ /www.br.de/mediathek /podcast/artmix-galerie/identitacten-im-21-jahrhundert-
statement-diedrich-diederichsen/32530 (last access 29. March 2023).

*'2 Rosa, Beschlennigung, p. 239, p. 362-390. Rosa egy helyiitt a jelenzsugorodashoz hasonléan

widentitaszsugorodasrol” beszél (ibid., p. 238), mas helyitt pedig az identitas dinamizalasarol
(ibid., p. 237-240).
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fokozottabban van jelen, mint az Ujkdzéposztaly individualizmusa,?’® ebben segit tdbbek
kozott a medializalt influenszer kultdra kreativipara, és a maga piaci médjan a popkulturalis
termelés is. A popkultura, mint Diederichsen kiemeli, mindig is a sztarrél vagy az el6addkrol
sz0lt, hogy hogyan viselkedik a sztar vagy hogyan viselkednek az el6addk, milyen mozdulatokat
tesz vagy tesznek, ill. nem utolsé sorban, hogy hogyan 6ltozkodik vagy oltdzkddnek,?* ennyiben
a popkultura bizonyos értelemben a hiperkulturalizalt influenszerkultura el6- és Gsképe is. A
videdklipek az 1980-as évektsl épp a sztar és az el6addk viselkedését, oltozetét tették —
slritett, szerkesztett és megkomponalt, tehat tokéletesre csiszolt formdban — lathatéva.
Mivel a videdklipek is a szitudciordl, az itt és mostrol szélnak, ezért nem csoda, ha a szereplik
ma még fokozottabb a stiluskonzum és a vele 6sszefonddd temporalizalt kulturalis
identitasképzés helyszineiként.
Groys szerint

[a] muzeumok olyan helyek, ahol a kultartorténeti szemét aktualis kulturalis identitassa dolgozodik
at. Igy aztan a mizeum olyan kultirékolégiai djrafeldolgozasi 1étesitmény, illetve mondjuk igy —
recycling-gépezet, amely a mult eszkézeit, ,,prezentalja”, vagyis a jelen jeleivé valtoztatja.”"

Groys ezt még az 1990-es években irta, és az 1990-es és 2000-es években kétségtelen igaz is
volt, dm kérdés, hogy a ,recycling-gépezet” szerepét legkésébb a 2010-es évek folyamdn nem
vette-e at a muzeumoktdl a digitalis kulturgépezet? Ha igen, ahogy azt mar a Video Killed the
Radio Star és Leave Me Alone korai példai is el6revetitik, a YouTube-videdklip produkcidknak
ma majdnem akkora szerepe van a ,kulturdlis szemét” Gjra hasznositdsdban (és végtelen
Ujratermelésében), mint a Netflix sorozatoknak, a hollywoodi filmeknek, vagy az Instagram
fotéknak.

Az az esztétizalt identitaspolitikai tematika, ami a 2010-es évek els6 felében a miivészeti
egyetemek és képz6mlivészeti galéridk tarsadalmilag relative izolalt berkeiben érlel6dott elGszor,
a 2010-es évek masodik felére hirtelen megjelent az egész influenszer kultiraban és magaban
a popkulturdban is, igy kozponti helyszinként szolgalt a YouTube-videdklip produkcidkban. A
2020-as évek elejére a relacid gyakorlatilag at is fordult: az termel6dik Ujja a m(ivészeti
egyetemek falai kozott és 16g a galériak falan, amit a kozosségi média és popkultdra mint uj,
tempolarizalt-szituativ identitaskultdra aktualis trendjei diktalni latszanak. De ez valéjaban
azt jelenti, hogy Ugy a kortars képzémlivészet, mint a mai popkultira felolvadt a hiperkultira
kontextudlis hyphenterében. Ez a tény az elImult évtizedben a YouTube-videdklip produkciok
szociokulturalis rangemelkedéséhez vezetett: jelent8ségliket a mai kulturadlis termelésben
gyakorlatilag lehetetlen tulbecsilni.

"B V6. Reckwitz, Gesellschaft der Singularititen, pp. 359-363; Reckwitz, ,,Von der nivellierten
Mittelstandsgesellschaft zur Drei-Klassen-Gesellschaft,” pp. 113-114.

*!* Diedrich Diederichsen, Uber Pop-Musik (Kéln: Kiepenheuer and Witsch, 2014), pp. xxiv—xxvi.
> Groys, ,,Gyljteni, gytjteni,” p. 66.
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A lapszamban szerepl6 irasok Mobius-spiralja

Ez utdn a torténeti felvezetd utan, nyilvan joggal meril fel a kérdés, hogy mivajon a kilonbség
a hiperkulturalis hibriditds és a posztmodern eklektika kozott? A késrésre a tomor valasz az,
hogy tulajdonképpen semmi. A kett6 kozott legfeljebb fokozat és idérend, semmint
mindségbéli a kilonbség. Mind Reckwitz, mind Rosa leszogezik, hogy az, amit 6k
késémodernitdsnak neveznek, ugyan az, amit mas kontextusban posztmodernek, masodik
modernitdsnak, estleg iiber- vagy (ahogy Marc Augénal lattuk) szirmodernitasnak is szokas
nevezni. A hiperkultira ebben az értelemben a posztmodern fejleménye, és azzal egy idds
jelenség. Megjegyzend6 ugyanakkor, hogy mig a posztmodernre hagyomdnyosan mint
(Iét)allapotra szokas tekinteni, addig a hiperkulturalizaci6 egy folyamat, aminek
elmélyiiléséhez, ha az 1980-as évektdl valdban feltételezziik a posztmodern Iétéllapot, azaz a
késémodernitds bedlltat, akkor utana még id6re volt szlikség. Kiss Borbdla esszétanulmanya
is ebbdl az alapfeltevésbdl indul ki, bar 6 a hiperkultirahoz hasonléan a posztmodernt is
inkabb kulturdlis tendenciakét fogja fel, ti. a posztmodern fogalom kétértelmiisége abban
rejlik, hogy a posztmodernt nem csak korszakként, de korstilusként, esztétikai iranyzatként is
érthetS. Kiss tanulmanya tehat abbdl indul ki, hogy a hiperkultdra kulturdlis stratégidi
el6feltételezték az egykori posztmodern esztétika sajatossagait. Ennek bizonyitdsara a The
Buggles egylittes Video Killed the Radio Star cim{ 1979-es videdklipjét veti egybe Joy Crookes
19th Floor cim{ szamahoz készult 2022-es YouTube-videdklip produkcidval?®. EIbbi annak
idején a videdklip mint posztmodern forma egyik ,programm(ivének” szamitott, utébbi pedig
csak egy latszolag esetlegesen valasztott videdklip a YouTube-rél. Elemzése mellett, Kiss
tanulmanydnak ez a gesztusa huzza ald még inkdbb azt a tényt, hogy az egykori programm
esztétikai jellegzetességei ma gyakorlatilag barmelyik tetszéleges YouTube-videdban
kimutathatoak.

Barna Szabolcs esszétanulmanya mintha pont ott venné fel a fonalat, ahol Kiss tanulmanya
elengedi. Barna ugyanis egy olyan miben igyekszik feltarni a hiperkulturdlis jellegzetességeket,
ami mind megnevezésében (mixtape visualiser), mind idGtartamadban (42 perc 27 méasodperc)
tulfesziteni latszik a hagyomdnyos klipesztétika kereteit. Barna irasaban odaig megy, hogy az
altala elemzett Hi This Is Flume cim{ 2019-es YouTube-videdprodukciét?’ mindvégig
audiovizualis alkotasnak nevezi, szandékosan kerilve a videdklip kifejezést. Ebben nyilvan az
is motivalja, hogy a munka elemzése soran szamos intermedidlis sajatossagot, valamint film-
és videojatéktorténeti utalast is feltar. Mindezek ellenére végiil arra a megallapitdsra jut, hogy
a vided még mindig a videdklip hagyomanyos miifaji keretei k6z6tt mozog, amennyiben nem
szétfesziti, hanem még tovabb tagitja azokat. Ezzel Barna esettanulmanya jél példazza a
kortars klip- és audiovizudlis formatumok — Siegfried Zielinski kifejezésével élve?'® —

?16 L. https://www.voutube.com/watch?v=kF4dQCTsROE&ab channel=JoyCrookesVEVO
(last access 3. March 2023).

L. Https:/ /www.voutube.com/watch?v=7TML _MTQdg4 (last access 3. March 2023).

*18 Zielinski et all., ed., Variontologie.
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variontoldgiai fluiditasat. Barna tanulmanyanak azonban nem ez az egy tanulsaga, azt is
magallapitasa, hogy a hiperkulturalizmus egyszerre feltételez nyitottsdgot a kilonféle
kulturalis produktumok irant, és részesiti el6ényben az olyan kulturdlis objektumokat és
szimbolumokat, amik globalisan is jol ismertek, mert — hiperkulturalis utjelz6k gyanant —
valdjaban sztereotipidkra és a félm(iveltségre épulnek.

Szalontay Lenke esszéje Barna tanulmanyaval ellentétben nem annyira medialis, mint
inkabb kifejezetten mdfaji szempontok mentén vizsgdlja a vampirtorténeket kortars,
hiperkultualis intertextualitdasat. Szalontay egyfel6l arra a kérdésre keresi a valaszt, hogy a
vampir eredetileg archaizalt-romantizalt, ill. a viktoridnus korszakban elhelyezett figurdjabol
hogyan valt mara opcionalisan modern, kortars fantazia alak. Masfel6l arra a kérdésre
igyekszik valaszt talalni, hogy egy olyan klasszikus tomegkulturdlis mitosz, mint a Drakula
legenda, miképpen él tovabb ugy, hogy kdzben alkotdelemeire esik szét a popularis kultura
m{ifai konvencidit is kikezd & hiperkultirdban. Szalontay szempontgazdag leirdsokban mutatja
be, hogy ahhoz, hogy ma valamib6l vampirtorténet véljon, gyakorlatilag elegendéek a
vampirfogak és esetleg a vérivas (nem feltétlenll a vérszivas!) motivumai is, par szabadon
kombinalt, a miifajra jellemz6 toposszal parosulva. Szalontay arra is rdmutat, hogy a
hiperkultira globalis olvasztotégelyében ma mar nem egyszer(ien csak a vampirmifaj
vandorol gond nélkil a médiumok kozott, hanem a popkultira 6nallé mitoszaiként annak
kiilonféle tomegkultira- és filmtorténeti klasszikusai is: igy példdul Murnau Nosferatuja
(1921) vagy Coppola Bram Stokers Draculdja (1992).

Ha Szalontay esszéjének egyik rejtett tanulsaga az, hogy a vampir figurdja mara teljesen
elszakadt a vdmpirkastély bahtyini értelemben vett kronotoposzatdl, akkor az én esszémé az,
hogy Hollywood térténete pedig 6nalléd koronotopossza fejl6dott.?!? Igaz jelen esszémben
csak egyetlen zenei videdt, a The XX nevl brit zenekar I Dare You cim(i szdamanak YouTube-
videdklip produkcidjat??° elemzem, az olyan hollywoodi filmek sora, mint példaul a Lovelance
(2013), az Ave, Cézdr! (2015), a Rendes fickok (2016), a Volt egyszer egy... Hollywood (2019),
a The Comeback Trail (2020), a Licorice Pizza (2021), vagy a The Fabelmans (2022) ezt
l[atszanak bizonyitani. Ezekben a filmekben az dlomgyar maga is a retrospektiv fantazmagadriak
alomvildgava valtozik at, egy olyan hiperkulturalis mitossza, amit — hogy visszautaljak Barna
esszéjére — a vildgon majdnem mindenhol ismernek és értenek. Ugyanezt teszi a brit
divatfotds Alasdair Mclellan altal rendezett | Dare You is, amiben a kilonféle idGsikok és
hollywoodi korszakok rétegeinek hibrid keveredését és azok lehetséges jelentését részletesen
is elemzem. Ertelmezésemben a klipnek egészen az 1950-es évek kontextusaig kell visszadsnia
ahhoz, hogy az 1980-as évek hangulatvilagdra ,visszaretrositott” jelent alomutdpiaként
adhassa el. Esszém ezzel kdzvetve ugyan, de azt mutatja be, hogy a hiperkulturalis esztétika

" V6. Mihail Bahtyin, ,,A tér és az id6 a regényben.” In A 536 esztétikdja. Mihail Bahtyin
(Budapest: Gondolat, 1976), pp. 257-302.

1. https://www.youtube.com/watch?v=DyDfgMOUjCl&ab channel=BillieFilishVEVO

(last access 3. March 2023).
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mennyire problémamentesen és fluid moédon képes a kilonféle idGsikokat keverni, s6t
egymassal is fuzionalni.

Nagyon hasonlé problémat feszeget Pongracz Anna Lana Del Rey videdklipjeit elemz§
esszétanulmanya. Harom apré hangsulyeltoléddssal: az egyik, hogy Lana Del Rey YouTube
videdi nem annyira Hollywood, mint inkdbb az American Dream mitoszara rezondlnak, ill. a
maguk sajatos, kétértelm( maodjan reflektalnak. Ezért Pongracz esszéje nem csak esztétikai,
de identitaspolitikai 6sszefliggéseket is feltdr. Pongrdcz szerint Lana Del Rey klipjei esetében
kifejezetten baumani retrotopidkrdl (azaz retrospektiv utépiakrdl) van sz6. Az American
Dream — ez Pongrdcz allitdsa — osztozni latszik Hollywood sorsaban, amennyiben az utébbihoz
hasonléan mara ez el6bbi is egyre inkabb retrospektiv karaktert latszik olteni. Pongracz
esszéjének egyik legfontosabb tanulsaga, hogy azok az amerikai dssztarsadalmi remények,
amiknek utodpisztikus megvaldsuldsat az amerikai tarsadalom az ipari modernitds korszakaban
még a jov6tél varta, ma — Lana Del Rey videdklipjei legaldbbis ezt sugalljak — a mult
feltdmasztasatdl varja. Igy valnak Lana Del Rey YouTube-videdklip produkciéi a multat is
felllird, hibrid és megszépitett esztétikai nosztalgia koktélokkad, értsd: retrotépidkka.

Kalmar Balint esszétanulmanya a svéd hip-hop el6add, Yung Lean korai videdklipjeit veszi
gorcs6 ala, amikben meglehet6sen sajatos modon keveredik a cold rap miifaja a vaporware
esztétikai-kulturalis zsanerével. Mint Kalmar ramutat, Yong Lean mUivészete elsésorban azt a
filozofiai kérdést feszegeti, hogy hogyan lehet megtalalni az autentikus élet lehet8ségeit a
kortars hiperkulturaban? Kalmar ezt a kérdést kulturatudomanyi problémava alakitja, amikor
azt kérdezi, hogy mik az autentikussag kritériumai a hiperkultdraban? Erre a kérdésre
Reckwitz szocioldgiai fejtegetéseinek segitségével vdlaszol, és arra a konkluziéra jut, hogy az
autenticitas kérdése a hiperkultiraban nem univerzalis értékek, hanem szituativ, sét életkori
sajatossagok fliggvénye. Ami Yung Leant autentikussa teszi a kévet6i szemében, az kivilrél
nézve mas generacidk szamara csak fantazidtlan utanzata, kommersz epigonja kordbbi korok
mUivészetének. Ezért Kalmar esszéje azt a kérdést is felteszi, hogy valdjaban mennyire hiteles
Yung Lean korai klipjeiben az a latszélagos konzumkritikai és technolégiai avantgard attit(id,
aminek toérténeti kontextustat az 1980-as évekbdél a vaporware m(fajan keresztil megidézi?
Kalmar vdlasza, hogy a klipek ennek a retrospektiv kontextusnak a megidézése altal sokkal
inkabb baumani értelemben vett retrotdpiak, semmint érdemi, onreflexiv tarsadalomkritikak.

Szojka Tamas esszéje a 2010-es FIFA foci vildgbajnoksag apropdjan késziilt videdklipeket
elemzi. Szojka szemében ugy Shakira ,,Waka Waka”, mint K’'NAAN ,,Wavin’ Flag” cim( 2010-

es YouTube-videdklip produkciéja??!

a kulturalis kapitalizmus és ezzel egyiitt a hiperkultira
termékei. Mint rdmutat a hiperkultira halézatszerl szévetében maga a futballvildgbajnoksag
is egyetlen globalis gazdasagi-kulturdlis komplexé, vagy, ahogy Sztojka fogalmaz, gazdasagi-

kulturdlis diszpozitivwvd ndévi ki magat, ami — hasonléan Hollywoodhoz — maguktdl a

#! L. https://www.youtube.com/watch?v=pRpeEdAMmmQ0&ab channel=shakiraVEVO
(last access 3. March 2023);

https://www.youtube.com/watch?v=WT]St4wP2ME&ab channel=KnaanVEVO

(last access 3. March 2023).
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nemzetallamoktdl is képes fliggetlenitenie magat. Szojka szerint a VB-diszpozitiv egy olyan
gazdasagi-kulturalis masinéria, amiben legvégsésoron még a focistak labszére is — a reckwitzi
értelemben — valorizalédik, ill. monetarizalddik. igy aztan egyetlen tulajdonképpeni feladata
sajat onmitoszdnak kitermelése. Részint, hogy igazolja sajat létét, részint pedig, hogy
megtartsa, novelje sajat piaci értékét. Mitosza ezért olyan latszélag értéksemleges
motivumokra tdmaszkodik, mint példaul ,,a VB a nemzetek kdz6s Ginnepe”, ami nemzetkozivé
és interkulturalissa avatjak a vildgbajnoksagot. Am, mint Szojka a két videdklip kapcsan
ramutat, a foci VB koruli piaci és lobbi alapu valorizacids folyamatok valéjaban meglehet6sen
szelektivek, ti. azokban inkabb a fizet6képes nyugati fogyasztok és a gazdag allamok igényeit
kiszolgdld szempontok érvényesiilnek. Mindkét klipben egy mesterségesen barkacsolt, a
kulturdlis kisajatitastél sem mentes Afrika kép jelenik meg. A klipek ezért épp az afrikaiak
szamara nem volt képes betodlteni azt a pozitiv identitaspolitikai szerepet, amit a FIFA és a
CocaCola allitélag, elvileg szantak neki.

Lokodi Emese esszéje a feminizmus egyik aktudlis hulldmanak szamitd popfeminizmus és
a kortdrs videdklip kultdra kapcsolatat vizsgalja. Miutdn didhéjban vazolta a feminizmus és a
popkultdra tébb mint fél évszdzadra visszatekint6, am még az 1990-es években sem igazan
elmélyultnek mondhatdé kapcsolatat, két videdklipet, Miley Cyrus Wrecking Ball és Ava Max
Kings and Queens cim(i YouTube-videdit??? elemzi. Leirdsaiban nem csak a popfeminizmus
legfontosabb jellegzetességeit és a két el6add munkassdgat mutatja be, hanem arra a
kovetkeztetésre jut, hogy az egyes sztarok feminista elkotelez6dése a 2010-es években sokkal
elterjedtebb jelenségnek szamit a popkultdran belil, mint még az 1990-es években volt. A
feminizmus eszméi ma mar, ha lehet ilyet mondani, lesillyedt kultirjavaknak szamitanak, ami
Lokodi szerint a diplomas-kozmopolita Ujkozéposztaly felemelkedésének, és az altala
preferalt és generalt hiperkulturalizmusnak készénhetd. Lokodi esszéjébdl ugyanakkor az is
kiolvashatd, hogy a popfeminizmus jelensége a feminizmuson beliil is vitatott jelenség. Sokak
szerint nem szakit kell6 radikalizmussal a néi test szexualizalasaval. Am a popfeminizmus,
mint Lokodi ramutat, messze nem merdil ki abban, hogy az egyes el6addk a popvidedkban
hogyan reprezentaljak a sajat testliket, a mozgalom misszidja ennél atfogdbb, amennyiben a
nék 6nbizalman, és ezzel minden napi életén is igyekszik javitani.

Reuter Réka rovid irdsa izgalmas parhuzamokat fedez fel a Radiohead nev( brit zenekar
Lotus Flower és a magyar florklor-DJ Deva Witchcraft cim( YouTube-videdklip produkcidja???
kozott. Reuter esszéjében azt vizsgdlja, hogy a két videdklipben ,mint lokalis szinfoltok”
hogyan rekontextualizalédnak Ujra a nemzeti és népi kultira egyes, beemelt elemei. A két

2 L. https://www.youtube.com/watch?v=My2FRPA3Gf8&ab channel=MileyCyrusVEVO
(last access 22. January 2023);

https://www.youtube.com/watch?v=jH1RNk8954Q&ab channel=AvaMax

(last access 22. January 2023).

*2 L. https://www.voutube.com/watch?v=cfOala8hYP8&ab channel=Radiohead

(last access 22. January 2023);

https://www.youtube.com/watch?v=P70feiZAOPI&ab channel=Deva%28%D0%94eva%29
(last access 22.January 2023).
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videdklip ugyanis, mint Reuter ramutat, eleve az Ujkdzéposztaly kozmopolitizmusa vilagzenei
izlését hivatott kiszolgdlni. A globalizalt kozmopolita jellegzetességek ezért hibrid médon
vegylilnek az el6addk szarmazdsa szerinti nemzeti kultira néhany nemzetkozi szinten is
konnyen identifikalhatd motivumaval. A klipekben igy el63llé hiperkulturalis kavalkad az, ami
ezeket az alkotdsokat ugy szingularizalja, hogy az — legaldbbis elvben — nem megy a
transzkulturalis élvezhet&séglik rovdsara.

Reuter esszéjével immaron szocioldgiai alapokon, de vissza is tértiink a YouTube-videdklip
produkcidk formanyelvi problémajdhoz, és azokon keresztiil a hiperkulturalizmus kulturdlis
stratégidihoz. Mint a tanulmanyok altal leirt iv mutatja, a lapszam irdsai a hiperkultura
sajatossagait kutatva az esztétikai-formanyelvi kérdések irdnyabdl kiindulva észrevétlenl és
fokozatosan csusznak at a szociokulturalis és identitaspolitikai kérdések megvitatasaba, ill. —
helyenként — klasszikus kulturkritikaba. Ezért a tartalomjegyzékben megjelend tekert Mobius-
spirdl nem 6ncélu design elem vagy jelentésnélkili grafikai motivum, hanem azt hivatott
szimbolizalni, ahogyan az esztétikai-medialis és tarsadalom-, ill. kulturatudomanyi kérdések a
hiperkultiran belll egymassal is kibogozhatatlanul 6sszefonddnak. A lapszam ezért a
bevezetd utan ugy tagoldodik két nagyobb alfejezetre, amelyek a Hiperkulturdlis cirkuldcioban
a videdklipes esztétikai formdk és zsdnerek, valamint A kulturdlis identitds kérdései és a
kortdrs YouTube-videdklip produkciok hiperkulturdlis 6kondmidja cimet viselik, hogy kdzben
azok egymassal is szoros kapcsolatban, parbeszédben allnak. Ezen kiviil a tdjékozddast az
esszékhez rendelt kulcsszavak is segitik, amik egyuttal az egyes irdsok kozotti tovabbi
tematikus keresztkapcsolatokat is igyekeznek feltdrni — utalva a téma, ti. a hiperkultira
haldzatos szerkezetére.
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