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Erdélyi Tivadar

Létezik-e identitas a divat terén?
Vajdasagi latlelet *

A reklamokkal tulzsufolt hétkéznapjainkban
szinte lehetetlen kimaradni a divat és a markak
vilagabdl. A divat manapsag nagy hangsulyt kap
kornyezetlnkben, identifikalo szerepe van. A di-
vat szamos téren megjelenik, nemcsak az 6lt6z-
kddésben, a divat egyben az is, ami miatt sok fia-
talt kikozositenek, ez sokszor betegségekhez ve-
zet, gondoljunk csak a hajszalvékony modellekre
és azokra, akik olyanna probalnak valni. A divat-
nak megvan a maga pozitiv oldala, de sajnos a
negativ is. E téméanak sokak szaméra nincs nagy
jelentésége, pedig igen fontos, f6ként a fiatalok
korében. A divattal kapcsolatos kutatdsaim mar
tobb évet dlelnek fel. Most arra szeretnék valaszt
kapni, hogy a folyamatos, intenziv divathatasok
mellett a fiatalokat f6leg mi érinti meg e téren;
mennyire hatnak vajon a Duna menti orszagok,
avagy, létezik-e dunai identitds a divat terén? A
dolgozat bemutatja a vajdasagi fiatalok és felnét-
tek életmodbeli identitasjellegének sajatossagait
és vegso soron, részben foglalkozik az idészer(
ismereteikkel az izlésstilus és divat terén. Felté-
telezéseim szerint a vajdasagi magyarok izlés-
vilaga és divatorientaltsaga igen széleskord, de
csak részben ragaszkodik Eur6pahoz, egyre ha-
talmasabb befolyast gyakorol ra Amerika. E ten-
dencia aldl a vajdasagi szerbek sem képeznek
kivételt. Kérdbivek segitségével megprébaltam
felfedni, hol foglal helyet a Duna menti orszagok
iranyaban elfogadott életmdd kdvetése.

A tanulmanyban komparativ elemzéssel ana-
lizalom a vajdaséagi fiatalok és a felnttek koreé-
ben elvégzett empirikus kutatasok eredménye-
it 2007/2008-bdl (400 fiatal és 83 felnétt), amit
Ujabb kérddives felméréssel (2010 szeptemberé-
ben: 191 fiatal és 46 feln6tt) igyekeztem béviteni.
Adatokat gydjteni a vajdasagi magyar és szerb

kdzépiskolasok és felnbttek allaspontjardl, aktu-
alis oltozkddési és izléstudatuk, valamint eurépai
orientaltsdguk 6sszefliggésében.

A divat szerepe az identifikalodasban

Mit értiink a divat alatt? E sz6, a szokasok,
magatartasok, iranyok valtozatat fejezi ki, els6-
sorban azonban az 6lt6zkodés mikéntjére vonat-
kozik. Kilénbdz6 korok kulonb6zd ruhazkodasi
formakat hoznak, és ezek véltozatait jelezzik
a divat kifejezéssel... Az 06ltozkodés torténete
szerves része a kultura és a mivészetek torté-
netének. Magaba foglalja a kor mivészeti izlését
éppen ugy, mint az adott technika lehetésége-
it. Az osztalytarsadalmakban kifejezéje lett az
osztalyhelyzetnek, tarsadalmi rangnak, gazdag-
sagnak. Régen a gazdag, mivelt, befolyasos,
kozkedvelt emberek voltak hatassal a divat ala-
kulasara, de olykor példaul regényhésok is hatot-
tak ra (pl.: Goethe Werthere). Ma a multinaciona-
lis cégek nyomasara a profitszerzés biztositasa
végett olyan ruhakat kell tervezni, hogy lehetévé
valjon tdmeggyartasuk. A ruhak témeges gyar-
tasaval megjelentek a divattervezdk, divathazak.
Manapsag a divatot a sztarok is befolyasoljak,
mivel mi sztarok uralta vilagban élink, sok fanati-
kus rajongojuk van és olyan ruhakat vasarolnak,
mint 6k.

A divat bonyolult jelenség, amelyben tikro-
z6dnek a tarsadalomban végbemend (sokszor
rejtett gazdasagi, tarsadalmi és pszicholdgiai)
folyamatok, bizonyos mértékig kifejezi a szeme-
lyiség viselkedésének tipusat, életstilusat, az
ember dnmagahoz és masokhoz valé viszonyat.
Nem lehet nem észrevenni, hogy a gyakran
valtozo6 divat, a viselkedés kulsé jegyei mogott
tarsadalmilag fontos jelenségek huzodnak meg.
Ezek kozott vannak az erkdlcsi jellemvonasok,

* A kutatas a 9. Vajdasagi Magyar Tudomanyos Diakkonferencian bemutatott munka réviditett valtozata, 2010, Ujvidék. Témave-

zetd: dr. Gabrity Molnar Irén egyetemi tanar.
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a tarsadalmi presztizs, értékelés - dnértekeles,
a személyiség kifejez6dése és dnbecsllése,
esztétikai izlés és persze az egyéni pszicholo-
giai adottsagok. Az altalanosan divatosnak elis-
mert dolgokat az emberek mégis attol fliggben
vasaroljak, hogy milyen az anyagi helyzetuk, is-
kolavégzettséguk szintje, sét élethelyik alapjan.
A tovabbi tényezék: a tomegfogyasztasi cikkek
termelési szinvonala, mennyisége és minésége,
az egyén miveltsége és kulturalis szintje.

A divat kialakitasaban és elfogadasaban ér-
vényesllé csoportkilonbségek nagyon fonto-
sak, hiszen ez alapjan azonnal lathatd, hogy
egy egyén szocializaciés térekvése milyen
szinten van, nyitott vagy zart a személyisége.
A divat bizonyos fokig nemzetkozi jellegli, sét
internacionalizalédasa 6sszefliggésben van a
klonbdzd kulturcsoportok kolcsdnhatasaval, a
migracios trendekkel, a tdmegkommunikacios
eszkozok hatasaval. Minden régié lakossaganak
divatizlésében megjelennek az egyes orszagok-
ra jellemzd nemzeti sajatossagok, amelyek a
nemzeti hagyomanyoktdél, kultaratél, a nemzet
sajatos életmodjanak specifikumaitél fliggenek.
Ha valamely népcsoport 6nazonossaganak er6-
sitését szeretné elérni, kollektiv hagyomanydrz6
magatartdsaval nemzeti identifikacios elemeket
hangsulyoz ki (etnoldgia, népi 6ltozékek, Unnepi
szokasok).

A divat bizonyos meértékig az emberi viszo-
nyok jelképeként jelenik meg. A divathoz valo
viszony tekintetében a fiataloknal észreveheté
tendencia mutatkozik az individualitas, eredeti-
ség hangsulyozasara. A fiatalok képesnek mu-
tatkoznak a kollektiv szabvanyok alkotd atdol-
gozaséra, arra, hogy ezeket egyéniségiknek,
izléstiknek, személyiségik jellemvonasainak
megfeleléen atértelmezzék. Amikor az ember
szukségleteinek kielégitésére divatos dolgokat
vasarol, vagy amikor valasztasaval sajat indivi-
dualitasét, jo izlését hangsulyozza, gyakran kife-
jezésre juttatja azokat a kritériumokat, amelyek
alapjan a megbecsilést és az énmegbecsulést
megitéli.

Az empirikus kutatas eredménye

A kutatasomat kérddives felmérés segitsé-
gével végeztem, sajat magam altal 6sszeallitott
kérddivvel, tobb korosztalyban, szerbeknél és
magyaroknal. Az els6 felmérés a divattal kapcso-

latosan 2007 &szén késziilt Eszak-Vajdasagban,
Szabadkan. Ekkor 6sszesen 400 magyar fiatal-
lal toltettem ki az ankétlapokat, 200-at a 12-13-
14 éves korosztalybdl, valamint szintén 200-at,
a 17 és 18 évesek korosztalyabol. A felmérést
tovabb folytattam 2008 tavaszan, mikor 83 fel-
nétt toltotte ki az 6 szamukra készitett keérddivet.
Ezek utan a szerb ajku kdzépiskolasokat von-
tam be a kutatdsomba, hogy megfigyelhessem,
milyen hasonlosagok és kulonbségek fordulnak
el6 a vajdasagi magyar és szerb fiatalok koré-
ben (6sszesen 149 tanul6 adott a kérdéseimre
valaszt a szabadkai k6zgazdasagi szakkozép-
iskola és a gimnazium diakjaibdl). A témaban
végzett kutatdsomat 2010 szeptemberében to-
vabb folytattam a szabadkai szerb és magyar
kdzépiskolasok korében (akik a kézgazdasagi
szakkodzépiskola és a tehetséggondozd gim-
nazium diakjai), valamint ismét a felnéttek ko-
z6tt is. Ujabb kérddiveket allitottam 6ssze, de
legtébb kérdés megegyezett a régivel, ami le-
hetOve tette az adatok Osszehasonlitasat. Az
ankétokat dsszesen 191 kozépiskolas toltotte
ki: 114 magyar és 77 szerb, valamint 46 feln6tt
véleményeére is fény derilt. Dolgozatomban 6sz-
szehasonlitasokat végzek a kulonb6z6 idében,
mas-mas nemzetiséglek és a kulonb6z6 kor-
osztalytdl kapott adatok kdzoétt. Természetesen
e munkam csak az adatok egy részét dolgozza
fel.

A magyar tannyelven tanulé k&zépiskola-
soktdl kapott adatok elemzésére fokuszalok,
valamint az 6sszehasonlitasokra (a 2007-bdl
és 2010-bél szarmazd eredményekkel kapcso-
latban), hogy fény deriljon, hogy mi valtozott
e korcsoportban a divat és izlésvilag teruletén.
2008 tavaszan a szerb kdzépiskolasok (149)
kdrében végeztem kérddives folmérést, amit
2010-ben megismételtem (77). A szerb anya-
nyelviek kozott elvégezheté a két idépontos
dsszehasonlitas, de a magyar kdzépiskolasok
2010. évi véleményét is Osszehasonlitom a
szerb kdzépiskolasok valaszaival.

A kedvenc sztarok megtestesitoi
a magyaroknal
A divat és a sztarok szoros kapcsolatban
vannak egymassal. A fiatalok gyakran sztarok
szeretnének lenni, olyanokka szeretnének Vval-
ni, mint a hiresek, gazdagok, akikre odafigyel-
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nek, szépek, karcsuak és az se fontos, ha mé-
diamanipulacio Utjan egy idillikus kérnyezet van
koréjuk teremtve. Lehet, hogy tudjuk, de nem
veszunk arrdl tudomast, hogy mégsem minden
oly tokéletes, latszat az egész, a nyilvanosséag
tonkreteszi az életliket. A legnagyobb sztarokra,
gyakran, mint példaképre tekinthetiink, még ak-
kor is, ha érezhet6en alomképeket Uldozunk.

A felmérésem alapjan megéllapithat6, hogy a
vajdasagi magyar fiatalsag tébbségének nem az
az alma, hogy sztar legyen. A helyzet nem valto-
zott sokat 2007 6ta. A megkerdezettek tobbsége
tovabbképzéssel/oktatassal szeretne foglalkoz-
ni, igy a felmérés mindkét idépontjaban csak
egy-egy olyan magyar kdzépiskolas volt, aki be-
vallasa szerint sztar szeretne lenni az életben.

Feltételeztem, hogy a fiatalok tobbségének
van példaképe -- egy-egy sztar, kdzismert sze-
mélyiség, -- de a legujabb adatok alapjan a meg-
kérdezett magyar kdzépiskolasok 43%-a allitotta
azt, hogy nincs egyaltalan példaképe, mig 34%
szamara peldakeép az egyik szil6 vagy a szulei,
valamely barat, rokon. A fennmarad6 23%-nak
egy-egy kozismert személyiség a példaképe.
Veluk szemben a fiatalok igen kritikusak, vagyis
idénként mérlegelik, hogy mennyire szamitanak
pozitiv személyiségnek, fel kell-e még rajuk néz-
ni.

A 2010-ben kielemzett eredményeket min-
denképpen pozitivabbnak tartom, mint a 2007-
es kutatdsom eredményeit, ugyanis akkor tobb
fiatal vallotta azt, hogy neki nincs idolja (58%).
Csak 19% jelezte, hogy a példaképe egy szulb,
barat, rokon, vagy esetleg tanér, mig a tébbiek-
nek egy-egy celeb lett a példaképuk (volt, aki
Fekete Pako nevét irta be).

A konkrét kedvenc sztarok neveinek megje-
|6lésekor 2010-ben a magyarok 15% vélekedett
agy, hogy nincs kedvenc sztarja se, ami jelen-
t6sen kevesebb annal, mint akinek nincs példa-
képe (43%). Véleményem szerint a sztarokra a
kdzépiskolasok gyakran mint példaképre tekin-
tenek, ugyanis manapsag e két fogalom nagyon
kdzel van egymashoz. Kedvenc sztarként, az el-
varasoknak megfelel6en, nagyszamban a show/
média kulonbozd teruletein tevékenykedd sze-
mélyiségeket jeléltek meg, féleg az angol nyelv-
tertletrél. Az is megallapithatd, hogy az 6sszes
megkérdezett fiatalbdl csak kett6 jeldlt meg ma-
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gyar sztart (Zimany Lindat és Fekete Pakot).

Az els6 helyre egy nemrég felkapott és vi-
lagszerte ismert sztar kerdlt, aki nem mas, mint
Stephanie Joanne Angelina Germanotta, md-
vésznevén Lady Gaga. Ot a kdzépiskolasok
mintegy 7,89%-a valasztotta kedvenc sztarja-
nak. Lady Gaga New Yorkban sziletett 1986-
ban, amerikai Grammy-dijas énekesnd, dalszo-
vegird. Napjaink egyik legnagyobb sztarjanak
szamit, hacsak nem a legnagyobb, mar pélya-
futdsa kezdetén a legjelentésebb hirességek-
hez hasonlitottak. lgazan “ért a sztarsaghoz”
hisz lassan mindig mindenki réla beszél, réla ir,
ha felkapcsoljuk a radiot, nagy valészinliséggel
hamarosan felcsendil az egyik szama, tetteire
mindenki felfigyel, botranyt kavar, kiveri a bizto-
sitékot. Gondoljunk csak a hus ruhgjara (meal-
dress), de egyébként sem egy atlagos holgyrdl
beszélink, mert mindig feltind, el6adasait a
szexudlis tulfitéttség jellemzi... O igazi példa
a sztarsag és a divathdbort egységességére,
ugyanis a célja bevallottan a divat, a zene, a
mivészetek 0sszeolvasztasa, a mindig kulonle-
ges, egyedi, megbotrankoztatd megjelenés (sa-
jat kreativ produkcios csapata van, a House of
Gaga).

A masodik helyen Johnny Depp amerikai szi-
nész all (5,26%), akit a tobbség tehetsége és
kilseje miatt jeldlt, de emellett érdekes egyé-
niségnek tartjak, aki szokatlan dolgokat mavel,
vicces, szeretik a filmeket, amelyekben szere-
pel. Igazan hiressé A Karib-tenger kal6zai cimi
flmben Jack Sparrow kapitany szerepének
megformalasaval valt. A Feel Street démoni bor-
bélya filmben Golden Globe-dijat kapott. O 14
évesen mar majdnem minden drogot kiprobalt,
dohanyzott és az alkoholt sem vetette meg. 17
évesen kicsaptak az iskolabdl, ma mar csak a
zenének él.

A harmadik helyen van Hayley Williams fia-
tal énekesnd és dalszovegird, aki a Paramore
egylittes tagja. Ot tehetsége miatt jeldlték ked-
vencnek. A Paramore amerikai rock-egyuttes,
amelyet 2004-ben Franklinben (Tennessee) ala-
pitottak. A Brand New Eyes az egyuttes eddigi
legjobban teljesit6 slagerlistas albuma.

De kik voltak 2007-ben kdzépiskolasaink ked-
venc sztarjai? Els6é helyen Johnny Depp, ameri-
kai szinész allt, akit tehetsége és kiilseje miatt
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jeléltek. O az idén is magas, masodik helyen
all. 2007-ben méasodik lett Brad Pitt filmszinész
és filmproducer. Az attérést a Thelma és Louise
cimi film hozta meg neki. A sikert a Folyo szel
ketté és a Hetedik cim( filmek tették teljessé. A
17-18 évesek 6t leginkabb a kilseje miatt jeldl-
ték. Harmadik helyen végzett Kimi Raikkonen,
finn autéversenyzd, a 2007. évi Forma 1 vilag-
bajnoka.

A kérdo6iv konkrét kérdéseiben azt firtattam,
miért éppen az emlitett neveket valasztottak? A
valaszok alapjan jelentés elény a tehetség, tobb
mint 53%-ban. A kovetkez6 fontos tulajdonsag
pedig a kulsé (jelentds hatranyban, kézel 18%).
Majdnem minden 6todik kézépiskolasnak azeért
lesz valaki a kedvence, mert jél néz ki, nem pe-
dig azért, mert tehetséges. A tehetség is akkor
kerll a felszinre, ha megvan hozza a jo kulsé is.
Fontos szempont a fiatalok szemében az, hogy
szokatlan dolgokat miveljen valaki, vagyis min-
dent bevallal (12%).

A felmérésbdl arra dertl fény, hogy 2008-
ban a szerb fiatalokat jobban magaval ragadta
a sztarsag, mint magyar tarsaikat. 4% szeretett
volna hiressé valni (popularna licnost), ami mos-
tanra igen lecsokkent (mindossze 2 személyre).
A példaképek elfogadasaban a magyar és a
szerb fiatalok kozott nincs jelentésebb kilonb-
seég. Viszont a sztarok mint példaképek nagyobb
szamban fordulnak el a szerb diakok kdrében
(pl. 2010-ben tobb mint 36%).

A kedvenc sztarok kivalasztasaban viszont
a két kulonbozé nemzetiségl kozeépiskolasok
kozott eltérést fedezhetiink fel. Mig a magya-
rok altalaban amerikai vilagsztarokat valaszta-
nak, addig a szerbek (féként 2008-ban) sokkal
nagyobb mértékben kotédnek sajat nemzetisé-
gukhoz (hazajukhoz), vagyis szerbeket valasz-
tanak. Els6 helyre Ana Ivanovic¢ teniszez6né
kerllt, aki tehetséges vilagklasszis, de emellett
szép és kitartd. 2008-ban a masodik-harmadik
helyen Svetlana RaZnatovic-Ceca (énekesn®)
és Novak Dokovic (teniszezd) voltak. A hirhedt
énekesnét féként kilseje, majd tehetsége miatt
valasztottak, hasonloképpen a teniszezét is.

2010-re véltozas tortént a szerb kdzépisko-
lasok korében, ugyanis a szerbek mellett meg-
jelentek a kulfoldi sztarok is. Az els6 volt (aki a
magyarok szavazataban is az els6 helyen allt),

Lady Gaga, mellette a szerbeknél Ujra Ceca je-
lent meg. Legnagyobb kedvenciik ismét Novak
DPokovi¢ teniszezd, akit sikerei és tehetsége mi-
att vélasztottak. Mellé egy kulfoldi név kerlt,
Robyn Rihanna Fenty.

A fiatalok és az 6ltozkodés, avagy
ruha csak azért, mert divatos?

A fiatalok oltozkddési stilusa sok mindent el-
mond roluk. Feltételeztem, hogy vannak, akik
csak azeért vesznek meg bizonyos ruhat, mert
az divatos, vagyis a generacio o0ltozkodési sti-
lusdhoz szeretnének igazodni. Rakérdeztem a
vasarlasi szokasokra. A magyar kézépiskolasok
legtbbbje néha vasarol divatos kelléket, majd
kovetkeznek azok, akik ezt valamilyen okndl
fogva nem tehetik meg. Ez utébbiak (valoszini-
leg a pénzgondokkal kiiszkdodok) szama 40%-rél
(2007) csokkendben van (2010).

Osszehasonlitva a 2007. és a 2010-es ku-
tatasok eredményeit, jol latszik, hogy harom év
alatt novekedett azoknak a szama, akik meg-
vesznek egy-egy ruhadarabot, csak azért mert
divatos. Akik azt valaszoltak, hogy csak néha
tesznek ilyet, szamuk szinte pontosan azonos
a két szemlélt évben (44% korll). Az igen vala-
szok szama mintegy 6%-kal névekedett, ezzel
ellentétben pedig a nemek csokkentek 6%-kal.
Tehat, a divat hatasa a fiatalokra tovabb néveke-
dett. 2010-re kdzel 20%-kal novekedett azoknak
a szama, akik igenis a divatossaga miatt vasa-
rolnak o6lt6zeket. Amennyiben a 2010. szeptem-
beri adatokban a szerbek és magyarok valaszait
hasonlitjuk 6ssze, megéallapithatd, hogy a szer-
bek szamara nagyobb jelentéséggel bir a divat
(szinte dupla annyian elkotelezettjei a divatnak,
mint a magyar didkok).

A magyar tannyelvi kdzépiskolasok a ruha
fontossagaval kapcsolatban a megadott va-
laszlehetéségek kozul tdbbet valaszthattak. A
magyar fiataloknal ruhavasarlaskor legfonto-
sabbnak az szamit, hogy jomaguknak tetsszen
(42,86%), ezt koveti a kényelem fontossaga
(tébb mint 21%), illetve a ruhadarabok mindsé-
ge (16,02%), majd csak a negyedik helyen van,
hogy divatos legyen (majdnem 13%). Az utolso
helyen egyforma szazalékarannyal valasztottak
azt, hogy masoknak tetsszen, és hogy fejezze
ki az egyéniségét, legyen egyedi (3,46%). E
kérdésben 2007-hez viszonyitva jelentéktelen
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valtozasok torténtek. A szerb fiatalok, amikor ru-
hat vasarolnak, a legfontosabbnak tekintik azt,
hogy tetsszen (42,57%), ezt koveti a minGség
(20,27%), majd a kényelem és a divat. E kér-
désre adott valaszokban nem fedezhetink fel
érdembeli killdnbséget a magyar anyanyelv(
valaszadokkal szemben.

Azt feltételezve, hogy sokan vasarolndnak
olyan 6ltbzéket, amilyet egy sztaron lattak, meg-
kérdeztem, hogy szivesen megvennének-e egy
olyan ruhat, amilyet egy kdzismert szemeélyise-
gen lattak. Feltételezésemet arra alapoztam,
hogy a divathazak gyakran egy-egy hiresség
segitségével reklamoznak. A magyar vélasz-
addk mindéssze harmada vallja be, hogy nem
vasarolna kozismert személyiségen latott ruha-
nemit. Majdnem 20%-uk a celebek 6ltozékére
vagyik, mig a kozépiskolasok majdnem 47%-a
igenis legaldbb néha kdvetné a hirességek 6lto-
zékeinek hiteles stilusat. A szerbeknek megkdo-
zelitéleg 6tode az, aki szivesen vasarolna olyan
ruhat, melyet egy sztaron latott. Ugyanannyian
nem tennék meg ezt. A tdbbiek (megkozelitdleg
a megkérdezettek 60%-a) csak bizonyos ese-
tekben véalasztananak olyan modellt, amelyet
elétte egy sztar viselt. Ezek utan nincs okunk
csodalkozasra, hogy miért van oly szoros kap-
csolatban a divat és a sztarvilag. A divathazak a
legjobb eladast a megfeleld hires személyeken
keresztil tudjak biztositani.

Manapsag a megnyer6 kulsének fontos sze-
repe van tarsadalmunkban. A hatranyosan 6lt6z-
kodét tehat megkulonboztetés éri, kigunyoljak,
gatlasossa valik. A kulséségek fontossaganak
meghatarozasa céljabél a kérddivben egytdl
otig terjedd skalan kellett behatarolni a vélemé-
nyeket (ahol az egy az egyaltalan nem fontosat,
az 6t pedig a nagyon fontos mindsitést jelzi). A
kulsd fontossaganak atlaga a valaszok alapjan,
2007-ben 3,20, mig 2010-ben mar csokkent,
3,10-re. Azok részaranya, akik a kdzepes (har-
mas) szintet jeldlték be, 2010-re csokkent, mig a
négyes osztalyzas, vagyis hogy fontos a kulalak,
névekedett. A kapott eredmények alapjan nem
csoda, hogy a fiatalok egyre tobbet foglalkoznak
a kulsével, 6ltzkodés és egyéb testkorrekcidkat
is elfogadva. A szerbek hozzaallasa szinte meg-
egyezik a magyarokéval. Ez az attitid feltételez-
het6en kapcsolatban van az emberek elégedett-
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ségének szintjével is. Hogy a fiatalok mennyire
elégedettek dnmagukkal, azt a kdvetkez6 ada-
tok szemléltetik. A magyar kozépiskolasok leg-
tobbje (47,37%) részben elégedett Gnmagaval,
mig majdnem 45%-uk ki van békilve sajat kul-
lemével! A valaszadok minddssze 7,89%-a elé-
gedetlen 6nmagéaval. Ezenkivul azt &llapithatjuk
meg, hogy attdl figgetlenl, hogy a kllsét szinte
egyforman értékelik, a szerbek sokkal nagyobb
meértékben elégedettek 6Gnmagukkal.

Létezik-e dunai identitas a divat
terén a fiatalok korében?

A kérddives felmérés soran kivancsi voltam,
vajon mely divatstilus dominal régionkban?
Vagyis Eurdépa vagy inkabb mas kontinens 6l-
tozkodési stilusa vezetd a fiatalok korében. Az
ezzel kapcsolatos kérdéseket a regiondlis és
europai tudatuk oldalarol kozelitettem meg. Fel-
tételeztem, hogy a tajtudat befolyasolja a divat-
orientaltsagot is.

A magyar kozépiskolasok tdbbsége (60% tel-
jesen, mig 36,84% részben) azt allitotta, hogy
tudja, hogy melyek a Duna menti orszagok Euro-
paban. Minddssze 2,63% allitotta, hogy ezt nem
tudja. Kétségeim azonban vannak, ugyanis nem
kértem, hogy soroljak fel a Duna menti orszagok
mindegyikét: Németorszag, Ausztria, Szlovékia,
Magyarorszag, Horvatorszag, Szerbia, Roma-
nia, Bulgaria, Moldova, Ukrajna. Ebbél a sorbdl
legtobbjuknél kimaradt volna valészinileg 2-3
orszag. A szerb kozépiskolas tanuldk tébb mint a
fele azt allitja, hogy tisztdban van a Duna menti
orszagokkal, 37%-uk csak részben, a maradék
8% pedig nem tudja felsorolni ezeket az orsza-
gokat.

Amikor arrol érdeklédtem, hogy tudnak-e
Duna menti orszagokbdl fontos személyisége-
ket, miivészeket, sztarokat, a kdvetkez6 ered-
ményhez jutottam:

Afiatalok jelentds része (45,45%) sajat beval-
lasa szerint, nem ismer Duna menti orszagbdl
egy kozismert személyiséget sem (!). Azt fur-
csallom, hogy a vajdasagi kozépiskolasok miért
nem gondoltak akar szerbiai hirességekre, vagy
éppen magyarorszagi celebekre, vagy akar tér-
segbeli politikusokra? Azok, akik vallalkoztak a
hirességek felsorolasara, a kovetkezbket jelolték
meg: legtdbben Ruzsa Magdolnat, a Megasztar
gyoztesét jelolték (5,26%). JO helyezést kapott:
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Wolfgang Amadeus Mozart (a 18. szazadbeli
zeneszerz6), majd a romaniai énekesnd, Inna
(Elena Alexandra Apostoleanu), aztan Milan
Stankovic, aki 2010-ben Szerbiat képviselte az
Eurovizios Dalfesztivalon, majd az idei gydztes,
Lena Meyer-Landrut. Sokan valasztottak: Benkd
Danielt, Gydzikét, Kiraly Viktort, Lajk6é Félixet,
Orban Viktort, Presser Gabort, Nico Rosberg-et.
Megjegyzem, hogy a magyar anyanyelvi kozép-
iskolasok féleg magyar hirességeket valasztot-
tak. Figyelemre mélté az a tény, hogy a fiatalok
kedvenc sztarjaik és egyéb példaképeik kozott
sincsenek azok, akiket a Duna menti hiressé-
geknél megneveztek.

A szerb fiataloktdl szintén megkérdeztem,
hogy ismernek-e Duna menti fontos szemé-
lyiséget, mlvészt, sztart. Bar maga Szerbia is
Duna menti orszag, e kérdésre a megkérdezet-
tek mindéssze 38,16%-a valaszolt. Legtobbszor
szerbeket, vagy esetleg horvatot neveznek meg,
koztik persze legtébb énekest, esetleg sporto-
I6t: Novak Dokovi¢, DPorde BalaSevi¢, Zvonko
Bogdan, Severina Vuckovi¢, vagy Ruzsa Mag-
dolna és Lena.

A fiatalok tobbsége arra a kérdésre, hogy
utaztak-e mar Duna menti orszagba tanuldként,
turistaként vagy munka miatt, legtébben igennel
valaszoltak, mindossze 18,42% valaszolt nem-
mel. Az Uti célként felsorolt orszagok pedig a
kovetkez6 sorrendben oszlanak meg: Magyar-
orszag, Ausztria, Németorszag, Horvatorszag.

A szerb kdzépiskolasok tobbsége (57%) még
nem utazott Duna menti orszagba. Ez a szam
nagyon magas. A vajdasagi magyar diakok ko-
zUl csak kb. 18%-uk valaszolta, hogy még nem
utazott Duna menti orszagba. Valoszinlleg a
magyar tanuloknak Magyarorszagon élnek roko-
naik vagy ismerdseik. A szerb tanulok, akik mar
utaztak Duna menti orszagba, féleg Magyaror-
szagon vagy Ausztriaban voltak.

A kérdbivben az életmodforma valasztasarol
€s a mai divatorientaltsagrél igy vélekedtek a
valaszadok:

Legtobben (60%) az amerikai (szabad, ve-
gyes) stilust tartjak legnépszeriibbnek a divat
kovetésében. Ezt kdveti majdnem 20%-kal a
kontinentalis-eurdpai (német), vagy Duna men-
ti, a tébbi stilus pedig mar csak néhany szaza-
lékos részaranyban jelenik meg. Megjegyzem,

hogy az iszlam stilust senki se valasztotta, de
az azsiait és a lokalis népi 6ltozkodést is vajmi
kevesen.

Aszerb kdzeépiskolasoktdl szintén azt kértem,
hogy jel6ljék be, szerintik nalunk mely életmdéd-
forma és divatorientaltsag a legnépszeriibb. A
szerbek és magyarok vélemeénye kozétt nem
észleltem jelentds kulonbséget, szinte meg-
egyezik az izlésik. A szerb kdzépiskolasok sze-
rint a nalunk uralkodo stilus az amerikai (sza-
bad, vegyes) majd ezt kbveti a kontinentalis-eu-
ropai (német) vagy Duna menti, a tobbi pedig
jelentésen kisebb szazalékban vesz részt.

A felnéttek izlésvilaga

A felnéttek korében elsd kutatasomat 2008
tavaszan végeztem, hogy megtudjam, miben
kuldnbdznek, illetve egyeznek a fiatalok véle-
meényével. Akkor 83 felnétt toltotte ki a kérdé-
ivet. 2010 szeptemberében dsszesen 46 felnbtt
valaszolt a kérdéseimre.

A vélaszok alapjan azt allapithatjuk meg,
hogy a felnéttek mar nem koétédnek annyira a
sztarvilaghoz és kozottik nem sziletett egyet-
len olyan valasz sem, hogy “sztar” szeretett
volna lenni. A valaszadok 52%-nak nincs példa-
képe sem. A felnéttek 39%-nak nincs kedvenc
sztarja, mig a tébbiek a legkulonbdzébb szemé-
lyeket jelolték meg (kilféldieket, magyarokat):
ilyen példaul Lady Gaga vagy Johny Depp. Er-
dekes megjegyezni, hogy a 2008-as felmérés
sordn a kedvenc sztaroknal sokkal nagyobb
szamban fordultak el magyarok. A felnéttek
szamara legfontosabb a tehetség, ezt kdveti az
egyéb (pozitiv emberi értekeket képvisel, hite-
les). Megallapithatd, hogy a felnéttek sokkal ki-
sebb mértékben ragaszkodnak a divathoz, mint
a tizenévesek. Alig tobb mint 6%-uk az, aki csak
a divat miatt vaséarolna valamit, mig kozel 74%-
uk egyaltalan nem tenné ezt. Akik a legjobban
divatfliggék, azok a szerb fiatalok.

Lényegében nem talalhatd nagy kilonbseg
a fiatalok és az id6sek kozott. Ruhavasarlaskor
csak az a kulonbség jelentkezik, hogy a divat
jelentésége lecsokken a kényelem javara. A
feln6tteknek is fontos, hogy tetsszen, majd ko-
vetkezik a kényelem, a mindség. Kulonbséget
észleltem a hirességek 6ltozékének az elfoga-
dasaban, mert a felnéttek nem olyan nagy ra-
jongdk, mint a kbzépiskolasok, ugyanis kozulik
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csak 13% véasarolna szivesen sztarokon latott
ruhadarabokat, mig 60% sohasem tenne ilyet.
Ha azt hisszlk, hogy a fiatalok szamara a
kuls6é fontosabb, mint a felnéttek szamara, ak-
kor tévedunk. A felnéttek a szerb és magyar fi-
atalokhoz képest egy cseppet sem maradnak el
a kulsé felértékelésében, sét. Amikor az adott
fontossagi szintek atlagat vesszik, akkor azt al-
lapithatjuk meg, hogy a szerb fiataloknak a leg-
kevésbé fontos a kiilsé (3,18 atlagérték). Oket
kovetik a magyar kdzépiskolasok (3,30), mig a
klls6ségek legfontosabbak éppen a felnbttek
szamara (3,46). Megallapithatjuk, hogy a fiata-
lok is sokat adnak a kulsére, de ezt a szuleiktdl
tanuljak. A felnéttek kozott viszont tobben van-
nak azok, akik nem elégedettek 6nmagukkal,
mert minddssze 32%-uk teljesen elégedett.

Kovetkeztetések

1. A fiatalok fele azt allitja, hogy nincs példa-
képe. Minden negyedik fiatalt tehat a sztarvilag
vonzza, az az idillikus pompa, amely korulveszi
Oket. A feln6ttek nem koétédnek a sztarvilaghoz,
s6t példaképuk sincs (52%).

2. 2010-ben a magyar fiatalok tobbsége an-
gol nyelvteruletrél valasztotta ki kedvencét (a
show/média vilagbol).

3. A globalizal6das jelen van a sztarsag te-
riletén is, vagyis inkdbb az amerikanizalodas
jelenségére mutathatunk ra. A helyi, illetve nem-
zeti nevek a hattérbe szorulnak.

4. Az Oltzkodés kapcsan novekedett azok-
nak a fiataloknak a szama, akik megvesznek
egy-egy ruhadarabot csak azért, mert divatos.
Tehéat a divat hatdsa novekedett, a reklam és
a média hatasa er6teljesebb, mikdzben a szu-
I6k kontrollja e téren csokkent. A szerbek sza-
mara nagyobb jelentéséggel bir a divat (szinte
dupla annyian elkotelezettjei a divatnak, mint a
magyar didkok). Ez az eredmény akar annak is
betudhato, hogy falun és a varosban mas ér-
tékrendszerek uralkodnak. A felnéttek sokkal ki-
sebb mértékben ragaszkodnak a divathoz, mint
a tizenévesek: mindossze kb. 6%-uk vaséarolna
a divat miatt, mig kdzel 74%-uk egyaltalan nem
teszi ezt. A feln6tteknél a divat jelentésége le-
csokken a kényelem javara.
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5. Az 0ltozkodési stilus kapcsan a magyar
kdzépiskolasok legtobbje (59,71%) az amerikali
(szabad, vegyes) stilus hive. Ezt kbveti 19,42%-
kal a kontinentalis-eurépai (német), vagy Duna
menti. Az életmdd és divatorientaltsag teriiletén
nem fedezhetbek fel jelentés kilonbségek a ma-
gyarok és szerbek kozott.

6. A Duna menti orszagok ismerete és lato-
gatottsaga vegyes képet mutat. Az adatok vizs-
galatakor arra figyelhetiink fel, hogy a magyarok
jobban tisztaban vannak azzal, hogy mely orsza-
gokon folyik keresztul a Duna. Ez val6sziniileg
annak tudhat6 be, hogy a magyarok nyitottabbak
Eurdpa és Magyarorszag felé (tobbséguknek él
ott rokona, csaladtagja). A magyar fiatalok tébb-
sége arra a kérdésre, hogy utaztak-e mér Duna
menti orszagba (tanuldként, turistaként vagy
munka miatt), legtdbben igennel valaszoltak, mig
a szerb kozeépiskolasok kozil sokan (46,75%)
még nem voltak Duna menti orszagban.

7. A fiatalok jelentés része (45,45%) nem is-
mer Duna menti orszagbdl egy kdzismert szemé-
lyiséget sem (!). Azt furcsallom, hogy a vajdasagi
kdzépiskolasok miért nem gondoltak akéar szer-
biai hirességekre, vagy éppen magyarorszagi
celebekre, vagy akar térségbeli politikusokra? A
kérdésre minddssze 38% valaszolt. Kiloéndsen
kevés szerb tudott Duna menti ismert személyi-
séget megnevezni, amibdl arra tudok kovetkez-
tetni, hogy az egyes szinészeket, énekeseket,
politikusokat, mivészeket alapvetéen nem kotik
a Duna menti orszagokhoz.

8. Altalanos kovetkeztetésem az, hogy a vaj-
daséagi kozépiskolasok nagy része nem valaszt
példaképet maganak, sét korukben viszonylag
nagy a bezartsag (keveset utaznak kulfoldre a
fiatalok). Kitorési pontot a média jelent, ez koz-
vetiti az amerikai szabad, merész, bevallalo sti-
lusvildgot. Az o6ltozkddésben fontos szamukra
a divat. Inkdbb a varosban lakok ragaszkodnak
a legujabb értékrendekhez, de a falun éldkkel
egyutt eltavolodtak a népies stilustél. A Duna
menti, vagyis az europai életstilus nem rogz6dott
a fiatalok értékvilagaban, de nem taszitjak el ma-
guktdl azt sem. A kell§ informaciok és a jartas-
sag hianya azt a jelenséget okozza, hogy a mai
kozepiskolasok nem kozelednek tudatosan az
europai értékekhez, inkabb a média altal diktalt
amerikai stilust szeretnék utanozni.
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