P. MULLER PETER

FLESH MOB, FLASH MOB, FALS MOB

Villandsok egy performativ miifajrol

Amikor a flash mob mtifaja megsziiletik, az esemény kontextusa kereskedelminek ttinik.
Az els@ ilyen akciéra 2003 janiusaban keriilt sor Manhattanben, a Macy’s aruhaz szényeg-
osztalyan. Tobb mint szdz ember jelent meg az iizletben, koriilalltak egy szényeget, azt
allitva, hogy egy raktarépiiletben laké kommuna tagjai, akik megalkudnak a szényegért
az eladdval: vagy fizetnek tizezer dollart a szerelemszdnyegért, vagy megkapjak ingyen,
hogy szeretkezhessenek rajta. A csoport par perc elteltével villdimgyorsan eltint, mintha
semmi sem tortént volna. Ekozben az eladdk és mas vasarlok tanacstalanul alltak, nem
ismerve fel, hogy egy 1j varosi jelenség elsé felbukkandsanak a tandi voltak.!

Az akci6t és ezzel az 4j mdfajt Bill Wasik, a Harper’s Magazine akkori vezetd szerkesz-
t6je (jelenleg a The New York Times Magazine f6szerkeszt6-helyettese) szervezte, aki errél
el6szor 2006-ban tett emlitést egy cikkében.? Ebben irta le azt is, hogy a legels6ként elter-
vezett flash mob meghitsult, ugyanis a kivalasztott helyszinen hat New York-i renddr és
egy rendGrségi furgon zdrta el az druhaz bejaratat, mivel az akcid terve kiszivargott.®
A miifaj megnevezése nem téle, hanem Sean Savage-t6l szarmazik, aki a cheese bikini cimd
blogjaban hasznalta el6szor az eseményre a flash mob kifejezést. A Macy’s aruhazban le-
zajlott esemény hirét azonnal felkapta a sajtd, és a flash mobok meghirdetése, szervezése
ezt kovetden rendszeressé valt. 2003. jinius 16-4n mar az jelent meg a cheese bikini blogon,
hogy a flash mobok meghéditjak Manhattant.* Az akcidkat e-mailben szervezték, azzal a
céllal, hogy nyilvanos helyeken megmagyarazhatatlan csédiileteket hozzanak létre, ame-
lyek tiz percen beliil feloszlanak.

ADbloggerek altal , kirobbantott” flash mob-sorozat hamar vezetd témava valt az ame-
rikai médidban, szdmos lapban és tévéadon jelentek meg hirek, a lapok kéziil tobbnek a
cimlapjan. Mindez a jelenség gyors nemzetkozi elterjedéséhez vezetett. Jinius méasodik
felében (a mifaj megsziiletése utan egy-két héttel) az amerikai és a japan sajté6 mar arrél
cikkezett, hogy Japanban Matrix-villimcsddiiletekre keriil sor, a Mdtrix: iijratoltve cimd
film japan bemutatéja kapcsan. Emberek Smith tigynoknek 0ltozott raja gytlt Ossze
Tokiéban és Oszakaban, és vonultak percekig a varoskézpontokban, majd varatlanul fel-
oszlottak.

Manhattanben a nyar folyamén a felhivadsokban az akciékat sorszammal lattak el, juli-
us 22-én mdr az #5 szamu flash mobot hirdették, igy: ,Meghivunk, hogy vegyél részt egy

A Pécsi Tudomanyegyetemen 2019 aprilisiban rendezett Kontaktzondk: a szinhdz érintkezése mds
teriiletekkel cimd konferencidn elhangzott eladas szerkesztett véltozata. A mdifajt — stilaris okok-
boél — flash mob és villamcsSdiilet néven egyardant emlitem, ugyanazt értve a két kifejezésen.

! Molnar, Virag: Reframing Public Space Through Digital Mobilization: Flash Mobs and Contem-

porary Urban Youth Culture. Space and Culture, Vol. 17, Issue 1 (2014) 43-58.

Wasik, Bill: My Crowd Or, phase 5: a Report from the inventor of the flash mob. Harper’s Magazine

2006/March, 56-66.

3 Wasik, i. m., 57.

4 Flash Mobs Take Manhattan, June 16th, 2003 (http://www.cheesebikini.com/?p=67#more-67) —
letoltés: 2019.03.11.
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CSODULETBEN, egy projektben, amely New York Cityben tiz percig vagy révidebb ideig
megmagyarazhatatlan emberi cs6diiletet teremt. Kérjiik, tovabbitsd ezt a felhivast masok-
nak, akikrél tudod, hogy esetleg csatlakoznanak.

INSTRUKCIOK - 5. szdmti CSODULET

Kezdési idGpont: Jalius 24. (csiitortok), valamikor 19:15 utan

Id6tartam: 10 perc vagy kevesebb.”®
Ezutéan 6t pontba szedve kovetkeznek a helyszinre és a tennivalékra vonatkozé utmutata-
sok. Ezek azonban a tervbe vett akcié konkrét tartalmat nem jel6lik meg, csupan azt igé-
rik, hogy aki a megjel6lt helyszinre megy, ott majd tovabbi ttbaigazitast kap. A fent emli-
tett cheese bikini blog oldalon a csddiilet utdni beszamol6 is olvashatd, mely szerint a
Central Park délnyugati részén a villiamcsddtilet résztvevsi madarhangokat utanoztak, és
az arra jaréknak a természet fontossagat hangoztattak. Az akci6 nyolc percig tartott.

Ez a példa visszaigazolja az ,alapit6” Bill Wasik késébbi nyilatkozatat a mtifaj eredeti
célkittizésérdl, melyben arrél beszél, hogy a villamcsédiilet jatékos tarsadalmi kisérletnek
indult, a spontaneitasnak és a tomeges 6sszegyiilekezésnek a batoritasa céljabol. Eredetileg
ezekkel az akcidkkal kereskedelmi és nyilvanos helyszineket foglaltak el ideiglenesen,
csupan megmutatva azt a lehet&séget, hogy ilyen akcidkat egyaltalan végre lehet hajtani.
Az évtized végére azonban a flash mob idénként agressziéba ment at, mint 2010 tavaszan
Philadelphiaban. Ennek kapcsan nyilatkozta azt Wasik, hogy ,,sz6rnyd, hogy ezek a phi-
ladelphiai csédiiletek kegyetlenségbe torkolltak”.®

A mifaj tipologizdldsa hagyomdanyosan az alabbi flash mob-osztalyozédst koveti,
Molnér Virag csoportositasat alapul véve:

1) Az atomizalt flash mob, amelyben a résztevék nem kapcsolédnak egymashoz, az
akciénak nem elsGdleges célja valamilyen célkozonség megszolitdsa, csupan valami szo-
katlan, vicces akciénak a végrehajtasa.

2) Az interaktiv cs6diilet, amely gyanttlan kozonséget igyekszik bevonni az esemény-
be, azzal a céllal, hogy tjragondoljak a nyilvanossdg mindennapi fogalmat.

3) Midvészeti akci6, amely szokatlan helyszinen, a jelen 1év§ jarokelSket, civileket fel-
késziiletlentil érve, zenei, tdncos vagy mas tipust produkciét mutat be.

4) Politikai villamcsédiilet, amely valamilyen tarsadalmi, politikai, szocialis kérdésre
iranyitja a nézdk figyelmét.

5) Hirdetési flash mob, amely terméket, szolgaltatast rekldmoz a jelenlévSk, de még
inkdbb az internetes média felhasznal6i szdmara.” E kozott az ot tipus kozott természete-
sen atfedések is vannak/lehetnek.

A villamcsddiilet mar kialakuldsa pillanatdban tartalmazta a legtobb vonast, amely
késdbb a legkiilonfélébb médon, formaban és valtozatban realizdlédott a megszamlalha-
tatlanul sok ide sorolhaté eseményben. Az Oxford English Dictionary nagyon hamar rea-
galt a jelenségre, mert mar 2004-ben felvette a szétarba a kifejezést. Flash mob: ,, Emberek
nagy létszdmu nyilvanos 6sszejovetele — amelyen egy szokatlan vagy céltalannak tdné
akciét hajtanak végre, majd szétoszlanak —, amely jellemz&en az interneten vagy a kozos-
ségi médidban szervezddott”.

Bar az alapito, Bill Wasik nem feltétleniil a legautentikusabb személy a mdifaj sajatos-
sagainak kijelolésében, mivel a miifajlétrehozasaval voltaképpen olyan precedenst terem-
tett, amely nagyon hamar fiiggetlenitette magét az alapité intenci6itél, mégis érdemes
réviden érinteniink az 6 alapvetéseit. A mar emlitett 2006-os irdsaban az egyéniesiilés el-
vesztésének (deindividuation) jelenségébdl indul ki, amelyre a pszicholégusok mar a 20.

> http://creamy.com/blog/?paged=7, — letoltés: 2019.03.11.

¢ Ian Urbina: Mobs are Born as Word Grows by Text Message. The New York Times, March 24, 2010
= https:/ /www.nytimes.com/2010/03/25/us/25mobs.html — let6ltés: 2019.03.13.

7 Molnér, i. m.
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szazad kozepén felhivtak a figyelmet. Az egyéniesiilésnek, az egyediségnek az elvesztése
az a jelenség, amikor egy csoportban a tagok nincsenek tekintettel a masikra mint egyén-
re. Wasik a hipszterek csoportjara hivatkozik, amelynek tobb szazezer fiatal, iskolazott
varosi tagja meglep&en hasonlé izléssel rendelkezik. Ezt a csoportot szdmos gyarto, szol-
galtato és kereskedd veszi célba a csoportra szabott reklamjaival. Ennek egyik példaja volt
2005 nyaran a Ford és a Sony egyiittmikodésében létrehozott fuzids villamkoncertek
programsorozata (Fusion Flash Concerts), mellyel az autégyar egy 1j szedant igyekezett
értékesiteni a 35 év alattiak piacan. Annak az évnek a végére a villamcsédiilet miifaja
szinte teljesen elttint, noha csak 2003 nyaran jott 1étre.

Wasik az akcidésorozattal voltaképpen tarsadalmi kisérletet hajtott végre, azt tesztelve,
hogy milyen erésen miikodik a New York-i hipszterek csoportjaban az egyéniesiilés el-
vesztésének késztetése. A csédiilet-projekt alapvetése az volt, hogy olyan intenziv a New
York-iakban a kiilonféle rendezvényeken (koncerten, felolvasason, szinhazban, kiallitas-
megnyitén stb.) valé6 megmutatkozas igénye és gyakorlata, hogy elvileg lehetséges olyan
miivészeti projekt létrehozasa, amely pusztdn a térbdl (egy meglévd, eleve adott térbdl)
all, azaz az ott 6sszegy(il6, majd szétoszl6 tomeg lesz maga az alkotés.®

Harom év tavlatabdl visszatekintve Wasik azt 4llapitja meg 2006-ban, hogy az az el-
képzelés, miszerint a csédiiletek alkalmasak lesznek iizenetek kozvetitésére, szertefosz-
lott. El6szor is azért, mert a villaimcs8diiletek résztvevsi bennfentesek voltak, akik — cs6-
diiletként — bajosan tudtak azokkal kommunikalni, akik nem voltak eleve benne a
csoportban. Masodszor a villimesddiiletek kizarélag atmenetiek voltak (tizperces vagy
kevesebb idStartammal), és igy nem adtak lehetSséget allasfoglaldsra vagy tantsagtételre.
Végiil, a csédtiiletek csak a meglévé fizikai tér altal meghatarozott akciékra adtak médot.”
Wasik a legtobb esetben zart helyekre, intézmények (aruhazak, szalloddk, allomasok stb.)
tereibe szervezte meg a villaimcsédiileteket. E kezdeti villaimcsédiiletek egyik politikai
vetiiletét emeli ki Wasik, mégpedig azt, hogy az akcié soran érezhet§ volt a résztvevék
afeletti 6rome, hogy megszallhattak az adott helyszint, hogy par percre , atvették a hatal-
mat” a tér és annak hasznélata folott.

Ha visszatekintiink a Wasik altal 2006-ban, mar szinte post festa feltart inditékokra és
alapkoncepciéra, és mindezt 6sszevetjiik azzal, ami az elmiilt években flash mob elneve-
zéssel, ezen a cimen hozzaférhet§ a vilaghalon, a videémegosztékon és a k6zosségi olda-
lakon, akkor egyrészt kijelenthetjiik, hogy elhamarkodott volt az a megallapitasa, misze-
rint a flash mob nem alkalmas tizenetek kozvetitésére. Masrészt azt tapasztaljuk, hogy a
miifaj — vagy a létrehozék altal ezzel a cimkével ellatott eseménytipus — attekinthetetlen
mértékben elburjanzott.

A villamesddiilet egyik tipusa marketingcélokra hasznélja a miifajt. Par példa erre a ti-
pusra: 2009. janudr 15-e atlagos délel6ttjén 11 6rakor a londoni Liverpool Street dllomason
egyszer csak zene csendiilt fel a hangszorokbol, és az egyik jelenlévé tancra perdiilt. Mind
tobb és tobb tancos csatlakozott hozz4, mig végiil tobb mint négyszdzan mozogtak a disz-
koétol a tarsastancig terjedd, rovid részletekbdl 4116 zenei Osszedllitasra. A zene varatlanul
félbeszakadt, a tancosok szétoszlottak a tomegben, és mindenki ment a dolgara, mintha
mi sem tortént volna. Az eseményt rejtett kamerak rogzitették, az akciét a T-Mobile szer-
vezte, és a televiziécsatorndkon, illetve videémegoszté portalokon terjesztette.!” A felvétel
végi szlogen ez volt: Life’s for Sharing — T-Mobile. A YouTube-on kozzétett felvételt abban
az évben 24 millidan nézték meg, jelenleg 41 milli6 folott jar a nézettsége.

A telefoncég hasonlé marketingakciét szervezett ugyanabban az évben a Trafalgar
Square-en, amikor aprilis 30-4n majd’ 14 000 ember gytilt 0ssze kozos éneklésre, koztiik az

8 Wasik: My Crowd..., i. m., 58.
*  Uo., 65.
10 https:/ /www.youtube.com/watch?v=VQ3d3KigPQM — megtekintés: 2019.04.05.
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amerikai énekesnd, Pink. A tomegben mikrofonokat osztogattak, és kivetitén olvashaté
volt az egyiitt elénekelt dalnak, a Beatles Hey Jude ciml szaménak a sz&vege, a vasznon
pedig a téren éneklSk él6képeit lehetett latni. A felvételnek 7,5 milliés nézettsége van, a
zardfelirat itt is ugyanaz: Life’s for Sharing — T-Mobile." A sort még folytathatnank. Az el-
mult évtizedben a flash mob a virusmarketing egyik leghatékonyabb eszkozévé valt. Ebben
a kozosségi média és a rohamosan fejlédé mobiltechnoldgia jatszott kiemelkedd szerepet.

A performativ jelleg magatodl értet6dd tényezdje valamennyi flash mobnak. Eleven em-
beri testek ideiglenesen kiilonboz6 nyilvanos tereket foglalnak el, latszélag 6ncéldan, ma-
gdaért a pillanatnyi jelenlétért. A flesh (azaz a his) dominal. A flash (a villdm, a pillanat) a
forma, a flesh (a hus) a tartalom. Hivhatnank nyugodtak a hiisok csédiiletének is, mint
ahogyan a névadd, a cheese bikini bloggere, Sean Savage szamara sem volt eleve egyértel-
md, hogy az id6 rovidségét kell-e a miifaj megnevezésében hangsilyozni. Egy 2003. au-
gusztus 15-i bejegyzésének ezt a cimet adja: Slash Mobbing, Flesh Mobbing, Flash Mugging
(azaz hozzavetSleg mészarol6 csddiilet, hiuscsddiilet, villim-ripacskodas), amelyben kii-
16nb6z6 tervezett akcidkrél szamol be.

Abban, hogy végiil a villamlasnyi id6re torténd utalds kertilt bele a mtifaj megnevezé-
sébe, minden bizonnyal Wasiknak az az eredeti jatékszabdlya jatszott szerepet, hogy egy-
egy ilyen térfoglalds legfeljebb tiz percig tarthat, és nyom nélkiil kell megsziinnie.
Ugyanakkor a tiinékenység mozzanatat mar maga Wasik relativizalta az els6 flash mob
fotédokumentaldsaval. A késSbbiekben pedig a kozvetlentil, latszélag a performanszok
egyszeriségében megmutatkozo akcidk jelenbeliségét feliilirta a dokumentdlds elsodlegessé-
ge és az imitalt spontaneitds szofisztikalt megrendezettsége.

A flash mob elnevezés mar egy ideje elszakadt az eredet szdmos elemétSl. A kezdet a
résztvevdket allitotta elStérbe, a benne-lét, a részesiilés volt az elsédleges, nem pedig a
hataskeltés vagy valamilyen masodlagos (esztétikai vagy marketing- stb.) cél. J6 ideje
azonban a leginkdbb hozzaférhet$ flash mobok puszta formava valtak, amelyek valami-
nek a kozvetitését szolgaljak. Egy zenemtét, egy tancprodukci6ét, egy tarsas szitudcioét,
vagy ezeken keresztiil (vagy ezektdl fliggetleniil) valamilyen terméknek, szolgaltatasnak
a hirverését. (Ez utébbira voltak példak a T-Mobile fent emlitett akciéi.)

A tdncos flash mobokat vizsgalva Georgana Gore azt hangstlyozza,'? hogy az almdifaj
elterjedésével harom tipus valt elkiilonithet6vé a tancos flash mobokban, az tinneplésé, a
politikai aktivizmusé és a kereskedelmi hirdetésé. Gore szerint a k6z6s vonds mindha-
romban az, hogy a térhez val6 viszonyukban tigy miikddnek, mint a londoni Hyde Park
sarkdn a szénoki dobogé, azaz mindegyik valamiféle értékesitési akcio (egy nézeté, iize-
neté stb.). Csak mig a Hyde Park esetében az arra jar6k dontenek tgy, hogy felkeresik a
szénokok helyszinét, a (tdncos) flash mobok soran az akcié kozremiikoddi hatolnak be
nyilvanos terekbe.

A tancos flash mobok kiilondsen azért érdekesek és tanulsdgosak, mert a zenei flash
moboktdl eltéréen a tdncos csédiiletben erételjesebben mutatkozik meg egy olyan hagyo-
many, amely a kozteriileti latvanyossdghoz kapcsolédik. Ezek kozott fontosak — tobbek
kozott — ,,az 1960-as, '70-es évek ellenkultirdjanak performansz médozatai (a happenin-
gek, az utcaszinhdz, az atverések, a szituacionistak teatralitasa, a performansz mtivészet,
és igy tovabb) és a muilt szdzad kiilonféle tiltakozé mozgalmai, amelyek politikai hatas-
keltésre hasznaltdk fel a spektakulumot”.”

Az elfoglalt varosi terek gyakran eleve performativ helyszinek: a bevasarlékézpontok
terei és a kozterek természetes szinpadként funkcionalnak a hétkéznapokban is. A tancos

It https:/ /www.youtube.com/watch?v=orukqxeWmMO0 — megtekintés: 2019.04.05.

12 Gore, Georgana: Flash Mob Dance and the Territorialisation of Urban Movement. Anthropological
Notebooks 16. 3. (2010), 125-131.

1 Uo., 128.
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csédiiletek gyakran provokativ erével viszik szinre a testeket. Erre j6 példa az a tancos
flash mob, amikor terhes n6k breakeltek a londoni South Banken 2008. szeptember 18-an.
Az akciéval a sziilés nehézségeire, a gondozasi létesitményeknek a vildgban tapasztalhat6
hianyara kivantak felhivni a figyelmet. A lathatéan terhes tdncosok, akik az egyébként is
veszélyeket tartogat6 break tdncok bemutatasaval sajat testi épségiiket is kockéra tették,
erGteljes népolitikai tizenetet kozvetitettek.'

A fenti példak a tancos almtifajbdl szarmaztak, amelyek szinte kivétel nélkiil zeneszamok-
ra vagy zenei 6sszeéllitdsokra épiilnek. Eléggé nyilvanvald, hogy a marketing-, az esztétikai, a
politikai célok egyarant jelen vannak, vagy lehetnek a miifajban, akar egyidejtileg is.

A zenei flash mobok — altalam ismert — legtobbje egy jol el6készitett, begyakorolt és
megszervezett minikoncert, meglepetést szerezve az ,utca emberének”, a kozteriileten
vagy a bevasarlokdzpontban. Ezekbdl rengeteg lathaté a videdmegosztékon, és nyilvan
tipusokba is lehet Sket sorolni, de pér altalanos, kozos vonas is kimutathato.

Abban a tipikus szitudciéban, ha a zenei , flash mob” kozteriileten zajlik (nem pedig
példaul egy étteremben vagy egy szallodai foyer-ban), gyakran az utcazenélés jatékszaba-
lyaival kezd6dik az esemény. Valaki kitelepiil egyediil vagy néhanyadmagaval a kozterti-
letre, aztan csatlakoznak hozza(juk) tovabbi, el6szor civilnek latszé zenészek. A masik
induléhelyzetben a kozremtikodSk az ,utca embereként” valnak ki a tomegbdl, fognak
bele a zenélésbe, egyre tobben és tobben, majd olvadnak bele tjra a kozteriilet hétkéznapi
forgatagaba, ritmusaba. Ez a tomegesedés és megfogyatkozés a flash mob alapotletének,
alapdramaturgidjanak meghatarozé velejaréja.

Falssd teheti azonban a szemiinkben ezeket a zenei flash mobokat az, hogy a legtobb
esetben professzionalisan vannak dokumentéalva. Noha a miifaj a villandssal, az intenziyv,
stird id6hasznalattal és térfoglalassal operal, és azt a benyomast kelti, mintha meghataro-
z6 mozzanata volna a spontaneitas, a flash mobok koziil f6ként a zeneiek esetében a do-
kumentalasukbél valami egészen masra kovetkeztethetiink. A tobbkamerds felvételek
(akar telefonnal, akdr mas eszkozzel késziilnek) olyan alkalmakat rogzitenek, amelyek
nem a spontan eseményt, hanem a megkomponalt helyzetet és produkciét helyezik el6-
térbe. E litszdlag ellesett pillanatok (par percek) nemcsak a zenei darab(ok)nak a nyilvan-
valdéan alapos, elézetes begyakorlasara épiilnek, hanem a cselekedetek tobbszorosen el-
probalt jellegét is megmutatjak. (Mindezt a zenei flash mobok kapcsan hangstilyozom.)
A kamerakat sohasem latjuk. A szituacié azt sugallja, hogy a jarékelSk spontan rogzitik a
latottakat a keziikben 1év6 telefonnal, ami azonban nem az a kép, amelyet mi — mindig
valamilyen — kiils6 poziciobdl a felvételen latunk. Nemcsak a kozremiikoddk, a flash
moboldk, de még az utca emberei sem néznek bele soha egyetlen kamerdba sem. Vagy a
felvétel soran nem, vagy az utémunkalat alatt kivagjak ezeket a részeket. Tehat az ese-
mény dokumentalasa eleve egy kiils6 szemlél§, egy a vildghdlon videdfelvételeket néze-
getd felhasznalé néz&pontjara van komponélva. Ami dtvezet az internet és a villimesédii-
let kapcsolatdhoz.

Tudjuk, hogy a flash mob mar kialakulasa elsd pillanatdban ra volt utalva az elektro-
nikus kommunikacidra, és kezdett6l fogva a miifaj inherens részét képezte az esemény
dokumentélasédnak igénye és gyakorlata. A zenei flash mobok (de valészintileg a tobbi is)
a realis és a virtualis tér, a fizikai és a kibernetikus hely kozottesében lokalizalhaték, nem
pedig kiilon-kiilon, e kettd elhatdroldsaban és szembedllitdsdban. David Meek egy 2012-es
tanulméanydban'® az internetes technolégiak elterjedésének a tarsas interakcidk térbeli fej-
16désére gyakorolt hatasaval foglalkozik. A kordbbi elemzések bebetonoztak azt az elkép-
zelést, hogy a fizikai és a kibertérben végrehajtott cselekvések kozott éles dichotomia van.

14 Uo., 129. https:/ /www.youtube.com/watch?v=Cs0s_K1IIAg — megtekintés: 2019.04.05.
5 Meek, David: YouTube and Social Movements: A Phenomenological Analysis of Participation,
Events and Cyberspace. Antipode 44.4 (2011), 1429-1448.
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Meek ezzel szemben az ezek kozott a szférak kozotti atmenetet, kontinuitast hangsilyoz-
za. Allaspontja szerint ezeknek a kozegeknek az episztemolégiai szétvalaszthatatlanséga
térbeli athurkolédasokkal jar egyfitt.'s

Az internet és a k6z0sségi média funkcidja kommunikaciés kapcsolatok megteremté-
se, amely kapcsolatok jelenbeli tériesiiléseket, kiberhelyeket hoznak létre, amelyek &ssze-
fonédnak a redlis életiinkkel. Az igy létrejovd helyek meghatarozé sajatossaga a hibrid
jelleg. A 2010-es évektdl a flash mobok szervezésében a YouTube volt a legnagyobb 6sz-
tonzd a résztvevdi hajlandosag névelésében. Az ott latott tdrsadalmi akciékrol szol6 flash
mob videék fokoztdk a tarsadalmi tudatossdgot, ami szerves részét képezi a kollektiv
cselekvésbe, a kritikus tomeg létrehozédsaba torténd bekapcsolédasnak. A masik irdanyban
pedig a koztereket idSlegesen meghodité flash mobok a videémegosztokon keresztiil fej-
tik ki a hatdsuk meghatarozé részét.

Megkockaztathaté az a kijelentés, hogy a 2003-as alapitas utdn két-hdrom évvel mar-
mar eltling villdimcsddiilet feléledésében, majd pedig virusszert elterjedésében a vilagha-
16 kiéptilésére és a kozosségi oldalak 1étrejottére volt sziikség, amelyek a térbeli lokalizalt-
sag és az idébeli koriilhataroltsdg miatt egy gyorsan és konnyen terjeszthet6 mtfajra
leltek, amely minden szempontbél alkalmas a felhaszndldk széles korének elérésére, a
legkiilonfélébb célzattal. Igy alig egy fél évtized alatt (2003-t61 2009-ig, amikor a T-Mobile
Liverpool Street anyaga késziilt) a partizanakcié, amelyben a személyes részvétel és a
konspiraci6 dominalt, gyakorlatilag atvaltozott a medialis nyilvdnossag terében elérhet6
és ott millidkat elérni képes vizualis termékké.

16 Uo., 1430. Meek a kibertér/kiberhely megkiilonboztetés kapcsan a kovetkezd forrasra hivatko-
zik: Wellman, Barry: Physical place and cyberplace: The rise of personalized networking. Interna-
tional Journal of Urban and Regional Research 25 (2) (2001): 227-252.
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