KESZEG ANNA
DIVATMARKAK ES MUZEUMOK

1

Zygmunt Bauman a folyékony modernitasrol irott konyvé-
ben markansan fogalmazta meg azt az dllaspontot, hogy a 20.
szazad mésodik felének kulturalis fogyasztasa és tartalom-
gyartasa a divat mlikodésmaodjat veszi at. A divat rendszeré-
nek természetét pedig a konformizmus és egyénités dialekti-
kdjaban latta, mely m{ikodésmdéd az Gjdonsdgelv piedesztalra
emelésében képes torékeny egyenstlyra jutni.*

1 Bauman allitasat a mazeumok esetében is elfogadottnak tekint-

hetjiik: a nagybet(is MUZEUM is integrélta a divatrendszerre
jellemzd folyamatos forradalmi allapotot, az életstilusok lat-
vannya alakitasat. Riegels és Svensson ezt az dllapotot kifuto-
logikdnak nevezte: a divat olyan latvanyparadigmat teremtett,
mely a kifutén megjelend, efemer latvanytargynak, a felvonu-
laskoreografidanak rendelte ald a tartalom kialakitasat és el-
helyezését, s ezt a bemutatdsmddot a mizeumok is atvették.”
Ugyanakkor érdemes kiforditani is a felvetést: a kortars vasar-
laskultiraban annyira kiemelkedd szerepet bet6ltd concept
store-ok viszont mintha éppen a mizeumra jellemzé kontex-
tualizacids eljarasok szerint miikodnének: az egyes szubkul-
turdkhoz, fogyasztoi csoportokhoz kapcesolddo targy-, 6ltozet-
és kulturdlistermék-kindlat az adott boltok egy-egy szintjén,
jol kialakitott térfelében a mtizeumi enteriér mintajara szer-
vezddik. Illetve a 19. szdzadban elterjed6 nagyaruhazakban
rendszerbe foglalt druk is értelmezhet6k mtizeumszeriien: a
terméktipus szerint strukturalt részlegek a sorozatelvet, a be-
rendezett életszinterek, jelenetek inkabb az enteriérelvet moz-
gatjak. Az inspirdcidk sokféleségének kérdését itt inkabb zar-
juk le azzal, hogy divat és mtizeum egyarant a 19. szdzadra
megszilardul6é medidlis tomegkultara latvanylogikaja alapjan
szervez6dik annak sok-sok komponense kozé épiilve: vilagki-
allitdsok, varosi terek, tomeglatvanyossagok stb. egyarant ré-
szei ennek az azonos elvek szerint m{ikodé rendszernek.?
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1 Van azonban ennek a kérdéskornek tobb kortars megnyilvanu-
lasa is. Koziilitk harmat mutatok be a tovabbiakban.

KORTARS MUVESZETI ALKOTOKOZPONTOK POWERED BY
DIVATMARKAK

91 Mindenekel6tt ott van a divatmarkak altal 1étrehozott kortars
miivészeti mizeumok vagy alkoté- és kulturdlis kozpontok
példaja. A jelenség elsé jelentss kivitelezése az 1984-ben ala-
pitott Fondation Cartier pour l'art contemporain, melyet a kiegé-
szit6kre szakosodott francia luxusmarka, a Cartier s annak
igazgatoja, Alain-Dominique Perrin hozott létre. Az alapit-
vany el6bb Versailles kézelében, Parizs hataraban m{ikodott,
majd a kilencvenes évek elején kezdtek parizsi helyszint ke-
resni szamara: az 1994-ben a Montparnasse negyedben meg-
nyild §j helyszin egy Jean Nouvel tervezte latvanyos épiilet.
A Cartier tulajdonképpen létrehozta e mtizeumok modelljét:
1. e mizeumok célja a kortars miivészet mecenatirajanak biz-
tositasa; 2. a helyszint altalaban olyan ingatlanok szolgaltat-
jak, amelyekre sztarépitészek* terveznek.

A Fondation Cartier m{ikdési mintdjara jon létre az anekdoti-
kusnak is nevezhet6 versengés, mely a velencei és parizsi
székhelyti Collection Pinault és a parizsi helyszinii Fondation
Louis Vuitton kozott zajlik a kétezres évek elejétSl. A kortars
miivészet gyijtSiként elhiresiilt rivalisok, Bernard Arnault
(a Moét Hennessy Louis Vuitton luxuskonszern tulajdonosa)
és Francois Pinault (a Kering csoport tulajdonosa) kortars mi-
vészeti gylijteményeiknek keresnek latvanyos megnyilvanu-
lasi format. A Fondation Louis Vuitton Frank Gehry tervezte,
2014-ben atadott parizsi épiiletével a Bois de Boulogne kor-
nyezetében 1j, kortars képzémiivészeti és turisztikai referen-
ciapontot hozott létre.

1 Masik kiemelked6 eurdpai példa a hibridebb profilti milanéi
Fondazione Prada, amelyet 1995-ben alapitott Miuccia Prada
és férje, Patrizio Bertelli. A Fondazione Prada nemcsak a kor-
tars képzémiivészet, hanem az olasz film, televizids kultira,
filozéfia és dizajn kuraciojat is kiildetésének tekinti. 2015-ben
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megnyitott dllandé helyszine egy Rem Koolhaas studioja altal
atalakitott Largo Isarco-i szeszf6zde, mely acélsziirke és arany
szinti kivitelezésével az ipari dizajn és luxus 6sszehdzasitasa-
nak a francia példakhoz képest visszafogottabb (pradasabb)
valtozatat adja. A Fondazione Pradanak mindeddig talan egye-
diiliként sikeriilt elérnie minden kiallitasaval a pozitiv kritikai
visszhang megtartasat. Az emlitett terek erételjesen teszik 1at-
hatéva a luxusipar és a képzémiivészet k6zotti erds, a politikai
és gazdasagi elit tagjaihoz vezet6 6sszefonddast. Erre a szovet-
ségre szamos példat hozhatunk nem csak a mazeumi szcéna-
boél: a kortars képzémiivészeti magazinok oldalain megjelend
luxusmarkareklamok, a luxusmarkak és a képzémiivészek ko-
zotti egylittm{ikodések mind e jelenséget példazzak.

1 Bar gazdasagi modellként is ismerGs ez az egyiittallas, az egy-

mas utdn alakulé kortars képzémiivészeti terek komoly kriti-
kat kaptak a mizeumi szakma elitjét6l. A Wall Street Journal
2014-ben Bruce Altshulert, a New York University Museum
Studies képzésének vezetdjét idézte: ,Soha senki sem allitot-
ta, hogy a mizeumok artatlanok, ott volt azonban legalabb
azanyilvanvald bizalom, hogy ha bemész egy miizeumba, az,
amit ott latsz, mizeumérdemes. A luxusmarkak termékei-
nek elterjed§ kiallitdsa aladssa ezt a bizalmat.”” Ez a kritika
elismeri az egyes terekben megjelend kuraciés gyakorlatok
kozotti mindségi kiillonbséget, mégis arra figyelmeztet, hogy
a Cartier altal elinditott ,mozgalom” nagyon sokféle, a mu-
zeumhasznalati gyakorlataink feliilvizsgalatara kényszeritd
kovetkezménnyel jarhat. Masrészt mindig is megmarad aza
fesziiltség, ami a nagyon sokszor fogyasztas- és kapitalizmus-
kritikus kortars képzémiivészek és éppen a luxusmarkak altal
finanszirozott alkotasi és kiallitdsi folyamatok kozott fesziil,
samelyet lehetetlen feloldani.®

DIVATTERVEZOK A MUZEUMBAN

1 Mésrészt a divat és a mizeum érintkezési pontjainak kortars

térképét a divattervez6knek szentelt kidllitasok vagy a divat-
tervezGk altal gondozott kiallitasok is rajzoljak. A kétezres
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évek elsé évtizedének végére fut fel ez a jelenség olyan para-
digmateremtd példakkal, mint a 2011-es Jean Paul Gaultier-
kiallitas a Montreal Museum of Fine Arts-ban, ami hat év alatt
hat varosban fordult meg, és 2017-ben visszatért Montrealba.
A divat mtuzeumba keriilésének torténetét Diana Vreeland
munkdssaga nyitja, aki a Harper’s Bazaar, majd a Vogue iko-
nikus Gjsagiréjaként a Metropolitan Museum of Art Costu-
me Institute-janak kuratora lett. Az altala szervezett kiallita-
sok érdemeként emelik ki, hogy a divatot a magas miivészet
rangjara emelték, és elérték azt, hogy a divattervezékrél vald
beszéd a miivészetr6l vald beszéddel azonos kontextusba ke-
riilt. 2008-ban a Fashion Theory tematikus szamot szentelt a
divat muzealizacidja kérdésének, éppen ezekbdl a kortars ter-
vezGi kidllitdsokbdl kiindulva.” Valerie Steele, a divatszakma
kortars nagyasszonya lapszaminditéjaban a , divatkiallitdsok
felemelkedését” korbejarva® Vreeland munkassagat a kérdés-
kor referenciapontjava tette polemikus irasaban. Steele elsd
megallapitdsa az, hogy a divatkiallitdsok 4ltaldban erds kri-
tikat valtanak ki. Eppen amiatt, mert a m{ivészet annyira fél-
tett autondmiaelvét hozzdk jatékba: a szervezeti szponzora-
13s, a kuratori fiiggetlenség vagy a torténeti pontossag azok
a f6 vitapontok, amelyek rendre visszatérnek e tarlatok ér-
telmezésében. Steele végigkoveti azt a korantsem probléma-
mentes emancipatorikus folyamatot, melynek sordn a ruha
muzeumhoz méltéva valt, majd Vreeland 6rokségének atka-
it és elényeit elemzi. Vreeland olyan paradigmat teremtett
adivat miizeumi megjelenitésében, ami a szinpadiassagot és
a dramat helyezte kozéppontba, s hozzajarult a teljes mtzeu-
mi kultiira bulvarosodasiahoz.” Az dltala rendezett kidllitdsok
vallaltan mentek szembe a pontos torténeti kontextualizalas,
idénként a hitelesség kivanalmaval Vreeland azon elvének
megfelelGen, hogy a kbzonség nem tényeket és pontossagot,
hanem latvanyossagot akar. Az ikonikus kurdtort ért kriti-
kék az Yves Saint Laurent-nak szentelt 1983-as kiallit4s vissz-
hangjaiban csticsosodtak: Yves Saint Laurent ugyanis é16 ter-
vezd volt, a kidllitds és a boltok kinalata veszélyesen kozel
keriilt egymashoz. Steele azonban kiemeli, hogy ez utan a tar-
lat utan az egy tervezdnek szentelt kidllitasok sora véget ért
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a MET-ben, viszont a modell paradigmatikusnak bizonyult.

Steele amellett érvel, hogy az, infotainment” modellje tokéle-

tesen érvényesithetd a divatkidllitasok esetében: ,Nem latok

olyan okot, ami miatt egy kiallitas ne lehetne egyszerre szép

és intelligens, szérakoztatd és nevel.”'? E kérdéskor tovabbi [10] “There is
implikaciéiként a 2008-as lapszam két masik jelentds problé- :)((’l;ebaliloonnvs\/?;/nnot
mat vetett fel: milyen szakmai kozosségek keriilnek kapcso- Ereldb?;?elfﬁ;gtml
latba, itkoznek meg, kotnek szovetséget a divat muzealizacid- :g;ecr;tai:lrizlg,"a Lr}g 14.
jéban," illetve a divatelmélet kérdései, a divat jelenségének (1] peter McNeil:
értelmezése hogyan tér vissza a teriilet ondefiniciéjara vonat- FZZETSF thl;lllntilses
koz6 vitakban.'” Az els6 kérdés kulcsfontossagt annak meg- i/?iléiii Zrtlgeme
értésében, hogy a Steele dltal emlitett kritikdk milyen beszéd- ?ﬁ:ieyn;ggg%m
modokra tdmaszkodnak, hiszen a divatkiallitdsok esetében a o _
szorakoztatoipar és az akadémiai kozeg képviseldi kozvetlen El'ze]vS:rré?t]geptk\:veeren
modon keriilnek kapcsolatba egymassal. A vitdk éppen a ha- E&Eagﬁeﬁi?g:ﬁi;he
térsértésekrél sz6lnak. A méasodik kérdéskor, a divat értel-  construencics,
mezésének sokfélesége és annak mtzeumi reprezentacidja 522"5}?322‘34
pedig a brit Chris Breward értelmezésében arra a vitara vezet-

hetd vissza, ami a szakmai 6nértelmezés terén mindig is 1éte-

zett a kosztlim- és divattorténészek kozott. Breward szerint a

targykozpontt gondolkodassal rendelkezd kosztiimtorténé-

szek védelmezték és fels6bbrendiinek tekintették kontextu-

alizacids hozzaértésiiket, mig a human- és kultiratudoma-

nyi szocializacids hattérrel rendelkez§ divattorténészek nem

annyira a targyak létrejotte és anyagisaga, hanem a haszna-

lati és elGallitasi gyakorlatok irant érdeklGdtek. E fesziiltség

tér vissza folyamatosan a mtizeumok 6nértelmezésében is:

a divatmuzeumok és a kortars divatipar sztarrendszerének

kulisszai kozott eligazodé killitasok radikalisan mas gondol-

koddsmddot tiikroznek, mint az erSteljes miivészettorténeti

bedgyazottsaggal rendelkezs torténetiviselet-muzeumok.
DIVATTERVEZGI MUZEUMOK
1 Harmadrészt a divattervezdk elmiivészesedése, amely folya-
mat a19. szazad végétdl indult be, azzal a kovetkezménnyel is

jart, hogy - a kulturalis termelés mas teriileteinek sztarjaihoz
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hasonléan - egyéni tervez6knek szentelt mizeumok is 1ét-
rejottek. Ezek az emlékhazak sokban emlékeztetnek azok-
ra a problémdkra, melyek az egyéni zsenialitdsok kiallitasa-
nak moédszertandban mas teriileteken is megjelennek: milyen
mértékig alakithato latvannya az egyén élete, a biografikus
illtzié veszélye mennyire keriilhetd el, hol van a kegyeletsér-
tés hatdra az egyéni relikvidk kiallitasaban, hogyan allithaté
kiaz egyéniség?*? [13] Sophie

1 A fentebbiekben felsorolt problémak (az autonémiaelv, a szak- S?Iii"mﬁffp”
mai tudasok kozotti konfliktusok, a latvanykezelés, a hiteles- fﬁg;grps};ﬁﬁfyme
ség problémdja) mind-mind felvethet6k a 2017-ben Parizsban ;gt&eugl;:f ;:ld
megnyitott Musée Yves Saint Laurent esetében. Amint a ko- g];%g%eesnﬁi?ges
rabbiakban is lattuk, Yves Saint Laurent az a tervezd és divat- Eidgteem}/{elru 'Li%i?
héz, akinek/amelynek a mizeumi szcénahoz val6 viszonya e
jelentGs el6torténettel rendelkezik, illetve a divat kortdrs mi-
vészeti mecenatirajanak folyamataiban is kiemelkedd szere-
pet tolt be.

1 A divatipar hetvenes évekbeli tilmediatizaltsdganak kontex-
tusdban'’ is kevés tervez6 kapott akkora figyelmet, mint Yves (1] Exrélakor
Saint Laurent. A neki kijuté médiafigyelem pedig éppen any- ;ffaelzrsoalstizlzﬁr:m
nyira tulajdonithaté a tervez6 kivdl6sagdnak, mint annak a tisd Allcia Drake:
mddszeresen felépitett, zsenialitds mitosznak, amelyet Yves gfhifiuggfsz:gnd
Saint Laurent partnere, a kultirmecénas Pierre Bergé ira- i;l;gf E&fﬁc xeafcllzBay
nyitott. Az Yves Saint Laurent markat 1961-ben alapitotta az poskzoce
akkor huszonot éves tervezs Pierre Bergé segitségével, biz-
tatdsara, és 2002-ig, nyugdijba vonulasaig vitte a haz miivé-
szetiiranyitéjanak szerepét. 2008-ban halt meg. Pierre Ber-
gé2002-ben létrehozta a Fondation Pierre Bergé - Yves Saint
Laurent-t, mely szervezet rendeltetése a tervez6 orokségének
védelme és kommemoracidja. A szervezet emellett a miivé-
szeti mecénds szerepét és az AIDS-ellenes harc tdmogata-
sat is céljanak tekintette. Anyagi alapjat az a 2009-as arve-
rés biztositotta, amit az ,évszazad drverésének” nevezett a
francia sajto, s amellyel Pierre Bergé kidrusitotta Yves Saint
Laurent-nal kozosen létrehozott méitargygytijteményét,
melyben olyan targyak voltak, mint Goya, Braque, Cézanne
vagy Mondrian alkotdsai. Az alapitvany az Yves Saint Lau-

rent divathdz korabbi székhelyén, az 1974-ben megszerzett
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Avenue Marceau 5. szam alatt taldlhatd, és gyljteményét az
Yves Saint Laurent-hagyaték alkotja: otezer, a haute couture
kollekciékhoz tartozé ruha, tizendtezer kiegészitd és 6tven-
ezer divatrajz. 2004 és 2016 kozott ezen a helyszinen évente
atlagban két tematikus kiallitast szerveztek, ezek az életmi
egy-egy sajatosabb vonatkozasdara vilagitottak rd. 2017 okt6-
berére pedig egy nagy ivii kezdeményezést harangozott be a
szervezet: a Marceau 5. szam alatt, illetve a par marrakechi
villdjdban, Marokkéban egyszerre nyilt meg két Yves Saint
Laurent-emlékmuizeum. Fokozottan autentikus helyszine-
ken: a tervezd legjelent&sebb alkotdi periddusanak helyszi-
nein. Yves Saint Laurent hamvai a marokkoéi Jardin Majorelle
foldjében nyugszanak. Pierre Bergé 2017 szeptemberében
meghalt. Mindkét mizeum tgy nyilt meg, ahogy eltervez-
te és el6készitette.

1 Yves Saint Laurent kétségkiviil a 20-21. szazadi divatipar leg-

osszetettebb alakja. Eletét minden tervezénél tobbszor filme-
sitették meg, munkassagaért megkapta a legnagyobb fran-
cia dllami elismeréseket, és - mint korabban lattuk - életében
kultuszmarkava valt. Ebben a nagyon erételjes és gyors kano-
nizalasi folyamatban Pierre Bergé kultirmecénasi szerepe és
halézatépits képességei nagy szerepet jatszottak. Es azt is ér-
demes figyelembe venniink, hogy ez a kanonizaci6é nem kis
mértékben a tervezd és a mogotte 4116 gazdasagi szakértd to-
kéletes szakmai és érzelmi 6sszhangjan alapult. A zsenidlis
tervezd Yves Saint Laurent tulajdonképpen azért volt képes
kora legnagyobb divattervez6jévé valni (sugallja ez a mitosz),
mert a zsenidlis markaépits Pierre Bergé a sz szoros értel-
mében kézen fogva vezette az Gton: ha Yves Saint Laurent a
20. szazadi haute couture napja, akkor Pierre Bergé kétségki-
viil a nap arnyéka.'® Az Avenue Marceau 5. szam alatti muze-
um gyonyoriien tiikrozi ezt a forgatékonyvet.

1 A mésodik csdszarsig idején épitett maganvilla Parizs luxus-

kornyezetében talalhato, az arany haromszogtél nem mesz-
sze, a Palais Galliera, Parizs divatmiizeuma és a Palais de To-
kyo kortars miivészeti kozpont szomszédsdgaban. Ez volt az
a helyszin, ahova a személyre szabott Yves Saint Laurent-da-
rabokat megrendelni és probalni jéttek a kliensek egy olyan
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leg sok minden tisz-
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re Bergének az Yves
Saint Laurent-kép
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zések kritikaja
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ben megjelendnél
komolyabban - is
meg fog sziiletni.
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korszakban, amikor ezeknek a ruhdknak az dra egy Rolls
Royce araval egyezett meg. A muizeum tudatosan torekszik
arra, hogy a latogat6 azt a kitiintetettség-érzést élje at, amita
héz kliensei a hetvenes-nyolcvanas években megtapasztal-
hattak: a bejaratndl 61tonyos biztonsagi 6rok, majd kisérs-
személyzet fogadja a turistat, akik felkisérik a kasszakig, és
néhany iidvozls széval tdjékoztatnak a mizeumi séta idStar-
tamarol. A villa 6rzi a korabbi szerkezeti felosztast: a mtzeu-
mi terek a privat és nyilvanos tér kozotti torékeny hataron
szervezddnek, a nagypolgdri szobak méretei meg6rzddtek,
és a privat szalon jelleg a teljes miizeumban dominans ma-
rad. Eppen ezért a haz egyszerre kevés latogatét lenne képes
befogadni, viszont a latogatok szdmat csak feliiletesen korla-
tozzdk, igy gyakran van torlddas az egyébként aprélékos né-
zel6dést megkivand kidllitéterekben. Illetve a latogaténak a
rovidnadrdgos-melegitds turistak lattan és kozott gyakran
van olyan érzése, mint a kirdnduldk altal megrohamozott
templomi terekben: a nem rendeltetésszerii hasznalat za-
varba ejt6 tapasztalata. Nyilvan azzal a finoman érzékelhetd
kitlintetettség-érzéssel egyiitt, ami a hazat rendszeresen la-
togaté klienseknek mindennapos lehetett. A terek berende-
zésekor a kordbban emlitett hdrom targycsoport egyforman
hangsulyos szerepet kap: a divatrajzok, a kiegésziték és a ru-
hak jé megvilagitasban, finom asszocidciékat lehet6vé téve
keriilnek egymds tarsasagaba. Yves Saint Laurent divatrajzai
kétségkiviil a divatipar mitoszai: a hirhedten konnyen rajzo-
16 miivészrol olyan felvétel is lathatd a mizeumban, amelyen
tussal végigvezet és felépit egy figurat azzal a kommentarral
kisérve, hogy csak el kell kezdeni, mert a vonal folytatni fogja
onmagat, és aruha gyakorlatilag szervesen, magatdl alakul a
tusvonas alatt. A mtzeum kétségkiviil leglatvanyosabb ele-
me a harmadik emeleti dolgoz6szoba, amelyet olyannak la-
tunk, ahogyan a tervezd idejében is kinézett: az egyik olda-
lan végig nagy ablakos szoba, amely a nap minden szakaban
er@teljes nappali fényt kap, impozans latvany és tokélete-
sen szervezett. A bejarattal szembeni iivegfal felerdsiti a lat-
vanyt, viszont a funkcionalitdsa is tagadhatatlan: a tervezd
elé bevonulé manokenekre igy konnyen ra lehetett igazitani
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az 0ltozéket. Az ablakra néz6 irdasztalok mogott pedig kony-
ves- és textilias fal talalhaté. Az asztalokon mindazok az ins-
pirdlé targyak, portrék ott vannak, amik a miivész életérél,
motivaciéirdl késziilt dokumentum- és fikcids filmekben, al-
bumokban megjelennek. A legutolsé teremben pedig a haz
kiilonbozd teriiletekért felel6s szakembereivel forgatott in-
terjuk lathatok. Kétségkiviil izgalmas dokumentumok: az
oltozkodéskulttra fast fashion elétti szazadanak legelGke-
16bb miikodési szintjéhez kapcsolnak labjegyzeteket. A tel-
jes tér koreografidjahoz pedig még hozzatartozik az is, hogy
az elsé kiallitétér el6tt Andy Warhol négyes Yves Saint Lau-
rent-portréja lathaté: az Andy Warhollal valé baratsag na-
gyon fontos pontja a kanonizdciénak - a mizeum honlapjan
az1968-as év kiemelked§ eseményeként olvashatunk réla.
Azzal a megjegyzéssel, hogy a két visszahtiz6dé zseni alka-
ti azonossaga miatt is szimpatizalt egymassal.'® A kidllité-  [6]rasd: 1965
térbdl pedig ugy lépiink ki, hogy Yves Saint Laurent és Pier- iir;;oagfhac:/finu—
re Bergé fekete-fehér portréja biicstztat benniinket: az Yves Ls)egergli}}:fer/l:ecnoc?nfgle
Saint Laurent-i portré enyhén kiugrik Pierre Bergéé elé, ezzel ecndyahol
is figyelmeztetve a j6l megkomponalt er6viszonyokra. A mu-
zeum még egyéves fenndlldsat sem linnepelte, latogatdi mu-
tatdi egyel6re magasak. De hogy ez a kultuszteremtés meny-
nyire képes hossza tavon m{ikddni, kérdéses. Pierre Bergé
hatdsa még erételjesen érz6dik a francia miivészeti mecena-
tara berkeiben.
1 Héarom, divat és mtizeum kortars viszonyat példazd jelenségre
allt médomban kitérni ebben az irasban. A példakbol jél lat-
szik, hogy az elején idézett Bauman-féle diagndzis éppen any-
nyira érvényes, mint amennyire meghaladott: a divat kétség-
kiviil modellje a 20. szdzadi, kés6 modern, latvanyorientdlt
kultarafogyasztasnak, de éppen annyira tanul is a kulturdlis
iparagak teriileteitdl. A kultuszépités, az autentikussag mo-
dellje, amelyet a Musée Yves Saint Laurent esetében lathat-
tunk, azirodalom és a magasan kanonizalt miivészeti szcénak
inspiraciéjat mutatja, de a divattervez6k mizeumi megjele-
nitése a torténet- és tarsadalomtudomdnyos jelentésképzés
stratégidit is koveti. Mindezt a hibridizaci6 és az atesztétiza-
lasjegyében.
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