Braun Barna

Az irodalomnépszerisités
piaci szerepe

,Ugy gondolom, hogy manapsag keveset olvasnak az emberek, f6leg szépirodalmat olvasnak
keveset.”l - nyilatkozta Viola Szandra a 24.hu Pucérra vetkGzott eqy kolténé az Oktogonnal cimii
videojaban. ,Az alapvetd allitas, amibdl kiindulva Iétrehoztam az InstaVerset, az az volt, hogy az
emberek kevés kortars irodalmat olvasnak.“2 - valaszolta Kele Dori a PS magazin kérdésére 2015
janiusaban. ,Egyik jelszavam, hogy »a vers trendi«, és ezt most szeretném ismét bebizonyitani”s -
igy Viola Szandra a Blikknek. ,Az irodalom mend, legalabbis én, aki benne mozgok, igy gondolom,
ezt szeretném atadni masoknak is.”4 - Kele Dori, FELonline.hu. ,Ugyan ki tiltja meg, hogy a wc-n
ezentll ne Parti Nagy Lajost olvassunk?” - teszi fel a kérdést szintén Kele Dori a fenti PS magazinos
interjljabans ,Azt szeretném, ha az irodalommal foglalkozd embereknek is akkora publicitas jarna,
minta mas teriileten dolgozd alkotoknak.” - Kele Déri, Librarius.hueé. ,, Bizom benne, hogy igy tobben
fognak az irodalomhoz visszafordulni” 7 - nyilatkozta Vola Szandra, aki a Velvet.hu-n azt is kiemelte:
»ha kell, bikiniben mondok verset, ha kell, a meztelen testemre irom fel a kdlteményeket akar a
véremmel is. A [ényeg, hogy ne hagyjuk a verset meghalni!”& Kele Dori Ggy véli, ,Sokakat vesziink ra
egy-egy vers elolvasasara azzal, hogy kicsit felpimpeljik a szoveget”® - Kele Dori, Lendllet Magazin.
Viola Szandra szerint pedig akcidi mar akkor célt érnek, ha a bulvarmédian keresztiil emberek
tomegei figyelnek fel a kortars irodalom problémaira, hiszen - mint azt az Irodalmi Jelennek 2014.
augusztus 10-én adott interjdjaban kiemeli - ezeknek kdszonhetd, hogy rengetegen vitaznak és
gondolkoznak azon, mi az oka annak, hogy ennyire hattérbe szorult a kortars irodalom. Szerinte
sokan morfondiroznak most a kovetkezd kérdéseken is, mégpedig, hogy ,Vajon mit lehet tenni, hogy
ez ne igy legyen? igy kell-e csinalni, ahogy én teszem? Vagy mashogy? Hogyan?”10 Mint nyilatkozta:
Lelkezdtek foglalkozni a problémaval, és ez az elsé 1épés a megoldas felé!"11

Az InstaVers és a Testverseld kolténd irodalomnépszer(sité torekvése, véleményem szerint, a
lehetd legtavolabb allnak egymastol, mégis, ahogy a fenti interja-idézetekbdl is kiolvashatd: tobb
ponton talalkozni latszik a két, az utdbbi idékben legnagyobb felt(inést keltd, a szakmat legjobban

1 KockA Maté, Pucérra vetkdzott egy kolténé az Oktogonndl, 24.hu, 2014. 08. 07, http://24.hu/kultura/2014/08/07/
pucerra-vetkozott-egy-koltono-az-oktogonnal-video/ (utolsé elérés: 2016. 05. 01.)

2 ZAHORIAN Ivett, En az irodalomnak szurkolok — Interjii Kele Dérival, az InstaVers alapitéjdval, PS magazin, 2015. 07. 29,
http://psmagazin.hu/en-az-irodalomnak-szurkolok-interju-kele-dorival-az-instavers-egyik-alapitojaval/ (utolsd
elérés: 2016. 05.01.)

3 Sz. N, Szexi! Sajat testén mutatja be legtijabb taldmadnyat Viola Szandral, Blikk 2015. 09. 22, http://www.blikk.hu/
sztarvilag/kultura/szexi-sajat-testen-mutatja-be-legujabb-talalmanyat-viola-szandra/05tlss9 (utolso elérés: 2016.
05.01.)

4 BABA TIBOR, Azonnal oldédik — beszélgetés Kele Dérival, FELonline.hu, 2016. 06. 03, http://felonline.hu/2015/06/03/
azonnal-oldodik-beszelgetes-kele-dorival/ (utolso elérés: 2016. 05. 01.)

5 ZAHORIJAN, UO.

6 NEMES Anna, Az Uij projekt titkos, de aki segiteni szeretne, azt beavatom — interjii Kele Dorival, az InstaVers anyukajaval,
Librarius.hu,2015.09.15. http:/librarius.hu/2015/09/15/az- uj-projekt-titkos-de-aki-segiteni-szeretne-azt-beavatom-
interju-kele-dorival-az-instavers-anyukajaval/ (utolsé elérés: 2016. 05. 01.)

7 Julie Derpy, Ismerje meg a bikinis magyar kélténét!, Velvet.hu, 2014. 06. 04., http://velvet.hu/celeb/2014/06/04/
ismerje_meg_a_bikinis_magyar_koltonot/ (utolsé elérés: 2016. 05. 01.)

8 Uo.

9 RoSE, Kortdrs kiltészetet a szivetekbe — Interjii az IstaNGkkel, LendUlet magazin, 2014. 08. 27, http://lenduletmagazin.hu/
kortars-kolteszetet-a-szivetekbe-interju-az-instanokkel/ (utolso elérés: 2016. 05. 01.)

10 BoLpoG Zoltan, A szép kéltd vetkdzik, de mit tegyen a priid és a csiinya?, Irodalmi Jelen, 2014. 08. 10, http:/www.
irodalmijelen.hu/2014-aug-10-1430/szep-kolto-vetkozik-de-mit-tegyen-prud-csunya (utolso elérés: 2016. 05. 01.)
11 Uo.
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foglalkoztatd projekt, jelesiil abban, hogy mind a két vallalkozas abbdl az alapveté allitasbél indul ki,
hogy 1) az emberek keveset olvasnak 2) féleg szépirodalmat olvasnak keveset 3) ez egyaltalan nincs
rendben 4) ezen valtoztatni kell &s 5) olyan modon kell erre a kulturalis szektorra vagy piacra, illetve
aVvéltvagy valos veszteségekre felhivni a figyelmet, ahogyan a megcélozni kivant fogyasztoi réteg az
alkotdk szerint leginkabb befogadhatonak véli a kortars irodalmi szovegeket.

Olvasas az interneten

Nagyon kemény faba vagnank a fejszénket, ha pontosan meg akarnank vizsgalni, hogy vajon igaz-e
az az allitas, hogy az emberek keveset olvasnak. Egyrészt az elmalt 6t évben tobbek kozott a
KULTOK konferencian is szamtalanszor merdilt fel az egyre kdzhelyszer(ibb allitas, miszerint az iras
torténetében valdszinlileg még soha nem hasznaltak ilyen magas szamban a kommunikacio ezen
modjat, igy egyre biztosabban allithato, hogy soha eddig nem toltottek annyi idét betlik olvasasaval
az emberek, mint napjainkban az interneten. Masrészt ezt lehetetlen mérni, hiszen a tudomanyos
kutatas alig bir Iépést tartani az internetes trendek valtozasaival, a nyilvanossagra ker(ilé adatok
majdnem hogy egy idében éviilnek el megjelenésiikkel.

Feltételezéslinket talan alatamasztani latszik viszont, hogy a K6zponti Statisztikai Hivatal adatai
szerint 2014-ben a magyar lakossag 76% szazaléka volt rendszeres internethasznal62, (a 16-74 éves
személyek kozotti ez a szam pontositva 74%13), ezen Kiviil azt is tudjuk, hogy a magyar internetez6k
napi atlagban 4,8 orat toltenek interneteni4. Az internetes tartalmak jelent6s része pedig szinte
biztos, hogy irva van. Gondoljunk csak sajat internetes aktivitasunkra: a Facebook falunkra,
kommentekre, e-mailekre, online cikkekre, stb. Véleményem szerint, mindezt figyelembe véve,
aligha allithatd, hogy az emberek kevés id6t toltenének olvasassal, sét, valdszinlileg aktiv idejik
nagy hanyadat ez teszi ki.

A kortars irodalom fogyasztasara tett kijelentések a fentiekbdl kovetkezéen megint csak
nehezen ellendrizhet8k, pontos adataink (pl. nyilvanos latogatasi statisztikak) az internetes kortars
szépirodalommal foglalkozd blogokrol, Facebook oldalakrol, YouTube csatornakrol egyrészt aligha
allnak rendelkezésiinkre, és ha nyilvanosak lennének is, naponta lehetne, kéne roluk valamit
mondani. Egy valami viszont biztos: ha valaki a kortars irodalom népszer(isitésébe kezd, nem mehet
el sz6 nélkdl a honi konyvkiadas helyzete mellett, és nem keriilheti meg azt sem, hogy valamit
mondjon a kortars irodalmi kdnyvek piaci pozicidjarol. Annal is inkabb, mivel elsére Ggy tlnik - de
erre még visszatériink -, mégis csak ez az atermék, amelyet ,marketingolni”, eladni kivannak, hiszen
ez az, amit pénzért meg lehet vasarolni, a marketing célja pedig nem mas, mint vasarlasra birni a
fogyasztokat.

A konyvpiac adatai az internetes (irodalmi) tartalmakkal ellentétben sokkal pontosabban
meértek, és igy jobban ellendrizheték. Raadasul az adatok nyilvanosak, a Magyar Kényvkiadok és
Konyvterjeszték Egyesiilése (MKKE) vagy a KOzponti Statisztikai Hivatal (KSH) honlapjan barki
hozzajuk férhet, igy ezekbe konnyebben tudunk betekintést nyerni.

A kényvpiac helyzete

A szabadforgalm (k6zoktatasi tankdnyvek nélkili) konyvpiac forgalma 2015-ben 45.830.344.000
Ft volt, ami 3,24%-0s forgalmi novekedést jelent a 2014-es adatokhoz5 képest. Ez olvashatd az

12 http://www.ksh.hu/docs/hun/xftp/idoszaki/ikt/iktl4.pdf (utolso elérés: 2016. 05. 01.)

13 Kozponti Statisztikai Hivatal, Rendszeres internethasznalok ardanya, KSH.hu, https://www.ksh.hu/docs/hun/eurostat _
tablak/tabl/tin00091.html (utolsod elérés: 2016. 05. 01.)

14 Részletes adatok: Nemzeti Média és Hirkdzlési Hatosag, Lakossdgi internethaszndlat online piacfelmérés 2014, NMHH.
hu, 2015. februar, http://nmhh.hu/dokumentum/166308/internet_2014_webre.pdf (utolsé elérés: 2016. 05. 01.)

15 MKKE, A magyarorszagi kényvforgalom 2014-ben, MKKE.hu http://www.mkke.hu/konyvforgalom-2014, (utols6
elérés: 2016. 05.01.)
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MKKE.hu-nié, 2014-ben 17.953.000 kényvpéldany jelent meg?’. Ugyanebben az évben a Magyar
Konyvkiadok és Konyvkereskeddk Egyesiilése szerint a szépirodalom (a fikcids miivek) kategoriaja
volt a kdnyvkiadas legjovedelmezébb aga. Az ide sorolhatdé mivek fogyasztoi ari forgalma a
konyvpiac 31,2%-at tette ki. Ez a KSH.hu szerint nemzetkozi 6sszehasonlitasban is jelentésnek
szamit. Ezek szerint az adatok szerint 2014-ben minden 10. kiadott konyvbdl minden 3.szépirodalmi,
fikcios mi volt - nagyjabol ennyi gyerekkonyy, illetve ismeretterjeszté kdnyv jelent meg ebben az
évben. Nem vagyok a szamok embere, de ha fenti 31,2%-0s arannyal szamolunk, 2014-ben durvan
5.600.000 példanynyi szépirodalmi kdnyv jelenhetett meg. Ez a mai magyar kdnyvpiacon belil
egyaltalan nem tlinik kevésnek, viszont ha a pénztarcankon mérve nézziik, mindez mast mutat.
A 2014 évi kdnyvforgalom becsiilt hozama 59,5 milliard forint volt a KSH szerint (tankényvekkel
egyltt), ami lakosonként atlagosan 6028 forint konyvekre forditott éves kiadast jelent. Errél az
MKKE leszamolja a tankényveket, igy durvan 4000 forint/f6/kényv korlli szamot kapunk. Ennek
30%-a durvan 1200 forint. Vagyis ennyit kolt egy magyar nyelven olvasdé ember szépirodalmi
konyvekre egy évben.

Ha belegondolunk és jol szamoltunk, ez egy atlagos, (j megjelenésl szépirodalmi kdnyv aranak
a fele vagy egyharmada. Ha ezt 6sszevetjik azzal, hogy szinhazjegyre durvan 2000 forintot, mig
mozijegyre 2300-2500 forintot koltenek az emberek a KSH.hu adatai szerint8, kideril, hogy a
kulturalis piac ezen szegmense tényleg kicsi, viszont akarhogy is nézzlk, 2015-ben csak ez egy
12.228.912.000 Ft-os piacot jelentett, még ha az adatok azt is mutatjak, hogy 2014-hez képest az
agazat piaci részesedése 11,82%-kal csokkent.

Ezekbdl az adatokbdl tobb dolog vilagosan megallapithato: egyrészt, hogy a kortars irodalom
a konyvpiacon belll egyaltalan nincs rossz pozicidban, viszont az is latszik, hogy 2015-re vagy
nem értek be az ,irodalomnépszer(sité projektek” gylimdlcsei, vagy ezek a projektek egyaltalan
nem hatnak szamokban kifejezheté moédon a kdnyveladasra. Masrészt: a konyvpiacon az elmalt
években barmennyire latszik egyfajta fogyasztobarat atalakulas: olcsé konyvekkel, gyonyord
dizajnnal, kreativ konyvsorozatokkal, st a sztaroknak kijard oriasplakatos hirdetésekkel, telthazas
konyvbemutatokkal jelentkeznek a kiadok, mégis az adatok azt mutatjak: a szépirodalmi konyvpiac
nem nyer nagyobb teret maganak, nem hogy nem béviil, de 2015-re jelentésen csokkent. Ebbél az
is kovetkezik, hogy a szépirodalmi kiadok, Ggy latszik, nem tulajdonitanak jelentéséget sajat piacuk
bévitésének, nem talaljak a megfelelé eszkdzoket célcsoportjuk megszolitasara, vagy el vannak
foglalva a versennyel a bevételért, amely, mint fentebb lattuk, az dsszlakossagra vetitve, fejenként
mindossze 1200 forintot jelent.

Ugyanakkorazis lehet, hogy felismerték: nem érdemes pénzt, id6t, kreativ tékét aldozni arra, hogy
egy,a magyar konyvpiacnak is mindossze 30%-at kitevd rétegterméknek tobb vasarlot szerezzenek,
marpedig ez csak az 6 feladatuk lenne, hiszen legyenek barmennyire is népszerliek az olyan
kezdeményezések, mint az InstaVers, ezt a feladatot nem tudjak, és nem kell ellatniuk.

Mi tehat az irodalomnépszeriisités piaci szerepe?

Egyrészt az iras adekvat feliilete az Y és a Z generacié szamara mar nem a kdnyv. Es nem azért
mert a fiatalok (&s altalaban az emberek) nem olvasnak, hanem mert a konyv és a papir alap( iras
(és véleményem szerint a papirhoz két6dé szépirodalomi9), egy, az iras térténetében zardjelbe
tehet6 zarvany. Jelen pillanatban az egész életiink a digitalitasban (vagy Friedrich Kittlerrel szélva

16 MKKE, A magyarorszdgi kényvforgalom 2015-ben, MKKE.hu, http://www.mkke.hu/konyvforgalom-2015 (utolsd
elérés: 2016. 05.01.)
17 MKKE, Osszesités, MKKE.hu, http://www.mkke.hu/osszesites (utolso elérés: 2016. 05. O1.)

18 Az itt olvashat6 szamok nem pontos adatok(!), csupan erds becslések, melyekhez a szerz6 a KSH.hu adattaraban
talalhato fogyasztasi adatokat vetette 6ssze a két kulturalis szegmens éves Osszbevételeivel, a kapott szamok ezek
korilbeldli atlagai. VO.: KSH.hu, Kulturaloddsi szokdasaink, Szinpadi szérakozas 2011, Kultiirstatisztikai adattdr, A szinhdzak
tevékenysége

http://www.ksh.hu/apps/shop.lista?p_lang=HU&p _temakor_kod=ZK

19 V6.: BRAUN Barna, A kézegek felértékelddése — az irodalom kitizése az irodalombal, Alféld 66. évf,10.sz., 71-74.
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szamitogépek mikroprocesszorainak tranzisztoraiban20) szervezddik, igy az iras aktualis jelene is
ez. Lapis Jozsef szerint ,A bongészd versolvasd szamara a korabbinal is kevésbé lehet vilagos, miért
(j6) az egyik vers és miért nem az a masik - egyaltalan, korantsem egyértelm(, mi is az a vers, hol
kezd6dik és meddig tart az irodalom.”2 Mar csak azért sem, mert az internetes szévegtartalmak
nem részei tobbé a papir alapi irashasznalathoz kotédé irodalmi diskurzusnak. Egy posztirodalmi
jelenség pedig nem gy&zhet meg, akar meztelen testekre vérrel verseket irva, tdmegeket arrél, hogy
Jforduljanak vissza az irodalomhoz” és hasznaljanak egy elavult médiumot, mert akkor kudarcra
vannak itélve - ahogyan a Testverseld projekt is.

Egy posztirodalmi kezdeményezés akkor sikeres, ha @jrakondicionalja azokat a tartalmakat,
amelyek addig nem voltak felhasznalhatok internetes médiumokon, ezek lesznek sikeresek, mint
pl.az InstaVers.

L.Varga Péter szerint egyébként ,Sajatos 0sszefliggés van a lira minem specifikumabol kdvetkezé
potencialis megvalosulasok, valamint a megjelenési kozeg kiszélesedése kdzott, ugyanis az utobbi
években megerésodo kiilonbozd koltdi szubkultirak, szinterek nem csekély mértékben virtualis
mezén bontakoztak ki.”22 Ezért van az, hogy jelenleg elsésorban a lirai mdfajok reinkarnalédnak
az internetes fellleteken, amelyek ott kezdenek sikeres miikddésbe. Vagyis nem kell, hogy ezek a
jelenségek sajat sikeres fenntartasukon tdl mas,,,nemesebbnek vélt” célt hallucinaljanak mikodésiik
mogeé (pl. irodalomra nevelést, olvasas vagy irodalomnépszer(sitést stb.),annal is inkabb, mert mint
az a fentiekbdl latszik: ez nem tobb délibabnal.

De semmi ok az elkeseredésre, s6t. Véleményem szerint az InstaVers-tipusl posztirodalmi
jelenségek éppen kezdik megtalalni sajat piacukat, éppen kezdik kitalalni azokat a termékeket,
amelyeknek sikeres marketingeszkozei lehetnek. Az atalakulas jo példajaul szolgalhat a zeneipar,
amely az utdbbi tiz évben megtanult a hordozok értékesitése helyett az efemer jelenségekbdl:
koncertekbdl, exkluziv eseményekbdl és luxuskiadvanyokbdl élni. Az irasipar jovdje is ebben és nem
tomegkonyvek kiadasaban van.

Rendezvényszerzéként azt tapasztalom, hogy az elmlt években nehéz nem rentabilis, telthazas
irodalmi eseményt csinalni: vagyis az emberek nem zarkdznak el attol, hogy ezért a mlvészetért
pénzt fizessenek, csak, lévén mindenki kezében marvan egy, nem hordozok megvasarlasaval,hanem
események latogatasaval szeretik megtenni - és ez csak egy az utobbi par évben atrendezédi latszo
iraspiac jol lathato valtozasai kozil. Hogy idevagd hasonlattal éljek: ezek a jelenségek az irodalom
utani frasipar Facebook oldalanak csak ez elsé parszaz 1ajkoloi.

(Az eléadds az V. KULTOK konferencidn hangzott el, Debrecenben, 2016. mdrcius 19-¢én.)

20 V4. Friedrich KITTLER, Nincs szoftver, ford. SmMip Robert, Prae, 2014/4 95-103.

21 Lapis Jozsef, ElGszo = Lira 2.0: Kdzelitések a kortars magyar koltészethez, Budapest, JAK+Prae.hu, 2014, 16.

22 L. VARGA Péter, Koltészet és médiumok = UG., Az értelem racsai. Esemény, filologia, megértés az irodalomban,
Budapest, Prae.hu, 2014, 105.
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