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értelmezésével. A kotet végén pedig egy
otnyelvii szotdri rész (,,A Glossary in Five
Languages”) szerepel, amely f6leg egyhazi,
esetenként teoldgiai szakszavakbol és kife-
Jezésekbdl all, magyar, német, olasz és fran-
cia megfelel6kkel. Am ez a ,,glossary” és az
egyes ,,vocabulary”-k nincsenek szinkron-
ban, vagyis a ,,sz0tdr” nem tartalmazza az
egyes ,,unit’-ok szokincsét. Miutan a felso-
rolt nyelvekre {rédott a tankonyvcsalad, sze-
rintem folosleges mindegyik végén otnyel-
vl szdszedetet adni (hiszen egyszerre nem
tanul az ember négy nyelvet), elég lett volna
egy kétnyelvd, ez esetben angol-magyar
glosszarium, kibdvitve a ,unit’-ok végén
adott szészedetek anyagaval. Ha egy uj ki-
addsban elhagyndk a német, olasz és francia
hasabokat, sok hely felszabadulna egy telje-
sebb ,glossary”, azaz ,,SZOtar” osszeallitasara.
Igy aztan megtalalhaté lenne (magyarul is) a
hassock, a lesson (from the Bible), a manse, a
Kirk Session, a Moderator, a registrar’s office,
a diocese, a catechist, a rector, a rectory és
még sok minden, nemcsak elbujtatva az egyes
leckék végén, hanem a sz6tdri részben is.
Osszefoglalva: az ismertetett nyelv-
konyv szandéka, tartalma, mddszere, hasz-
nalhatdsaga, kidllitdsa a szememben kitiing-
re (5!) vizsgazott: véltozatos, szines, élveze-
tes, hasznos. Felhaszndl6i kore pedig sokkal
szélesebb, mint a konyv alcimébdl és egy
feliiletes belelapozasbdl vélhetné a kiviilallé.

Magay Tamads

Salanki Agnes (szerk.)

A reklamrél - ma -
Magyarorszagon
Szoveggyijtemény

E6tvos Jozsef Konyvkiado:
Budapest, 2001. 129 p.

Az alcimében furcsa médon ,,Szoveggyj-
temény” elnevezést viseld tanulmanykotet-
ben nyelvészek elemzéseit olvashatjuk a

mai magyar rekldmokrol. A szerz6k nemcsak
a (reklam)nyelvvel foglalkoznak, hanem
vizsgdljdk a szOveghez tartozé képanyagot
és magat a — nyelvi és képi jelekbdl dssze-
4ll6 — rekldmiizenetet is; német példdk alap-
jan kontrasztiv jellegl vizsgélatokat is vé-
geznek, parhuzamos, illetve eltér§ jelensé-
geket keresnek. A nyolc tanulmany mind-
egyike onmagdban is figyelemre érdemes
olvasmdny, az egy kotetben Osszegydjtott
irdsok azonban a mai magyar rekldm még
komplexebb leirdsat nyujtjak.

Az els6 iras cime: ,,A farmakoreklamrol
— A kockazatok és mellékhatdsok tekinteté-
ben olvassa el a betegtdjékoztatot vagy kér-
dezze meg orvosit, gyogyszerészé!” Ke-
gyesné Szekeres Erika a farmakoreklam ki-
fejezés definidldsat kovetGen bemutatja an-
nak legf6bb jellegzetességeit (informativ,
apellativ és emociondlis), majd tartalom,
publikum és médium szerint rendszerezi a
gyogyszerreklamok fajtdit. A tovdbbiakban
a nyomtatdsban megjelend gydgyszerrekla-
mok szerkezetérGl, hatasmechanizmusarél
és nyelvi megformdltsagardl ir. A tanul-
mdénybdl az alkalmazott legfontosabb sti-
lisztikai és retorikai eljarasokon til az is
kideriil, hogy napjainkban a gyodgyszer-
reklamok harom ,,mindenhatd” kulcssza-
va az egészség, természetesség, természet-
patika.

A kovetkez$ dolgozatban — ,,Vegyem,
ne vegyem? Az automiiszaki leirdsok és rek-
lamok nyelvének elemzése szaknyelvi
szempontbdl” — Csétainé Barczy Klara a két
emlitett szovegtipus nyelvezetét hasonlitja
ossze. A funkcid, kommunikaciés szandék,
megjelenési forma és befogad6 szempontja-
bdl is eltérd dokumentumokban elsd 1atdsra
csupdn a targy, a gépkocsi a k6z0s. A szerzé
a mindennapi életbdl vett autentikus szove-
gek (Opel Astra kezelési utasitds, Renault
Twingo és Nissan Primera rekldam) elemzé-
sével dllapitja meg az egyes szovegtipusok
sajatos jellemzdit. A gordiilékeny, olvasma-
nyos megfogalmazasbol érzékelhetd a szer-
z8 téma (és taldn az Opel autémarka) irdnti
lelkesedése és elkotelezettsége is.
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A harmadik irds cime: ,Rekldm, mert
megérdemlem! — Reklamszlogenek hatds-
vizsgdlata felvételiz6k korében.” Besir An-
na a napjainkban egyre nagyobb jelent8ségli
rekldmok altaldnos jellemz&inek bemutata-
sa utdn 180 f6bdl 4116 mintdn végzett felmé-
résének eredményeit ismerteti. Azt igyek-
szik bizonyitani, hogy a magyar kézonség
(vagy legalabb annak egy — a f6iskoldn mii-
vel6désszervezd szakot valasztdé — része)
igenis igényes a reklamok tekintetében, és
egyértelmien el6nyben részesiti az indirekt,
a fogyasztét valamelyest gondolkoddsra
késztet§ reklamokat. A dolgozatot két kor-
diagram és sok-sok valaszadéi vélemény és
példa teszi kiilonosen élvezetessé.

A negyedik tanulméany ,,Az ezredvég
reklamhumora” cimet viseli. Lendvai Endre
némi torténeti visszatekintés utidn, a mai
reklamokat kiilondsen jellemzd (nyelvi) hu-
mor — elsGsorban a szdjaték — hatdsmecha-
nizmusanak részleteibe avatja be az olvasoét.
Megdllapitasa szerint a ,,sz4jaték leghatéko-
nyabb tipusai [...] eleget tesznek a felszini
maszk és a szemantikai kontraszt kovetel-
ményeinek”. A gyakorlati példdk — tabldza-
tokba rendezett és jol attekinthet§ — bemu-
tatasat kovetS elemzésbél kideriil, hogy je-
lenleg a ,,homonimia/paronimia + kontami-
nécié” modell (mint pl. ,,A teremtés Co-
roll4ja”) a legkedveltebb. A konklizié vala-
melyest az el6z6 tanulmany szerzdjének hi-
potézisét is aldtdmasztja a ,,nem ‘szdjbard-
g6s’ humor rendkiviili agitativ erdvel bir”.

Az 6todik dolgozat — ,,Ausztridbdl jot-
tiink, mesterségiink cimere az dridsplakat.
Szaknyelvi kalauz a plakatdzsungelben eli-
gazodni vagyoknak” — a rekldmszakma egy
specidlis teriilete, a koztéri reklam szak-
nyelvének kialakuldsardl, formalédasarél
sz6l. A kotet egyik leghosszabb tanulma-
nydban Menus Borbdla el8szor tisztdzza a
szaknyelv (aktudlis) jelentését, egyarant
megkiilonboztetve azt a szakzsargontdl, a
csoportnyelvtdl és a regisztert6l. Megismer-
hetjiik a koztéri reklamhordozék kiilonféle
csoportjait és az egyes specialis reklamfaj-
tak elnevezését, tovabba a koztéri, kozterii-

leti, szabadtéri szavak hasznalatdban rejl§
kiilonbségeket. Nyomon kovethetjik az
0rokolt székincs véltozdsait és a széalkotas
kiilonb6z6 médjait, de szé esik a fantazia-
nevek sziiletésérdl és az idegen szavak 4tvé-
telérdl is. Ez utébbi kapesén kiilonsen fon-
tos —a tanulmanyban t6bbszor is hangsilyo-
zott — tény, hogy a ,koztéri reklamszakma
[részben] német alapi tiikorforditasokbol
épitkezik”.

A kovetkez§ tanulmanyban — ,Nyelvi
jatékok a reklamban” — Forgacs Erzsébet a
rekldmnyelv és a nyelvi jaték definidlasat
kovetSen a német és a magyar reklam nyel-
vében elfordulé leggyakoribb és leghatd-
sosabb nyelvi jatékokat mutatja be. Megis-
merhetjiik a nyelvi jaték létrehozaséara szol-
galo kiilonbozd fonoldgiai, grammatikai és
szemantikai eljarasokat, tovabbd az dllandé-
sult sz6kapcsolatok (pl. széldsok, kdzmon-
désok, szalloigék, idézetek), valamint a gra-
fikai és ortogrifiai jelek alkalmazdsanak
szamtalan lehet8ségét. A német és magyar
nyelvii reklamok parhuzamos bemutatdsa
lehet8séget ad a két (rekldm)nyelv, tovdbba
(reklam)szemlélet és (reklam)izlés kozotti
kiilonbségek tudatositdsara is.

A hetedik, ,,Hasznos reklamfogasok,
avagy mi csédbitja vasarldsra a fogyaszt6t?”
cimet visel6 dolgozatban Salanki Agnes,
meghatdrozott termékcsoportok rekldmjai-
nak — pontosabban reklamiizeneteinek — al-
taldnos és egyedi jellemzdit gy(ijti Ossze.
Kideriil, hogy termékcsoporttdl fiiggetlentil
szamos esetben jellemz§ az adott termék
idealizélasa, kivalosdganak, megbizhat6sd-
ganak, j6 mindségének hangsilyozdsa, 4m
a raciondlis érvek mellett gyakran, de kiilo-
nosen az élvezeti cikkek és az élelmiszerek
rekldmjaiban megfigyelhets az emociondlis
komponens erételjes jelenléte is. Az infor-
mativ reklam tipikus példai kozott a bankok,
biztositok és egyéb szolgaltatdk (pl. nyelv-
iskoldk) hirdetéseit emliti a szerzd. Egy
adott reklam hatékonysdga azonban a fenti
Osszetevok megfelel§ aktudlis ardnyén til,
szamos mas tényez6tdl, igy pl. — kiilondsen
az emlitett idegenforgalmi hirdetések eseté-
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ben — a célcsoport elérésétdl is fiigg. A dol-
gozat bepillantdst nyijt a — mindennapi éle-
tiink kritikdjaként vagy parédidjaként is ér-
telmezhet§ — rekldm pdratlanul véltozatos
vilagaba.

Szarka Zoltan, a kotet zar6-tanulmanyé-
nak -, Jel, jelentés és informacié kapcsolata
a sajtéreklamokban” — szerz§je azt probdlja
~megfejteni, hogy milyen [...] kapcsolat
van a reklamkép, illetve illusztricié és a
rekldmszoveg alapjaul szolgdld jelek, azok
jelentései és a ‘végtermék’, vagyis az infor-
maci6 kozott”. A rekldm fent emlitett hdrom
kulcsfontossdgi alkotérésze szerepét (és
egymadashoz vald viszonyat) szdmos magyar
és német nyelvl példan keresztiil ismerhet-
jik meg. A jovordl, illetve a reklam aktualis
fejlédési tendencidirdl szélva a szerz6 meg-
dllapitja, hogy napjainkban a hirdetések
cimzettjeinek kore egyre béviil, ezért az al-
kalmazott jelek folyamatosan egyszerdsod-
nek és univerzadlédnak, 4m ezzel egyideji-
leg n§ a jelen 1évé idegen szavak mennyisé-
ge, egyre inkdbb elStérbe keriil a rekldmok
érzelmi oldala, és a kép vélik a meghatdrozo
reklamhordozéva.

Ez utdn, a magyar rekldmnyelv vitalitdsa
szempontjabol taldn kissé pesszimista befe-
jezés utan csak remélni lehet, hogy a tanul-
manykotetnek lesz folytatésa.

Wallendums Tiinde

Huszar Agnes

Nyelvek és kultarak
valaszutjan
Papa, 2000. 56 p.

Uj kotettel gazdagodott a magyarorszagi né-
met telepiilések nyelvi dllapotat feldolgozé
nyelvészeti szakirodalom.

Ganna és Béb — Papa vonzéskorzetében
fekvs, az 1700-as évek mdsodik felében
bajor foldmivesekkel betelepitett két falu —
mai kommunikdacids szokdsainak 1j megko-
zelitésd, komplex feltdrdsaval a szerz§ arra

az aktualis kérdésre keresi a vélaszt, hogy a
bakonyi németek ,.képesek-e még harmoni-
kus kettSs kotGdést kialakitani a kisebbség
és a tobbség kozos képviselGjeként? Képe-
sek-e kozvetit§ szerepet betolteni egy na-
gyobb, soknemzetiségl kozosség irdnya-
ban?” (p. 4). A nyelvjdrés eredetének tiszta-
zasét célz6 hangtani irdnyultsagyi vizsga-
latokkal 6sszevetve Huszar Agnes munké-
jaban alaktani, szintaktikai és szovegtani
szempontok is érvényesiilnek, a hangsily
attev4dik a honnan kérdésérdl a hol kérdé-
sére a hovd aspektusat is szem el6tt tartva.

A kotet els6 harmada az asszimildcio
vagy kettds identitds kérdéskorét befolydso-
16 targyi és szellemi kultiira, a vallds, a tele-
piiléstorténeti és a sorsfordité torténelmi té-
nyek, illetve a német nyelvvel kapcsolatos
attitdd valtozdsdnak bemutatdsa. Ennek so-
rdn valik nyilvdnvaléva a szerzének az a
torekvése, hogy az elméleti szakirodalomra
alapozva végezze empirikus kutatdsait. Ezt
koveti az adott két kozosség mai nyelvilla-
potdnak sokoldald, dsszehasonlité szinkron
vizsgédlata az 1991-ben kezdett kutatas te-
repmunkdjdnak eredményeként a Ganna,
majd Béb 60 adatkozl§jével készitett — tobb
mint 10 6rds hanganyag alapjdn. A szerzé
vizsgdlja a beszEélokozosségek nyelvhasz-
nélataban az ui-dialektus megdrzott sajatos-
sdgait, annak a standard német nyelvhez
valé viszonyat, de kitér magyar beszédiikre
is. Jol attekinthetd tabldzatba foglalt, a kom-
munikacids szokdsokra vonatkoz6 nyelv-
hasznélati Onértékelés, hdrom-generacids
csaladok nyelvi kompetencidjanak elemzé-
se utdn rovid osszefoglald és szakirodalmi
bibliografia zérja a kotetet.

A gannai német nyelvjards hangtani
elemzése sordn a szerz6 bemutatja tobbek
kozott a diftongizalédds, vokalizdl6das,
nazalizalédds jellemz§ eseteit, az alaktani
vizsgdlat a standardhoz viszonyitott morfo-
16giai szegénységet konstatdlja, flexidk hia-
nyat a névszdéragozasban, a participium ge
el6képzdjének hidnyat az igeragozéisban.
Mondattani szinten a jelen, a mult idejd
mondatok koziil pedig a Perfekt dominanci-



