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feltérképezése kapcsan tovabbi két kérdést vet
fel: (a) Milyen lehet a mentalis lexikon halo-
zatanak felépitése? (b) Milyen tovabbi kutata-
si lehet6ségeknek adhat teret ez a halozatos
felépités? A szerz6 a mentalis lexikont mint
komplex, tobbdimenzids halozatot képzeli el,
s ennek alapjan tobb alhalozat 1étét feltételezi,
példaul a nyelvtani, szemantikai, domain-,
asszociativ, kulturalis hal6t. Hangstlyozza a
nyelvben meglévd haldézatoknak két szinten,
a kompetencia és a performancia szintjén tor-
ténd vizsgalatat, ezzel mintegy ravilagit arra,
hogy a nyelvi jelenségek halézatként valo ér-
telmezése nemcsak elméleti nyelvészeti szem-
pontbdl fontos, hanem az alkalmazott nyelvé-
szetre is jelentds hatasa lehet.

Befejezésiil Kovacs — tudomanyos latasmod-
janak bizonyitékaként — a nyelvi haldzatokkal
kapcsolatos eredmények alapjan szamos olyan
teriiletet sorakoztat fel, amelyeken nemcsak
hasznosithatok az ez idaig feltart ismeretek, ha-
nem amelyek tovabbi kutatdsok kivalo és izgal-
mas terepei is, a szociolingvisztikatol kezdve az
interdiszciplinaris kutatasokon at a nyelvtech-
nolégiaig. Olyan boséges kinalat tarul az olvaso
elé, hogy fantaziaja biztosan nem marad érin-
tetleniil. A hasznosithatdosag és a tovabbgondo-
lasi alternativak gazdag tarhaza joval tGlmutat
azokon a lehetéségeken, amelyekre a konyv elsé
lapjait olvasva szamithatunk.

Szekrényesné Radi Eva

Hahn Judit

Promocios miifajok a virtualis
térben

Pécs: Pécsi Tudomanyegyetem Nyelv-
tudomanyi Doktori Iskola, 2011. 254 p.

A virtualis tér kialakulasa utan rovid idével
a tarsadalmi élet egy jelent6s hanyada ebbe a
térbe szivargott at, s itt a tarsadalmi interakcid
korabban nem ismert formai jottek 1étre. A je-
lenség — toretlen felfelé ivelése ellenére — ko-
rantsem érte még el csucspontjat, melyet a tech-

nologiai fejlédés jelenlegi iiteme mellett
elképzelni sem tudunk. Az egyetlen biztos do-
log az, hogy az 01j dimenzidban zajl6 folyama-
tok hatasara valtozasok mennek végbe a tarsa-
dalomban, és ha a tarsadalom atalakul, akkor
annak els6dleges kommunikacios eszkoze, az
emberi nyelv sem maradhat valtozatlan.

A virtualis vilag jelenségeivel a szociolo-
gusok ¢és a tarsadalompszichologusok mar az
1970-es évek végén, a 1980-as évek elején
elkezdtek foglalkozni, éket kovették a kom-
munikaciokutatok. Meglepé mdodon a nyelvé-
szek, egy-két kivételtdl eltekintve, csak az
elmult évszazad utolsd éveiben fedezték fel,
hogy a virtualis vilag nyelvhasznalata kuta-
tasra érdemes. Igaz, azota megsokszorozodott
a témaval foglalkoz6 tanulmanyok szama,
méghozza annyira, hogy egy kiilon tudomany-
kozi teriilet is kialakult, melyet magyarul
netnyelvészetként ismeriink. Mindazonaltal
ismereteink a virtualis vilag nyelvi jelensége-
ir6l tovabbra sem kielégitéek. Hianyoznak a
trivialitas szintjét meghalado leirasok, és hi-
anyoznak a hatastanulmanyok is.

Ezért kiilonosen idészerti Hahn Judit mun-
kajanak megjelenése, amely a Pécsi Tudo-
manyegyetem Nyelvtudomanyi Doktori Isko-
laja altal gondozott Nyelvtudomanyi Doktori
Ertekezések cimii sorozat harmadik kétete-
ként latott napvilagot. A szerzé a virtualis
vilagban megjelené marketingkommunika-
ciot vizsgalja harom, a médiumra jellemzd
uj promo6cios eszkoz elemzésén keresztiil.
A szponzoralt szoveges link, a szalaghirdetés
és az tizleti honlap (ij kommunikatumok, me-
lyek vizsgalatat Hahn Judit a netnyelvészeti
kutatasok soraba illeszti.

A koényv tizenharom fejezete tartalmilag két
nagy részre tagolodik, melybdl az elsd hat ké-
pezi az elméleti alapot a masodik rész elemzé-
seihez. Ez a szerkezeti felosztas indokolja, hogy
az elso részben a konyvismertetés a fejezetek
sorrendjét koveti, majd az ismétlések elkertilé-
se érdekében az utana kovetkezo fejezeteket
tematikus csoportositasban mutatja be.

Az els6 fejezetben Hahn Judit a tudoma-
nyos értekezések bevezetdjére jellemzd pon-
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tokat érinti, ami persze nem meglepd, hiszen
valtozata. Ennek megfeleléen nagy vonalak-
ban bemutatja a kutatast, indokolja a témava-
lasztast, bemutatja a kutatds targyat és annak
6 kérdéseit. Nem marad ki a hipotézisek és a
vizsgalati anyag ismertetése sem. Ezekbdl
megtudjuk, hogy a szerzo kisérletet tesz arra,
hogy a fent emlitett harom j kommunikatumot
szovegtipusként és miifajként tipologizalja,
amit azzal indokol, hogy még nem tértént meg
ezek szisztematikus leirdsa és definidlasa az
alkalmazott nyelvészet szemsz6gébol. A szan-
dékkal feltétleniil egyetértiink, hiszen defini-
alas és leiras nélkiil nem lehet tovabbi, mély-
ségi vizsgalatokat végezni, azonban homalyban
marad ezen a ponton, de a késébbiek soran is,
hogy konkrétan mi az, amit a szerz6 alkalma-
zott nyelvészeti szemszdgnek nevez. Létezik
talan egy egységes szempontrendszer, amely
az alkalmazott nyelvészet sajatja, és amelynek
segitségével masfajta megkozelitésekkel szem-
beallitva irhatunk le és definidlhatunk?

Tovabbi kérdések meriilnek fel az olvasoban
a szerz0 azon kijelentésével kapcsolatban, hogy
,»a dolgozat [...] interdiszciplinaris szemléletd,
az elméleti keretét adé tudomanyagak a
szociolingvisztika, a szovegnyelvészet és a
miifajkutatas” (10). Hol marad ebbdl az alkal-
mazott nyelvészet? Hogyan viszonyul az alkal-
mazott nyelvészet az interdiszciplinaritashoz,
tovabba hogyan viszonyul a szociolingvisztika,
a szovegnyelvészet és a miifajkutatas egymas-
hoz és kiilon-kiilon az alkalmazott nyelvészet-
hez? A dolgozat valojaban nem infer-, hanem
multidiszciplinaris ,,szemléleti”, hiszen nem
az emlitett tudomanyteriiletek metszéspontjan
kialakult elméleti keretre, kutatasi teriiletre és
modszerekre tamaszkodik, hanem kiilonb6z6
szemszdgekbdl kozelit meg egy témat, amely
jelen esetben a multimedialis szoveg.

A masodik fejezet alaposan és részletesen
jarja koriil a netnyelvészet problematikajat.
A szerz0 szamos olyan munkat mutat be, me-
lyek hozzajarultak ahhoz, hogy a netnyelvészet
6nallo kutatasi teriiletként jelenhessen meg.
Kijeldli a netnyelvészet elméleti alapjait, ku-

tatasi teriileteit, valamint hatartudomanyait.
Kimerit6 szakirodalmi attekintésén keresztiil
Osszefoglalja mindazokat a teriileteket, ame-
lyek kapcsolatba keriiltek a netnyelvészettel,
¢s bemutatja a kiilfoldi és a magyarorszagi
netnyelvészeti kutatasokat.

A harmadik fejezetben Hahn Judit a mul-
timedialitas és a nyelvészet Osszefiiggéseit
targyalja. A netnyelvészetet az alkalmazott
nyelvészeten beliili 11j elagazasnak tekinti,
amelynek azonban feltétleniil magaba kell
foglalnia a multimedialis jellemzok vizsgala-
tatis. A multimedialitas fejlédését a kommu-
nikaciotorténeten végigvezetve mutatja be,
majd dsszekapcsolja az interneten megjelend
szovegekkel, és ismerteti a multimedialis
kommunikatum és a multimedialis szdveg
jegyeit. Ebben a fejezetben természetesen je-
lenik meg témaként a képiség, melynek két-
ségkiviil jelentds szerepe van a digitalizaciod
koraban. Kép és szoveg Osszefiiggéseit tag-
lalva Hahn Judit ismerteti azokat a szakiro-
dalmi felvetéseket, amelyek sziikségesnek
tartjak a szovegszerliség vizsgalatat a vizua-
lis szovegekben.

A negyedik fejezetben a szerzd szakiroda-
lom alapjan tekinti at a hipertextualitas fogal-
mat és tulajdonsagait, és ismerteti a hozza
kapcsolodo 6 kutatdsi irdnyokat. A fejezet
Osszegzésében meghatarozza azokat a sajatos-
sagokat, melyeket nem lehet figyelmen kiviil
hagyni ilyen szovegek vizsgalatanal. Ezek a
kovetkezok: a szovegek nemlinearis felépitése,
a linkek szerepe, a megvaltozott ird-olvaso
szerep, valamint a koherencia és kohézié meg-
valosulasi modjai.

A konyvben szerepld vizsgalatok egyik
alappillére a szovegszerliség, melynek fogal-
mat és megkozelitéseit a szerzé az 6todik
fejezetben jarja alaposan koriil. Végiil az els6
részt zard hatodik fejezetben megprobalja
tisztazni ¢és elkiiloniteni egymastol a széveg-
tipus és a miifaj fogalmat, ami nem csekély
feladat.

A hetedik fejezett6l Hahn Judit ratér az
online marketingkommunikaciés eszkozok
elemzésére. Els6ként a szponzoralt szoveges
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linket vizsgalja, ezt koveti a szalaghirdetés,
majd harom fejezeten keresztiil a honlappal
foglalkozik. Ezekben a fejezetekben modsze-
resen érvényesiti vizsgalati szempontjait: a
fogalommeghatarozas utan végigvezeti a vizs-
galt kommunikatumokon a szévegszeriiség
szempontjait (kohézio, koherencia, szandé-
koltsag ¢s elfogadhatdsag, hirérték, helyzet-
szerliség ¢és intertextualitds), majd ezek szo-
vegtipus és miifaj szerinti tipologizalasara
keriil sor. A tovabbiakban a vizsgalati ered-
mények ismertetésére tériink ki, a korabban
emlitett tematikus csoportositasban.

Szovegszerliség: A szponzoralt szoveges
link vagy keres6hirdetés esetében a kohézio
a tematikai mezG0sszefiiggésen, a lexikalis
ismétléseken és az ellipszisen keresztiil valo-
sul meg. A szerz6 ramutat, hogy a cimsor ki-
emelt kohézioteremto: kapcsolatot hoz létre a
hirdetés szdvegében, kataforikus és anafo-
rikus utaldsok altal intertextualis viszonyt
teremt a keresdoldallal és az érkezési oldallal.
A médium jellegzetessége miatt a kétdimen-
7i6j0 szovegektdl eltérden a kohézids kapcso-
l6dasok hataskore kiterjed a kdzvetlen kor-
nyezetre és az érkezési weboldalra is.

A szovegvilag koherenciajat az allando je-
len és térbeli kozelség jellemzi. Ennek allando
eszkoze az URL-cim, kulcsszavai pedig az itt,
a most és az online. A deiktikus kdzéppont a
hirdetés feladdja, aki gyakran jeloletlen marad
a hirdetések szovegében. A koherencia létre-
jottét nagyban befolyasoljak a befogadok isme-
retei a szponzoralt szoveges linkek és a hozza-
juk kapcsolddo hipertext miikodésérél.

A szandékoltsag szorosan dsszefligg a be-
szédaktusokkal. Ez annak tudhat6 be, hogy a
szponzoralt szoveges link f6 célja az, hogy
cselekvésre birja az olvasokat, azaz aktivaljak
a linket. Mivel szamolni kell a szolgaltatoi
tiltasokkal, a direkt felszolitasok helyett kér-
désekkel, igéretekkel, egyéb kozlések kom-
munikalasaval talalkozunk. A szponzoralt
szoveges link hirértékét tartalmi aktualitasa,
frissessége hatarozza meg. A promocios hivo-
szavak nagyban hozzajarulnak a szenzécios
jelleg kifejezéséhez.

A szalaghirdetések a kohézié megteremté-
sében vizualis eszkzokre tamaszkodnak, de
jelen vannak egyéb eszkdzok is, mint példaul
az ismétlés, a tematikai mezOosszefiiggést
létrehoz6 szemantikai kapcsolathalok.

A koherencia vizsgalatakor Hahn Judit
megallapitja, hogy a szalaghirdetések szoveg-
vilagat az idébeli és térbeli kdzelség jellemzi.
A besz¢El6 tobbnyire nem jelolt a szovegben,
de az lizenet cimzettjét altaldban megszdlitja.
Id6nként el6fordul a nézépontok keveredése,
amelynek feloldasat nagyban segitik a vizua-
lis elemek. A szovegszeriiség tovabbi ismér-
veit vizsgalva a szerz0 megallapitja, hogy a
szalaghirdetés 6nallo, kommunikativ szoveg-
nek tekinthetd, amely leirhato, ha a multimedia-
lis eszkdzok szerepét is figyelembe veszik.

A honlapokat elemezve Hahn arra a meg-
allapitasra jut, hogy mivel a weboldalakon
szoveg és kép egyitt alkot egységet, nem meg-
lepd, hogy a nyelvi kohézios eszkdzok szama
korlatozott. A vizsgalatbol kideriil, hogy az
ismétlés az az eszkdz, amely leginkabb hoz-
zajarul a globalis kohézié megteremtéséhez.
A honlapokon egyarant megjelenik a val-
tozatlan és a varialt ismétlés, a rekurrencia
szinonimikus, hiperonimikus és hiponimikus
fajtaja, a tobbek kozott személyi igeragok,
birtokos személyjelek altal megteremtett
grammatikai kohézio, a tematikai &sszefiig-
gés és az ellipszis. A kohézi6 vizsgalata azért
is fontos, mert altala manipulalni lehet a ke-
resdgépeket. Hahn 6sszefoglaléan megéalla-
pitja, hogy az tizleti honlapban érvényesiilnek
a szovegszerliség ismérvei, ezért az kommu-
nikativ szovegnek tekinthetd.

Szovegtipus: A szponzoralt szoveges link
vizsgalata végén az a konkluzi6 fogalmazodik
meg, hogy ez a miifaj lizleti, promocios szo-
veg, mely retorikai funkcidjat tekintve a fel-
hivé szovegtipusba tartozik, de érveld szove-
gekre jellemz0 problémamegold6 funkciot is
megvaldsithat. A kézlemény kozege szerint
irott szoveg, amely azonban beszélt nyelvi
jegyeket is tartalmaz, tehat az irott-beszélt
nyelvi szovegek kdz¢é sorolhato. Ezt tantisitjak
a helyesirasi hibak, a hianyos, lezaratlan szer-
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kesztési mod, valamint a retorikai figyelem-
felhivo szandék kifejezését szolgalod tipogra-
fiai megoldasok alkalmazasa.

A szalaghirdetés a kozlemény targya szerint
az iizleti szovegfajtak koz¢é tartozik, az inter-
netes reklamozas egyik eszkdze. A kozlés re-
torikai funkcidja szerint felhivo jellegli szo-
vegtipus: komplex multimedidlis szoveg, amely
egyideju verbalis €s képi retorikéaval a figye-
lemfelkeltést szolgalja. A kozlemény kozege
szerint multimedialis jellegii, irott kdzlemé-
nyekrdl van szd. Rendelkezik az irott-beszélt
nyelviség bizonyos jellemzdivel, de ezek nem
mutathatok ki ugyanolyan egyértelmiien, mint
a szponzoralt szoveges link esetében.

A kozlés retorikai funkcidja szerint a hon-
lapra felkeriilé szovegek tobb funkciot is ellat-
hatnak: meggy06zd/érveld, felhivo/operativ,
tajékoztatd/leird, utasitod, narrativ/elbeszélo.
Hahn Judit megéllapitja, hogy a retorikai funk-
ciokra épiild szovegtipusok segitségével a hon-
lap mint szovegtipus nem hatarozhaté meg
egyértelmiien. Mivel bizonyos verbalis elemei-
hez tarsithatok retorikai funkciok, tobb szo-
vegtipus egyiitteseként irhato le. A kézlemény
kozege szerint irott szoveg, jegyei az idébeli és
térbeli relativ statikussag, lehet6ség a szoveg-
szerkesztésre €s -javitasra, a helyesiras szaba-
lyainak betartasa, teljes mondatok. Szobeliség-
re utald jegyek: a multimedialis jelleg, az
interaktivitas lehet6sége, a hipertextualitas.

A mifajalapu tipologizalasnal Hdhn a moz-
zanatszerkezeti modellre tdmaszkodik. A szpon-
zoralt szoveges link altalanos mozzanatszer-
kezete alapjan promocios miifajnak tekinthetd,
az online reklamozas egyik almiifajanak,
melynek mozzanatszerkezete leirhat6 a rekla-
mokban talalhaté mozzanatokkal.

A szalaghirdetés esetében a szerz6 megal-
lapitja, hogy a miifajelemzés nem lehetetlen,
bar kétségkiviil nehézkesebb, mint a hagyo-
manyos, kizarélag verbalis &sszetevokbol
allo, hosszabb terjedelmii szovegeké. Kom-
munikécios szandéka a figyelemfelkeltés, a
cselekvésre késztetés, az elvarasoknak vald
megfelelés. A mozzanatszerkezet nem annyi-
ra atlathato. Képi és verbalis elemek egyarant

részt vesznek a retorikai szerkezetben, amely-
nek egyetlen kdtelez6 mozzanata a figyelem
felkeltése. A verbalis és a multimedialis ele-
mek szoros 0sszefonodasa és nemlinearis
elrendezése miatt sokkal nehezebb elkiiloni-
teni egymastol a mozzanatokat.

A honlapok vizsgalatara a szerz6 kidolgoz
egy 16 mozzanatbol 4ll6 modellt, és ezt részle-
tesen elemzi. Miifajként hatdrozza meg az iiz-
leti honlapot, mert olyan kommunikativ ese-
mények Osszességébdl all, amelyben a nyelv
kozponti szerepet jatszik, jellemezhetd kozos
kommunikaciés célokkal, feltételezhetd egy
olyan diskurzusk6zosség, amelynek tagjai a
vilaghalon kapcsolatban allnak egymassal, re-
torikaja a meggy6zésre épiil, mozzanatszerke-
zeti modellje megadhato, és retorikai stratégiai
sajatos lexiko-grammatikaval rendelkeznek.

A kotet befejezo részéhez tartozik az elem-
zéseket kovetd tizenkettedik fejezet, amelyben
a szerz0 bemutatja, hogyan kapcsolodik egy-
mashoz retorikai szerkezete révén a szponzoralt
szoveges link, a szalaghirdetés és a honlap; va-
lamint az utolso, tizenharmadik fejezet, amely
az egyes fejezetek végén kozzétett kutatasi
eredmények Osszefoglalasa. A konyv legvégén
tobb melléklet is talalhatd, melyek koziil a
marketinges és informatikai kifejezéseket 9sz-
szegyUjtd glosszariumot feltétleniil érdemes
kiemelni, még akkor is, ha az a nyelvészeti ter-
minusokkal egyiitt lett volna igazan teljes.

Mivel a kotet alapvetden szovegekkel fog-
lalkozik, olvasdként hianyolunk egy egyértel-
mi, nem csupan hivatkozésokban fellelhetd
szovegdefiniciot. Az, hogy szovegeket vizsga-
lunk, melyekrdl bebizonyitjuk, hogy szdve-
gek, mert eleget tesznek a szovegszeriiség
kivanalmainak, modszertani aggalyokat vet
fel. Masrészrél pedig felvetddik a kérdés, hogy
sziikség van-e annak bizonyitasara, hogy a
virtualis térben megjelené kommunikatumok
szovegek, ha a hagyomanyos promocios mi-
fajokat eleve szovegként fogadjuk el. Talan a
médium hatdrozza meg, hogy az, amit szoveg-
nek szantak, valéban szoveg? Célszeriibb lett
volna a szdveg problematikajat nem normativ
mddon megkozeliteni, azaz nem egy bizonyos
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szabalyrendszerhez viszonyitva ellenérizni,
teljesiilnek-e bizonyos kovetelmények, hanem
valéban deskriptiv modon eljarni, €s megvizs-
galni, milyenek ezek a kommunikatumok.
Akkor talan kidertilt volna, hogyan lehetne az
1j médiumban megjelend szovegeket vizsgal-
ni, mivel kellene kiegésziteni, moédositani a
meglévo vizsgalati keretet ahhoz, hogy alkal-
mas legyen multimedialis és multidimenzionalis
szovegek elemzésére, vagy ha az nem lehetsé-
ges, a létez6 régi helyett egy 1j 1étrehozasara.
A konyv elolvasasa utan ugyanis a legvilago-
sabban megfogalmazodd megallapitas éppen
az, hogy a bemutatott ,,elemzési modok és esz-
kozok”, amelyekrdl a szerz6 a bevezetdben ir,
nem alkalmasak a jelenség leirasara.

A fenti észrevételek nem tesznek egyebet,
mint ravilagitanak a virtualis tér nyelvhasz-
nalataval kapcsolatos kérdések Osszetettségé-
re. Hahn Judit ujabb szemponttal gazdagitja
a lehetséges vizsgalatok korét, és a tertilet
magyarorszagi és nemzetkozi kutatasaira,
valamint egy rendkiviil alapos szakirodalmi
hattérre épitve megprobal kozelebb keriilni a
jelenség megértéséhez. Nem kétséges, hogy
jelenleg a megértési folyamat elejénél tartunk,
€s szamos tovabbi szerteagazo és mélységi
kutatasra van sziikség.

Balasko Maria

Eitler Tamas
Hatékony szévegértés
Budapest: Ad Librum, 2011. 214 p.

A huszonot leckét tartalmazé szoveg- és fel-
adatgyijtemény cime sokat igér6: gyakorlo
magyartanarként nagy varakozassal fogtam
a konyv olvasasahoz.

A szerz0 — ahogyan a hatlapon is lathatjuk
— az ELTE Angol Alkalmazott Nyelvészeti
Tanszékének adjunktusa; szociolingviszti-
kaval, kommunikacioval, diskurzuselemzés-
sel, reklamszaknyelvvel és angol PR-ral fog-
lalkozik. E széles érdeklddési-kutatasi kor

hatasait — pozitivakat és negativakat egyarant
— jol érzékelhetjiik a figyelmes olvasas soran.

A szovegértési kompetencia fejlesztési le-
hetdségeirdl igen sok mi jelent meg a kozel-
multban, hiszen napjainkban egyre fontosabba
valik, hogy a nem olvaso, ezért a szovegeket
egyre kevésbé értd diakokat, fiatalokat az ol-
vasasra, ezaltal a mindennapi és szépirodalmi
szovegek értésére ,,visszaneveljik”.

Eitler Tamas munkajaban lathatolag kovet-
te az USA National Reading Panel algorit-
musat; szovegeiben, feladataiban igyekszik
valamennyi pontot érinteni; azonban a legfon-
tosabbal ad6s maradt: a vélasztott szévegek
nem ¢épiilnek egymasra; nincs modszertani
vezérfonal; nem a kdnnyebbtdl a nehezebb felé
haladunk, inkabb valamiféle tematikus egy-
masutanisag szervezi a leckéket. Erdekes,
hogy a szinte ugyanakkor kiadott Szévegeértés
lépésrol lépésre (Bacsko—Balazs—K 6ros—Ma-
docsai-Mohéacsi—Raatz—Safran 2011) cimi
konyv eldszavaban ezt olvashatjuk: ,,a szoveg-
értés fejlesztése olyan folyamat, amely az ala-
pok (mondatok, feliratok, egy-egy reklam
vagy vicc szovege stb.) megértésétdl kiindul-
va, a kiilonb6z6 olvasastipusok gyakoroltata-
saval jut el az Osszetett, nehezebb szovegek
megértéséig” (Bacsko—Balazs—Koros—Ma-
docsai—Mohacsi—Raatz—Safran 2011: 5, ki-
emelés — K. S. N)). Epp e folyamatszeriiséget
hidnyolom Eitler Tamas munkéjabdl, amely
egyébként valtozatos témaja, sokszor érdekes
— olykor kevésbé érdekfeszito —, figyelemfel-
kelt6 szovegeket tartalmaz.

A konyv felépitése is meglepett kissé: a hat-
s boritoval egyiitt of részben vazolja-magya-
rdzza a szerzd, hogyan is kell hasznalni a mii-
vet, mire jo, és — mennyire jo...

A Tartalomjegyzéket kovetd Eldszo ,,0ji-
tast” igér: ,,a szaraznak hat6 irodalmi és tu-
domanyos irasok helyett” (kiemelés—K. S. N.)
masféle szovegek sorakoznak majd a konyv-
ben, amelyek ,,a belsé motivaciot” mozgosit-
jék. Tehat az irodalmi szovegek erre képtele-
nek? Veszélyes szempont ez akkor, amikor a
diaksag leginkabb az internetrdl olvas (ha ol-
vas); s akkor is a kiligozott, lebutitott ,,Klasz-
szikusok réviden” tipust olvasmanyokat.





