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a mélyebb pszicholingvisztikai és szocio-
lingvisztikai elemzés nem célja a kotetnek, a
példak alapjan betekintést nyeriink abba,
hogy hogyan hat az angol nyelv a magyar
nyelv hasznalatdra az ausztraliai magyarok
korében.

A kutatas alapjat egy 100.000 szavas kor-
pusz adja, mely az ausztrliai Magyar Elet
cimi 0jsagban, a legnépszertibb magyar lap-
ban jelent meg 2000 és 2001 kozott. A szerzd
megjegyzi, hogy az Gijsagcikkek nem feltétle-
niil autentikus kétnyelvii szovegek, hiszen a
szerkesztok gyakran kijavitjadk a bekiildott
irasokat; a fészerkesztd azonban megerdsi-
tette, hogy az Ujsagban kozolt hirdetési szo-
vegeket nem szerkesztik at, a kutatas pedig
ezeket a hirdetési szovegeket vizsgalja.

Az els6 két fejezet a kutatas céljat és hipo-
téziseit irja le, a harmadik fejezet a kutatas
hatterét elemzi a kontaktus-nyelvészeti szak-
irodalom tiikkrében. A negyedik fejezet 6sz-
szegzi a nyelvi érintkezések témajaban vég-
zett magyar vonatkozast kutatasokat, az 6t6-
dik és a hatodik fejezet betekintést nytjt az
ausztraliai magyar diaszpoéra torténetébe és a
kisebbségi sajtd helyzetébe. (Megjegyzendo,
hogy a Magyar Elet-en kiviil mintegy 120
mas nemzetiségi tjsag jelenik meg Ausztrali-
aban.) A hetedik fejezet a korpuszt irja le és
elemzi.

A korpusz 116 ,tiszta” jovevényszot (pure
loanwords) tartalmaz, melyeket az angol iras
és kiejtés szabalyai szerint kozoltek a magyar
szovegbe beékelve. Példaul superannuation,
unit, take-away, shop, level, Barbeque/BBQ,
babysitting, carport, full-time stb. A jovevény-
szavak egy masik csoportjaba tartoznak az un.
,keverékszavak” (loanblends), melyek az
anyanyelvi szotd és az idegen nyelvi (jelen
esetben angol) morfologiai (derivacios) kép-
70k és egyéb toldalékok 6sszekapcsolodasaval
keletkeznek. Példaul avenue-rol, Drive-rol,
granny-flat-et, rivernél, Cathedralban. Ezek-
nek a szavaknak a vizsgalata kiilondsen érde-
kes, mert betekintést kaphatunk abba, hogy a
magyar maganhangzo-harmonia szabdlya mi-
lyen moédon érvényesiil a keverékszavak létre-

hozasa kapcsan. A legérdekesebb példak azon-
ban abbdl a csoportbol keriilnek ki, amely az
angol nyelv hatasara létrehozott 0j ,,magyar”
szavakat tartalmazza (native creations). Ezek
kozott szerepelnek kantinszolgalat  (bufé-
szolgalat), telefonmodor (telephone-manners),
sikerdus (success-rich), teglarakas (brick-
laying), asztalrendelés (table ordering) stb.

Osszefoglalva: a konyv igen hasznos ki-
egészitd anyagként szolgalhat a kétnyelviiség
és a szociolingvisztika targyak oktatasaban;
elsésorban posztgradualis nyelvészeti tanul-
manyokat vagy kutatast folytatd olvasdknak
ajanlott. A konyv tovabba hasznos lehet az
ausztral-magyar forditas és tolmacsolas te-
riletén.

A konyv 69 referenciat és indexet tartal-
maz.

Hatoss Aniko

Held, Gudrun - Sylvia Bendel (szerk.)
Werbung - grenzenlos.
Multimodale Werbetexte im
interkulturellen Vergleich
(sprache im kontext 31.)

Frankfurt am Main: Peter Lang GmbH,
2008. 246 p.

Recenziot irni nem egyszerl, ha a szerzdje
nem rendelkezik nagyon alapos ismeretekkel
a recenzealand6 mi altal targyalt tudomany-
ag teriiletén, mert szinte térvényszertien sériil
a recenzidnak az az ismérve, hogy értékelve
irja le a tartalmat a szakk6zonség tajékoztata-
sara: ilyenkor eltolodik a recenzié a puszta
tartalmi ismertetés felé. Kiilondsen nehéz a
helyzet olyan kézikonyv esetében, amely egy
Alkalmazott Nyelvészeti Kongresszus 12
szekciojanak el6adasait tartalmazza. A ,,Wer-
bung — grenzenlos” [Reklam — hatarok nél-
kiil] cimii konferenciat 2006-ban Miinsterben
Sylvia Bendel szervezte és vezette, és ennek
az anyagat Gudrun Held késébb kiegészitette
még néhany cikkel.
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A két szerkeszt6 elismert képviseldje tudo-
manyteriiletének, a témaban vald jartassagu-
kat szamos publikécid jelzi, amelyek tobb
nyelven is megjelentek. Gudrun Held a Salz-
burgi Egyetemen a nyelvtudomanyok profesz-
szora, f0 kutatasi teriilete elsGsorban a szink-
ron és diakron pragmatika (példaul a verbalis
udvariassag €s az interakcios modalitas), vala-
mint a médianyelvészet (a nyomtatott médidk
nyelvezete ¢és a multimodalis szovegek).
Sylvia Bendel a Berni Egyetem docense, kuta-
tasainak kozéppontjaban a vallalati kommuni-
kacio elemzése, az intézmények nyelvhaszna-
latanak kutatasa és a kommunikativ kompe-
tencia kérdései allnak. A most bemutatott
konyvnek magyar forditdsa még nincs, de a
hozzaérté érdeklodok eredeti nyelveken sok
hasznos informaciot szerezhetnek beldle.

A konferencia ¢€s igy a kotet kutatasi terii-
lete a reklam, a reklam és a nyelv, illetve
a nyelvészet Osszefliggése: hogyan szolgalja
a nyelv, a kiilénféle nyelvi elemek alkalma-
zasa, varialasa, esetleg bizonyos stilisztikai
elemek felhasznalasa a reklamiizenet haté-
kony célba juttatasat.

A reklam a kommunikaciés tudomanyoknak
¢és a nyelvészetnek manapsag mar nem elha-
nyagolhato kutatasi teriilete. Egyre fokozottabb
iranta az érdekl6dés, mivel a kutatas interdisz-
ciplinaris, alkalmazott nyelvészeti megko-
zelitést kivan, és interkulturalis jellege is van.

Kapcsoljuk be a tévét, nyissunk ki egy 0jsé-
got, és igen nagy az esély, hogy elsdnek éppen
egy reklamon akad meg a szemiink. Hogy azu-
tan gyorsan tovabblapozunk vagy masik csa-
tornara kapcsolunk-e, az nagyban fligg a rek-
lam milyenségétol. Milyen reklamok ragadjak
meg az embert? A kutatasokbol kideriil, hogy a
példaul a humort a reklamok egyik legfonto-
sabb vonzerejének kell tartanunk. Mas kutata-
sok azt bizonyitjak, hogy a verbalis — szavakba,
mondatokba ont6tt hangos vagy irasos — iize-
netek hatasosabbak, mint a képiek. A verbalis
¢és vizudlis elemek kolcsonhatdsa természete-
sen fokozza a reklamiizenet 0sszhatasat.

Ebben a kotetben a {6 téma a ,,globalis rek-
lam”, azaz a kultirakat atfogo reklamszoveg

koncepcidja, tervezése és kivitelezése. Kriti-
kus elemzéseknek vetik ala a globalizaci6 és a
kultara-specifikus jellemzok egymas kozotti
vizsgalatat nemcsak nyelvészeti, hanem sze-
miotikai, szociologiai és gazdasagi szempon-
tokbol is. Az eldadasok kozos torekvése az
interdiszciplinaritads hangsulyozésa, valamint
a vizsgalati modszereknek — és ezek végeélja-
inak — kritikus jraértékelése. A precizen meg-
irt tanulményok nemcsak a reklamkutatas
nagy teriiletét gazdagitjak, hanem egy tarsa-
dalmilag relevans problematika 6sszehasonli-
to kutatasat is szolgaljak: a nyelvészetnek mint
kulturalis és szocialis tudomanynak az elméle-
tét és modszereit veszik nagyito ala. A dolgo-
zatok a legkiilonb6zébb elméletek és modsze-
rek segitségével sokféle reklamszoveg-fajtat
mutatnak be, amelyek kiilonb6z6 nyelvekbdl
¢és kulturakbol szarmaznak.

Az alaposan atgondolt konstrukciés elvek
alapjan éppen a reklamszovegek alkalmasak a
legkiilonfélébb, ma kiilondsen elterjedt szi-
nergikus, kép-nyelvi kélcsonhatasra. Az in-
terkulturalis kutatasi szempontok ravilagitanak
a kodrendszer és a kultirak mindenkori lehetd-
ségeire, és kapcsolodnak egy olyan konceptus-
hoz, amely a gazdasagi dimenzidkon kiviil
minden teriiletet érint, igy a kommunikacio
Osszes agazatat is, ez pedig a globalizacio.

A kotet tanulmanyozasa hasznos lehet
mindenkinek, aki a rekldmozas barmely terii-
letén folytat kutatasokat, hiszen a reklam és a
kiilonbozd reklamstratégiak manapsag egé-
szen masok, mint akar csak egy évtizeddel
ezel6tt. Valtoznak az aruk, valtozik a célko-
zOnség igénye és a reklamra valo érzékenysé-
ge is. Nem val6szinii, hogy ma is megérint
valakit egy olyan reklam, amely nemrégen
még sokak figyelmét felkeltette.

Végiil izelitonek néhany példa a kotet tar-
talmabol:

Sylvia Bendel — Gudrun Held: ,,Werbung —
grenzenlos” — kulturvergleichende Wer-
beanalysen auf dem theoretischen und me-
thodischen Priifstand [,,Reklam — hatarok
nélkiil” — kultarakat 6sszehasonlito reklam-
elemzés, elméleti és modszertani szinten]
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Hartmut Stockl: Werbetypographie — Formen
und Funktionen [Reklamtipografia — For-
mak és funkciok]

Bettina Buggisch: Nahrungsmittelwerbung
und Kulturspezifik — ein interkultureller
Vergleich [Elelmiszer-reklam és kulturalis
sajatossag — interkulturalis dsszahasonlités]

Martin Nielsen: 5 auf Deutsch — 6 auf Dénisch.
Gesundheitskampagnen im Kontrast [Né-
metorszdgban Otszor, Danidban hatszor.
Egészségiigyi kampéany. Osszevetés]

Nina Bishara — Agnes Tafreschi: Text und
Bild global? Zeitungs- und AuBenwerbung
in Deutschland und Brasilien [Szdveg és
kép egysége? Ujsaghirdetések és koztéri
reklamok Németorszagban ¢és Brazilidban]

Sascha Demarmels: Die Produktwerbung
von Valserwasser — eine Globalisierungs-
geschichte? [A ,,Valserwasser” termékrek-
lamja — Globalizécios torténet?]

Veronica Smith: Interkulturelle Werbung in
Wort und Bild — Grenzen der Ubersetzbar-
keit [Interkulturalis reklam szoban és kép-
ben — A fordithatosag hatarai]

Sylvia Bendel: Werbestrategien hinterfragen
statt reproduzieren — Plddoyer fiir eine
kritische Wissenschaft [Reklamstratégiak
vizsgalata, reprodukalas helyett — Véddbe-
széd egy kritikus tudomanyag érdekében]|

Nagyné Paksi Margit

Szergej Jeszenyin

Szalltam rézsaszin lovon -
Mpockakan Ha pO30BOM KOHe
Erd6di Gabor forditasai

Budapest: Uj Mandatum Kiado,

2008. 228 p.

Erdédi Gabor kolté-miforditonak 2008-ban
az Uj Mandatum Kiadonal megjelent Szdll-
tam rozsaszin lovon cimi, Jeszenyin-versek
magyar forditasait és az eredeti orosz szdve-
geket tartalmazo kétnyelvii kotetét drommel
fogadta mind az oroszul tud6, mind az oro-

szul mar nem tanult, de versbarat és az orosz
kultarat szeretd kozonség. A miforditdo ko-
rabban megjelent Mennyei kanca (1990) és
Testem viaszgyertydja (2003) cimi forditas-
kéteteinek nem egyszerii folytatasa ez az 1j
kotet, hanem tartalmazza régebbi versfordi-
tasainak részben uj szovegvaltozatait és 22
Uj Jeszenyin-forditasat is. Tovabbi ujszerti-
ségét az adja, hogy Erdddi Gabor elsdsorban
a szinszimbolika alapjan rendezte ciklusokba
a magyar szovegvaltozatokat.

A koltészetforditasrol kiilonbozo vélemé-
nyek lattak napvilagot mind a forditaselméle-
ti, mind az irodalmi forditasrél valé gondol-
kodas szakirodalméaban. Jakobson szerint
a koltészet lefordithatatlan. Masok szerint
a forditott koltdi szovegvaltozatnak a forras-
nyelvi szoveghez val6 aktualis hasonlosagot
kell mutatnia, nem pedig teljes azonossagot.
Walter Benjamin €s masok a miiforditast mi-
nimalis veszteségekkel 1étrejott kompromisz-
szumnak tartottdk. Napjainkban ez a véle-
mény egyre inkabb tért hodit az irodalmi
forditasokkal kapcsolatos szakirodalomban.

A forrasnyelvi szoveget a kiilonboz6 befo-
gadok kiilonbozoképpen értelmez(het)ik —
a fordito is szovegértelmez6 —, s az értelme-
zések soran modosulhatnak az eredeti szoveg
kiilonbo6z6 jelentései. A miuforditonak elsé-
sorban az eredeti kolt6i szoveg sajatos tartal-
mi jelentését, valamint az eredetiével azonos
hatasat kell atvinnie a célnyelvi szovegvari-
ansba, azaz egy mas kulturdban keletkezett
szovegbe. S mindezt ugy kell megvaldsita-
nia, hogy k6zben folyamatosan tudja, hogy 1j
szoveget hoz létre, nem pedig az eredeti pon-
tos masat. Ezt az uj szoveget, a miiforditast
az olvaso egyszerre értelmezi sajat és idegen
szovegként is. Az eredeti koltéi szoveg tehat
olyan nyersanyag a forditd kezében, amelyet
hasonlo formaba ont a célnyelven, hogy az
eredeti szoveggel egyenértékii célnyelvi szo-
vegvarians jojjon létre, amelyet a célnyelvi
befogadok is elfogadnak kolt6i szdvegnek.
Erdédi Gabor kivalé magyar nyelvii szoveg-
variansai megfelelnek a fenti megallapita-
soknak.



