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Honapokig karacsony!

Kozhely: az 6rom (innepe. A vallasi hagyomany alapjan valt a karacsony
boldog csaladi egyiittlétek szimbolumava. Hogy aztan az ipari forrada-
lom idején kezd6dé termelési-kereskedelmi fellendiilés ajandékozasi,
koltekezési szenvedéllyé valtoztassa. Ennek az {innepi vasarlasi laznak
gyotrelmeit immar sok évtizede Budapesten is egyre terjedd el6- és uto-
kinok fokozzak. A Fekete Péntektdl az Akcidzo Januarig.

Amerikatol Magyarorszagnak (Rekléamlap, 1919.)

A filozofusok szerint ajandékot adni sze-
retteinknek nagyobb 6rom, mint kapni. A
gyerekek persze még nem olvastak Konfu-
ciuszt, igy sokkal jobban szeretnek kapni,
de talan a felnGtteket is meg lehet lepni
olyasmivel, amit mér régota szeretnének,
vagy konkrétan nem is tudjdk, hogy ép-
pen ,azt” fogjak szeretni.

Christmasology

Jol jelzi a kardcsony-szindréma fontossa-
gat, hogy a pszichol6gidn beliil vilagszerte
létrejott a , karacsonyoldgia” (christmaso-
logy) tudoménya. Természetesen szoros
kapcsolatban allva a kereskedelem erd-
feszitéseivel, amellyel ra akarjak venni
az embereket arra, hogy anyagi erejiikon
feliil - példaul kiilonleges hitelakciékkal
— talvasaroljak és -adakozzdk magukat.
Mert a kereskedSknek ez az egész év leg-
fényesebb iddszaka, és az éves forgalmuk
jelentds részét az év két hénapjaban (no-
vember-december) érik el.

Azt hiszem, a Fekete Péntek és mas ke-
reskeddi 6tletek megértéséhez érdemes
most mindjart idézni jeles kutaténk (Szendi
Gdbor) vonatkozé megéllapitasat a klasz-
szikus kardcsonyi alap-személyiségrdl:
~Sziikséges kellékek: naiv, drtatlan gyer-
mekek, pirospozsgds nagymama, eQymdst
szemérmesen szeretd dolgos hdzaspdr, szi-
porkdzd hatalmas fa, did, alma, mogyord,
drvaldnyhaj, Jézuska, csengettyii, és az
»O Tannenbaum«. Opciondlisan bdjos
cicafkutya benézhet az ablakon. Promdcids
céljaira a kardcsonyt a gazdasdg motorjd-
nak tekintd kereskedelem is ezt a képet al-
kalmazza. A tradiciondlis modellben élok
kardcsony kozeledtével lelkesen kotoge-
tik a zoknikat és sdlakat (értéknoveld: az
dt nem aludt éjszaka), siitik a bejglit és a
zserbdt. Ezt a modellt leginkdbb a spiritu-
dlis és a mdrtir személyiségiiek imddjdk.
(...) Kedvelik még a ndrcisztikusok is, ha
a Szent Este dicsekedhetden sziirredlisra
sikeriil. A modell fenntartdsa kivin némi
erdlkodést, a negédes felszin olykor mély
konfliktusokat takar. Cseperedd, nyiladozo
értelmii gyermekek szkepszisét letorendd,
kétségbeesett sziilék zsindrnélkiili elekt-
romos [ézuska csengettyiit, esetleg elhul-
lajtott angyalszdrnytollat alkalmaznak.
A modell hatdsossdgdt jelentdsen rontja a
szeretd rosszul (vagy jol?) idozitett sms-e,
a Jézuska ajandékon felejtett drcédula, és
a sokadik zokni vagy nyakkendd. Vizsgd-
latunk idején egy tragikus eset is tortént:
eqy férfi az anydsdtol kapott tizennyolcadik
sdlra felakasztotta magdt. Biicsiilevelében
azt irta, végre megértette, mit vdr téle...”
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De vajon mi okozza a kardcsonyi sokkot?
— A kereskedelem évszazados erdfeszitése
arra, hogy kihasznaljak az emberek alkal-
mi konnyelmuségét és a masoknak valo
megfelelni akardsat. Ehhez minden lehet-
séges eszkozt kitaldlnak — féleg az USA-
ban, s az otletek hamarabb korbefutnak a
vildgon, mint a leggyorsabb jarvanyok (a
,piros ruha fehér szakdll” Mikulast is a
Coca Cola cég talalta fel! - tijabban a lila-
ruhasat pedig a Milka). Természetesen kis
hazénk sohasem maradhat ki az dramlatb6l.
A magyarok nagyon hamar megtanultdk a
nalunk egyébként sohasem hallott Valen-
tin-napot, az eddig csak siilttok formaban
ismert Halloweent, és most legtijabban a
terrortimadasok miatt is baljés hangzasu
Fekete Pénteket.

Fekete Péntek

A horror- és vampirfilmek erds divatjat
figyelve érthetévé vélik, hogy az erede-
tileg tragédidkat fed§ elnevezés hogyan
valhatott vasarlast serkentd fogalomma.
A nevet ugyanis mar régota hasznaljak az
Egyesiilt Allamokban, kezdetét az 1869-es
pénziigyi valsagra teszik. Ujkori felfrissiilé-
se a kardcsony el6tt nagyon megnovekedd
forgalomhoz kétddik. A nevet a philadel-
phiai renddrség adta a hlaadast kovetd
napnak (a hdlaadds az USA-ban novem-
ber negyedik csiitortokjére, tehat novem-
ber 23-29 kozé esik). Indul a kardcsonyi
bevésarlészezon, ami hatalmas dugékkal,
a belvarosi boltokhoz siet§ vasarlok miatt
tomott jardékkal jar. A média arra céloz
a kifejezéssel, hogy a kereskeddk ekkor
kezdenek a pirosbdl (a veszteség szine a

régebbi konyvelésekben) dtmenni a feke-
tébe (vagyis nyereséget termelni).

Az elsé modern ,Macy’s Thanks Giving
Day Parade” 6ta a karacsonyi bevasarlo-
szezon nem hivatalos kezdetét jelolve a
,Black Friday” kifejezés csak az 1960-as
években jelent meg. Azé6ta a kardcsonyi
felkésziilés joval el6bb kezdddik, mint a
klasszikus id6kben — az iizletek iinnepi
diszbe 6ltoznek, megjelennek a be6ltozott
nyugdijasok és didkok a bevéasarlé utcakon
és az druhdzakban — a kereskeddk pedig
hatalmas akci6zasba kezdenek.

A vérosokban - lassan az egész vilagon
—ilyenkor megszokott latvény a nagy leér-
tékeléssel nyito tizletek el6tt orak hosszat
varakoz6 emberek sora. Amikor bejutnak,
lerohanjék a boltot, mivel a legvonzébb
termékekbdl rendszerint csak néhany
darab van. Mindez idénként sértilést,
olykor halalt is okoz. (2008-ban - akkor
november 28-dra esett a fekete péntek —
egy bolti alkalmazottat agyontapostak az
egyik New York-i Walmart tivegajtajat
az Ot 6rai nyités elStt percekkel besza-
kit6 vasarlok).

A ,kényelmesek” januarban
tolonganak

Tumultuézus jelenetek Budapesten is el6-
fordulnak egy ideje, féleg az aruhazldncok
giga-akcidi el6tt vagy egy elektromos cik-
keket forgalmazé aruhdz 1992-es nyitasi
akci6jakor (a cég harom év mulva tonkre-
ment és eltiint). Természetesen az emberek
mindig is vagytak arra, hogy ,jol jarjanak”
—a hatvanas években 6rékig alltam sorban
a Corvin vagy az Uttor6 Aruhaz bejara-

A Bucsénszky divatiizlet (Ull6i at 53.) személyzete varja a vevéket.
Reklamijuk szerint termékeik ,az egész vilag izlését kielégitik” (Képeslap)

tandl a kardcsony utani, januari kiarusi-
taskor (manapsag ,raktar-kisoprésnek”
hivjak) a huisz forintos férfiingért, vagy a
néhany szaz forintért kaphat6 nagyon jo
téli dzsekikért.

Egyre hangosabb és nagyobb a kara-
csony-utdlok tabora, akik ugyan nem neg-
ligaljak az tinnepet, de a tolongast atteszik
az tinnepek utédnra. Ezt mutatja sok érde-
kes 4j jelenség is, példaul a szallodakban
a november holt id§szak, szinte csak tiz-
leti utazok a vendégek. A két tinnep ko-
z0tt és féként janudrban azonban nagy a
forgalom, a hotelek sok szdz ,,csaladi” és
,wellness” kedvezményt kindlnak, ame-
lyek egyre népszertibbek a magyar csala-
dok korében is.

A mésik 1j jelenség az ajandékozasi szo-
kasok valtozasa: az idhianyra hivatkozo,
val6jaban lusta, vagy érzéketlen emberek
jelentds hdnyada egyre inkabb pénzt ad
szeretteinek, mivel fogalma sincs, hogy
a hozza kozel 4llok minek ortilnének. A
pénzzel aztdn a megorvendeztetett csaldd-
tagok az tinnep utan, januarban mennek
el vasarolni, az 6sszeg még fel is értékeld-
dik, hiszen a hatalmas drcsokkentések mi-
att tobbet vehetnek a kordbbi értékeknél.

Az lizletek 6sztonz6 otleteinek ndlunk is
nagy hagyomanya van. Egy 6ra- és ékszer-
kereskedd mar 1930-ban ajanlotta példdul a
vevéinek: ,A kardcsonyi vdsdr alkalmdbol
van szerencsém b. figyelmét diisan felsze-
relt ora és ékszer raktdramra felhivni, me-
lyeket t. cim részére 6 havi részletfizetésre
is, a minden tdrgyon feltiintetett kirakati
drban felajinlom.”

Hasonl6 ajanlattal jelentkezett egy tri-
szab6 cég, a Szabo Testvérek (VIIL. ker.,
Sandor utca 32.) 1934-ben. Az tinnepi id6-
szak nagyobb keresletét remélve ajénljék:
Frakk és szmoking kényelmes folydszdmla
hitelre mélyen leszdllitott drban szerezhetd
be. Kolcsonzom is méltanyos dijazdsért.”
A ruhakélcsonzés a bali jelmezeken kiviil
korabban nem volt divatban Pesten, de az
Anglidbol importalt szokas (ott még ma is
megszokott a frakk és cilinder kolcsonzés!)
hamar meghonosodott.

Megemelt kalapok

Mind az iinnepekhez, mind a forgalom-no-
velési kereskeddi 6tletekhez tartozik a DI-
VAT kérdése, hiszen a holgyek példaul
- kiilonosen a férjvadaszat iddszakaban
—nagyon fontosnak tartottak a naprakész
megjelenést. Asszonyként pedig mér inkdbb
arra koncentréltak, nehogy elmulasszdk a
kereskeddk divatvaltasi, , raktar-kitiritési”
akcioit, amikor az esetleg még évekig jol
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Borsalino kalapok magyar reklamja (Képeslap kb. 1908-bol)

mutatd és tartés holmikat a korabbi arnal
sokkal olcsébban megvehették.

Ezeknek az akcidknak is januar a hénapja.
,,Aki lemarad - kimarad!” hirdették ki a ko-
zOnségnek a sdlyos verdiktet. A két habort
kozotti korszakban e mellett a f6 vasarlasno-
veld akcié a személyre sz616 reklam volt (a
régi Budapesten az ilyen céld, s cimre kiil-
dott levelezdlap altaldnos volt!), tovabba a
személyes kiszolgalas és a tobbletvasarlas
honoralasa. Mondhatni: a ma szokasos tartal-
matlan nagymértéki arleszallitasok helyett.

A korabeli divatvilag egyik f6 kelléke
volt az elegans kalap a férfiak szdmara is,
nem csupdn a holgyeknek (mara ez teljesen
,kiment a divatbdl”). A férfiak kozotti ver-
sengés ezen eszkoze kival ajandéktargyat

is jelentett, kiilonosen a markés kalapok
magasabb dra miatt. A régi szlogen szerint:
A ruha az alap, de kell hozzd kalap”. A haj-
dani eurdpai divat kalapiigyben Italidbol
indult; az egyik legnevesebb diktatoruk
a Borsalino cég és marka volt, mely a 19.
szazad végére Budapestet is meghdditot-
ta. (A tartés mindséget jelzi, hogy ebbdl a
mérkabdl sohasem tartottak arleszallitast!)

A még ma is meglévd céget Giuseppe
Borsalino alapitotta az 1850-es években. A
,Master Joe” becenevi mester Parizsban,
késébb Londonban leste el a kiilonleges
mindség titkait. A szdzad végére szinte
minden eurépai f6varosban tizleteket nyi-
tottak, vagy megbizott kereskedSkkel ér-
tékesitették a kalapokat. Jelszavuk a mai

Elegéns kalapiizlet a Dorottya u. 5-ben (Képeslap 1933-bdl)

Termék-tjdonsag karacsonyi reklamja 1940-bél
(Reklam-levelezélap)

napig: ,In the past, we created generations
of style... today we create the style of the
new generations” — ami angolul sokkal job-
ban hangzik, mint leforditva. (A multban
stilusok generaciéit alkottuk. Ma az Gj ge-
neraciok stilusat alkotjuk!)

Szines, szagos, web

Egy valddi olasz Borsalino-kalap az ajan-
dékok piacn persze nem sztar mar ma-
napsag. Egy 1j, 26 dimenzids és szines-sza-
gos mobiltelefonnak sokkal jobban oriil a
tinédzser, kiilonosen. ha § az elsG az osz-
talyban ilyen ereklyével.

Manapsag a jatékok és az elektronikai
cikkek a legkeresettebbek, igy leginkdbb
ezeket akcidzzak. Néhany kiilonosen nép-
szerd ketyerét egyesek azért vasarolnak meg
ilyenkor a januari nyomott 4ron, hogy ké-
sobb eladhassék (t6bbnyire az interneten).

Ha mar széba kertilt, ne hagyjuk ki sem-
miképpen a novembertdl februdrig tart6
bevasarlasi hetek természetrajzanak is-
mertetésébdl a legnagyobb véltozas egyre
hatésosabb eszkozét. A webaruhézak for-
galma lassan Magyarorszagon is beéri a
hagyomanyos kereskedelemét; a hdzhoz
szallit6 cégek bevétele évrdl-évre né. Lehet,
hogy ez az egyre gyakoribb szokés a végén
még elveszi téliink az ajindékozas sokszor
fanyalgéssal kezelt, de mégiscsak oromét:
a keresgélést, utanajdrast és a megfeleld
Otlet megtaldldsat, ami ugyan faraszto, de
ha célba ér — a legnagyobb boldogsag! @




