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Bicikli, mobil telefon, lampa, etetészék, autd, kenguru, moségép, taskak, edények.
Mintha csak a Gazdalkodj okosan! palyajan gy(ijtétték volna be 6ket. Mi a kézds
ezekben a hasznalati targyakban?

A szellem, amely tiszteli a hétk6znapokat, és amely Ggy tekint minden egyes nap
minden egyes pillanatara, mint lehetéségre a tisztabb latashoz. Alazattal fordul

a mindennapok torténései, él6 és élettelen szerepl6i felé: a cél az adott cselek-
vésben valo tokéletes elmélyedés, a mindennapokban valo teljes ,benne-levés”.
Természetesen zen.

Tobbszaz kifinomult és okos targy figyelget szerényen a tarlékban. A japan design
az elmdlt 15 évben tullépett a 20. szazadban ra jellemz6, szimplan a nyugatot
csodald vagy a nyugatit és keletit mixel6 hozzaallasan és elkezdett japan lenni:

WA: A mindennapok harméniaja — Kortars japan design; Részlet a kiallitasral; balra: FUKUNISHIKI
szakéshordo (Design: ISSAY KITAGAWA / GRAPH, 1993; Gyarto: Fukunishiki Co., Ltd.); © foto: Eln Ferenc

a high end technikai tudashoz tradicionalis szd-
rékon atszitalt formavildg adédott. Mit tudnak
ezek a targyak? Kezdjik a végén, hogy az eleje is
értelmes legyen, az idegen szavak jegyzékénél.

kurafuto: japanul kézm(ivesség, az angol craft
5z0 atirasa tobbletjelentéssel; minden, ami kéz-
mUvesség, de nem feltétlendl tradicionalis anya-
gokkal, technikakkal, hanem akar j, ipari vagy
Ujrahasznositott elemek hasznalataval.

kime: aprélékossag, finomsag, a targyak min-
den részletre odafigyel6 kidolgozasa. Ez zen tra-
dicio: csak akkor van értelme valaminek, ha azt
teljes ,benne-levéssel”, atszellemiléssel végzik,
készitik, vagyis megadjak a maédjat. A padlét is
fel lehet s6porni zen maodra alaposan, teljes oda-
figyeléssel vagy csak ,ugy”.

minimal: minimalista, tiszta formak, a minél egy-
szer(ibb, annal szebb matematikai szabalya sze-
rint. Az ,egy ecsetvonassal tokéletes kort rajzolni
és benne a vilag" elve szintén zen tradicio.

wa: a harmaénia szelleme.

A kiallitason szerepl6 tervez6ket a vilaghoz valé
viszonyulasnak ezen maédjai soroljak kézds hal-
mazba, legyenek akar a japan design klassziku-
sai — mint ISAMU NOGUCHI, SORI YANAGI, vagy
olyan kortars sztarok, mint NAQGTO FUKASAWA,
SHUNJI YAMANAKA, MAKOTO Kolzumi és
TOKUJIN YOSHIOKA.

A kénny(i hasznalhatésag, az érzékenység és a
mindennapisag egylttese olyan magatol érte-
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KEN CHUJO szuperkénny( kerékpar
(Design: KEN-N CHUJO, 2004; Gyarto: Interdesign ARENCE)

Name-off
(Design: MIKA WATANABE, 2004; Gyartd: inf. Design)
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t6d6en aramlik ezekbdl a munkakbol, hogy még
akkor is természetkozelinek nevezném 6ket, ha
az anyaguk nem is feltétlenil igazolna ezt a
megallapitast. Valdszinileg ez az a wa, amird|

a kiallitasrendez6k beszélnek...

A hagyomanyos azsiai alapanyagok hasznalata
mellett (pl. bambusz étkészlet, rizsalapt es6ko-
peny, cédrus gyimalcstarold, washi papirlampa,
fa szakéshordo) az tjrahasznositas is mind fon-
tosabb szempontta valik Japanban is: a recycling
papirbél és ontapadd foliabdl készilt taskak,
vagy az Ujrahasznositott porcelan étkészlet
szép példai e nemes torekvéseknek.

A kime és wa egyutt adja, fejezi ki a masok
iranti figyelmességet. A torekvést a harméniara,
az egyensuly megtartasara és igy az élet kelle-
messé tételére. A designban mindez az emberek
igényeinek maximalis figyelembevételét jelenti.
Erre a szuper-praktikussagra példa a Name-off
(Design: MikA WATANABE, 2004; Gyarto: inf.
Design) irodaeszkdz, amely kivilrél egy szimpla
tliz6gépre hajaz, de valdjaban személyes ada-
tok papirokral torténd gyors eltiintetésére talal-
tak ki. Hasanlé elveket kovet a Thoughbook
(Design / Gyarta: Panasonic Corporation, 2006)
is, egy tengeralattjaré fekete dobozara emlé-
keztetd laptop, amelyet a kemény kordlmények
(épitkezés, gyar, stb.) kézott dolgozdk szamara
készitettek — nem csodalkoznék, ha ez a sza-
mitégép majd a Madmax IV.-ben készénne visz-
sza. lde sorolnam még a praktikum és a folgsle-
gesség hataran mozgo jatékos otleteket, a ,nem
tudtam, hogy nekem kell ilyen, de most mar
belatom, hogy igényelem” fogyasztéi maga-
tartast motivalé hordozhatd lampat, a kampads
nyel(i kissepr(t, a cédrushdl készilt, leginkabb
a szendvicses doboz és a klasszikus autostaska
naszabal sziletett ,diplomata taskat”

Belatom, hogy ilyen dtletek megsziiletését a
totalis helyhiany okozhatta, igy példaul a néma
gitarét, a feltekerhet6 zongorabillenty(izetét,

a viragvazava valtozé nejlonzacskéét, a kétdi-
menzidsra hajthatd Gtipapucsét, s a textil cso-
magolo6 taskaét, magyarul batyuét, mely egy
négyzet alaku kendé, és kivaléan rakothet6
kiegészitésként mas csomagokra vagy csak
egyszerlen kézben is vihetd.

A ,barcsak az enyém lehetne” ahitataval jarka-
lunk a targyak kdzott, mikozben Japanban ezek
teljesen hétkdznapi szerepl6i az életnek, egy-
szer(, boltokban megkaphat6 termékek. A kivan-
sag-listamon — ha esetleg valaki arra jarna...

— szerepel a piros, szuperkénny( kerékpar; egy
faliéra, amelyen a mutaték egy tejivegen keresz-
tul homalylanak at, épp hogy csak sejtetve az
id6t; és egy par munkaskeszty(i, amire derékszo-
get és hosszmértéket nyomtattak. Kisgyermekes
szil6ként had’ emlitsem meg ezen a ponton még
azt az egyszer(i babakonyhat (és etet@széket) is,
amelyet csak akkor tudunk értékelni, ha mar fel-
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meértik a hazai jatékboltok siralmas fréccsontdtt és szagositott, mégis egy hénap
utan darabjaira hullg alternativait. S ha mar gyerekek, akkor cukisag: nemcsak picik-
nek és tiniknek késziilnek a kawaii (magyarul cuki) stilust targyak, hanem barmi-
lyen nem(i és korosztalyl embert magaval sodorhat ez a trend Japanban, ahol egy
kenyérpiritd is lehet cuki. Ez a stilus kicsit alulreprezentalt a kiallitason, par rajz-
filmfigura jellegd, cipzar-szaju edénycsomagold taska, egy haromlabd papirlampa
és egy nagydarab, kicsit butus, egyszemti Tilted-drum (Design / Gyarté: Panasonic
Corporation, 2007) elnevezésii mosdgép sorolhatd ide.

Mivel igy el6kivankoztak a kulturak kdzti kilénbségek, utaljara alljon itt még egy
japan fogalom: a tezawari, vagyis az érintés, tapintas. A mi eurdpai targykultdrank-
ban a hat érzék kozdl a tapintas kiszolgalasa teljesen hattérbe szorul. Természete-
sen miis kézbe vesszik a targyainkat, de az mar Iényegtelen szamunkra és a készi-
t6k szamara is, hogy az a targy milyen érzetet kelt az ujjainkban: selymességet,
barsonyossagot, érdességet, stb. Persze a luxus termékek itt is kivételek, de hogy
egy parologtatd, egy jaték gumipecsétnyoma, egy mabiltelefon vagy egy ajandé-
kok becsomagolasara szolgald papir (kami) kellemes tapintasu legyen, az mar ezen
a féltekén a tapasztalasainkon kivil esik sajnos...

Egyébként épp a fenti, tobbnyire a tudat alatt mksddé kulturalis kiilénbségek
megértésének at-nem-adasa tekinthetd a kiallitas legfébb hidnyossaganak is.
Keveset lehet valéban kézbe venni a tapintas funkciéjara hangsulyozottan épité,

,5zamite” targyak kozil, és ugyanez a helyzet azok esetében is, amelyeknél fon-

tos lenne azillat. Ezek az informaciék csak elolvashatdk a targyak melletti sz6-
vegekben - ilyenek vagyunk mi, szinte minden érzetet csak a Iatas csatorna-
jan keresztil igyeksziink kielégiteni. Epp mindezek tiikrében félrevezets a kialli-
tas informaciés tablainak egyikén olvashato kijelentés is, amely szerint ,Japan-
ban azért dolgozzak ki a targyakat a sziikségesnél aprélékosabban, mert azt

,j6 dolognak” tartjak.” — kérdés ezek utan, létezik-e olyan, hogy ,szlikségesnél

aprélékosabb”, hiszen a kiallitott targyak a bizonyitékai annak, hogy a maxima-
lista alapossag az alaprendeltetésén tul ujabb funkciéréteggel gazdagithatja
a targyat anélkdl, hogy tovabb bonyolitana azt.

KEHAI faliéra
(Design: MATOKO KolzuMi, 2004; Gyarto: Lemnos Inc.)
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