Mint egy legios kikepzeés

ZALAVARI JOZSEFFEL BESZELGETTUNK

Atalakuld alapképzésrél, lokalrol és globalral,
a piac és a Mlegyetem egyuttmuikodéseérdl, designkarikaturakrol
egyarant sz6 esett egy kozelmultbeli beszélgetés soran.

Zalavari Jozsef DLA egyetemi docenst Molnar Szilvia kérdezte.

Késé tavasszal felroppent a hir, hogy megsziinhet a Miiegyetemen az
ipari termék- és formatervezé mérnoki alapszak. Mi a helyzet most
(beszélgetésiinket a tavaszi félév végén rogzitettiik - szerk.)?

A legfontosabb, hogy a szak megmarad. Figyelemre mélté mozzanat
volt ebben a sorsdonté helyzetben, hogy a végzett hallgatok és az
azokat sikeresen alkalmazd cégek, didkok, professzorok egyontetlien
és meggy6z6en demonstralva érveltek a megsziintetés ellen. Most ott
tartunk, hogy arra kaptunk felkérést: az oktatasi rendszerinkon

frissitslink, valtoztassunk, bévitsiink.
Foté: Botos Péter

Formalis beszélgetéseken rendre eldjon, hogy az alapképzés utdn sokan
mennek dt a MOME mesterképzésére. Te is ezt tapasztalod?

Nem érzem, hogy nagy lenne az atvonulds az alapképzés utan.
Valéjaban az, hogy a hallgatoéink koziil tobben mashol folytatjak

a tanulmanyaikat, szamunkra pozitiv visszajelzés is. Azt mutatja, hogy
olyan erds szakmai alapot kapnak téliink, mely birtokaban 6rommel
varjak 6ket, akar a MOME-n is. Es persze egy ilyen dontésben sokat
szamit az egyéni bedllitottsag, az hogy a hallgaté eredendéen milyen
habitussal birt: inkdbb a mérndki vagy az esztétika, a formatervezés,
vagy egyéb specialis ismeretek felé orientaléddott. Egyébként

a megszlinéstdl vald félelem, illetve az egyetemek mesterképzései
kozotti vandorlds pozitiv kényszert is sziilt, ravilagitott arra, hogy még
jobban megszilarditsuk, fejlessziik azokat a képzési formakat,
amikben egyébként is erések vagyunk.

Korvonalazhaté a viltozds, viltoztatds?

Terveink kozott szerepel, a terméktervezd szakkal parhuzamosan,
a formatervezési szakag fejlesztése az Msc-ben. A magyar nyelv
szakszokészlete elég fejletlen, mert nem igazan tesziink
kiilonbséget a product design és az industrial design kozott,

pedig talalunk eltérést. A product designer, a terméktervezé
komplexen vizsgalja a teljes termékfejlesztési folyamatot, az
industrial designer, vagyis a régebbi, klasszikusabb értelem-

ben vett ipari formatervez az a személy, aki a forma, az
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ember fel6l kozelitve nagyobb sorozatgyartasra tervez, de altaldban
nem mélyiil el annyira a technolégiai, marketing folyamatokban. Es
persze mindig ott van a hattérben az engineering, a mérnoki tudomany
is. Tehat mikozben azon vagyunk, hogy minél komplexebb tudast,
készségeket nyljtsunk, azt is latnunk kell, hogy a szakmank erésen
specializalodik, ma mar a klasszikus terméktervezésbél kinétt példaul
a concept design, az idea design, onallésodott szakteriiletek vannak,
mint példaul az kodesign, artdesign vagy a craftdesign. Ezekre a
valtozasokra pedig az oktatason beliil folyamatosan reagdlnunk kell.

Ezt egy laikus, mint én, 1igy képzeli el, hogy majd az alapképzés utolso
évében specializdlédnak a hallgatok.

Inkdbb arrél van szé, hogy a klasszikus, rigorézus alapok atadasaval
parhuzamosan, szemeszterenként Ujabb és Ujabb ,rétegeket” visziink
fel, igy fokozatosan derdil ki egy-egy hallgaté szamara, hogy mi

a személyiségének legmegfeleldbb irany, amivel a képzés 4-5. évében
mélyrehatobban, mar céges kornyezetben szeretne foglalkozni.
Lényegében mar az alapképzésben megvaldsul a személyre szabott
képzés. Ez kissé olyan, mint egy ,légids” kiképzés, amely mar az
alapitastol a delfti design-oktatasi modellt kovetd, négy szakagat
integralé — mérnok, esztéta, marketinges, ergonémus - képzés.
Sokszor sajnalom is a hallgatékat, hogy egy-egy szemeszter végén
mennyi feladatot, irdsmdvet kell beadniuk. De mi azt szeretnénk,
hogy a képzésiik minél magasabb szinvonald legyen, hogy megalljak
a helylket akar a nyugat-eurdpai egyetemeken végzettek mellett is

a szabadpiacon. Reméljiik, és sok esetben lathatjuk is, hogy az
eredmények visszaigazoljak torekvéseinket.

Milyenek a piaci lehetdségei a hallgatoknak? Sziik hazai piac, nem léte-
z0 piac... igazak ezek?

Inkdbb tgy mondandm, hogy valtozé piac. Példaul a hallgatéink jé 10
szazaléka a sajat csaladi vallalkozasat folytatja, és ott végez el olyan
tervezdi feladatokat, ami a vallalkozd papa, mama szamara teljesen
ismeretlen volt addig — példaul egy-egy eszkoz, targy életciklus-elem-
zése. A masik szempont, hogy olyan, mint ,magyar piac” ma mar
valdszinlleg nem létezik: ha lemész Kecskemétre ott a Mercedes,
vagyis ott a vilag ipara. Az sem értelmezhetd, hogy magyar ipar. Mit6l
magyar? Mert a tulajdonosa magyar? De kozben a vilagpiacra termel,
és az sem biztos, hogy itthon adézik. Vagy emlithetném a pesti General
Electric-et, ami megvéve a Tungsramot, annak a teljes fejlesztését

a hazai, mlegyetemi, miskolci egyetemen végzett magyar mérnokokre
is épiti. Globalis és regiondlis egymas szimultan fogalmaiva valtak.
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A tanszéketek és a GE kozott 1étrejott szerzddés keretében mdr két kiil-
téri LED-es ldmpacsaldd is megvaldsult, ezek formaterveit te jegyzed.
Mesélnél kicsit errél az egyiittmiikodésrél?

2013-ban jott ki a Spinella-LED, ami autépalyakra késziilt, a mostani,
2015-0s Navona pedig utcakra, parkokba - mindkettd globalis design-
termék. Egy unids palyazat nyoman keriiltiink elétérbe, mivel a miiszaki
tartalmon tul formatervezésre is sziikség volt. Egykori miegyetemistak
dolgoznak a GE fejlesztdi csapataban, akiknek tanaruk, konzulensik
voltam. Mikdzben terveztem a termékcsalddot, a volt hallgatéim
végigkovethették a teljes tervezési folyamatot, remélem ebbél is
tanulhattak, hiszen a fejlesztés jovébeni része mar az 6 feladatuk lesz.

Mitél lesz egy termék globadlis?

A forma karaktere altal. A formatervezd, aki tehat a kultura oldalarol
kozelit a funkcid felé, atuddasat, a sajat kulturajat adja a targy
sziletéséhez, amelyre a vildg barmely pontjan szinte azonos médon
reagalnak. Minden targytipusnak sajat kulturdlis genetikaja van,
ebben 0tvozdédik az 6si és a regiondlis egy személyes, egyben glo-
balis érvényl vizudlis renddé. Az elsédleges az 6si, archetipikus kod:
ha megkérsz 8-10 embert, hogy egymastél fliggetleniil rajzoljanak le
egy széket vagy egy poharat, akkor mindenki ugyanazt a format fogja
lerajzolni. A tervezé erre épit Gj format, tulajdonképpen 6sztonos,
személyes reakcidkat generdl a targya altal. Ehhez mély és sok-

rétl tudas megszerzése sziikséges. Ezért szoktam azt mondani a hall-
gatéimnak, hogy ha jé tervezdk akarnak lenni, menjenek el tanciskola-
ba, olvassanak Rejté Jendt, nézzenek Fellinit, menjenek ki az Ecseri
piacra (én dzsiddztam, lasd japan design) stb., mert ezek mind-mind
vezérlik a tervezdi szandékainkat. Ezért is jatszunk a hallgatéokkal
minden éran. Példaul meg szoktam kérni 6ket, hogy hozzak be a ked-
venc targyukat. Miért? Mert nem is veszik észre és mar csébe huztam
6ket: elmondjak, hogy miért éppen az a kedvenc, és ahogy egyre tobbet
beszélgetiink, lassan atléplink a konkrét szakmai elemzés terepére.
Mikozben fejlédik a hallgaté szdkincse, fokozatosan azt veheti észre,
hogy a kedvelt targy UGjabb és ujabb tulajdonsagai tarulnak fel szamara.
Természetesen a cél az, hogy amikor majd 6k terveznek targyakat, azok
ily médon masok szamara valjanak kedvelt targyakka. Az is rendszeres,
hogy az altaluk tervezett targyakrol karikaturakat kell készitenilk:
elészor mindig egy hallgatétars targyardl, majd a sajatrdlis. Ez azért
fontos, mert a karikatura mindig felnagyit egy jellemz6 tulajdonséagot.
Tehat ezekben a designkarikaturdkban az adott targy legjellemzébb
tulajdonsaga, esszencidja keriil el6térbe azon tul, hogy persze roppant
szérakoztato, jatékos jellegli az egész.





