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Gotikus csobogas

A TAVALY! SIKERRE VALO TEKINTETTEL A CARACALLA IDEN IS MEGNYITOTTA POP-UP

KALDEWEI
SUPERPLAN PLUS

SHOWROOMJAT, AMINEK A VIZUALIS MEGJELENESET BOGAR ROBERT BELSOEPITESZRE

AXOR CITTERIO
KADCSAPTELEP

BiZTAK. IDEN BOVULT A SZAKMAI RENDEZVENY: A DESIGN VILAGANAK HAROM

AXOR LAMPSHOWER
DESIGNED BY NENDO

MEGHATAROZO CEGE KULDTE EL A MEGNYITORA KEPVISELOIT. ELOADASAIK UTAN

MARTINKO JOZSEF KESZITETT VELUK INTERJUT.

Andreas Enslin, a Miele
design kézpont vezetdje

Eléadasaban elsésorban az ipari formatervezé feladatairsl beszélt.
Ennek a feladainak, szerepnek a ponfos megértését nagyon fontosnak
fartom. Igyekeztem eléaddsomban révilégitani arra, hogy hogyan is
dolgozik a tervezs, a designer. léfezik néhény szabdly a tervezé munkdja

sorén, sarokpontok, amiket nem is annyira egyszer felismemi. Raaddsul
nem is bizios, hogy elegendé a felismerés, mert az egyszer szabdlyokra
a legnehezebb fékuszdini az adott tervezési munka ideje alatt. Tovabb
megyek, személy szerint, férfiként egyébként is képtelen vagyok egyszerre
figyelni minden aprd részletre, ez nekem, mint férfinak megoldhatatlan

feladat. Iranyokat kel kijeléini, vilégos irdnyokat. Ezt mint tervezd tudatost-
tanod kell, fel kell ismemed. Kilbnben hibézni fogsz.

OCTOGON




Tz Z 2B TosSgD WO w
RNS 0 O 3 533y Sz ~
OO 5 '; O¥§& — —
Qe < > & 20z <3 2
°6< — oo v - = o2 Wl o2
> W > 5 A0 2= 2
OFa) @ HooZ2 Os>x< B= a
& 2 - o S EH xR =
I = oz L s O = =
== = O =°Za = >
> < & % = > 6§ s =
o > )
< O E A0 0o al
@) =
= ¢ <
(a8
<
[a'4
O

Hogyan teremt egyenstlyt a tradicié és az innovacié kdzotte
A Miele lassan 120 éves cég.

Ez relativ kénnyo feladat. Ugy hisszik, hogy az emberek nagyjabdl
tisztdban vannak a Miele brand, a mérka tériénetével, miltiéval.
Tudjak kik vagyunk, honnan jvink. Nekink ezt kell transzformdélni

a jovébeli fejlesztésekkor. Amikor Uf termeket terveziink, akkor lényeges
cél, hogy egy lehelenyivel t5bbet, mast adjunk a targyhoz, mint amit
a vasarld a hagyomdnyainkbdl kiindulva elvéma. lepd meg &t Olyan
dologgal, olyan aprésdggal, gesziussal, amire nem is gondolt, nem is
szamitott, amirél esetleg nem is feltételezte, hogy lehetséges. Ezek az
aprésagok roppant érdekessé, izgalmassd teszik az adott fermek
fejlesztését. Végeredményben a lényeg az, hogy amikor a vésarld
Ssszeveli a konkurencia termékével a mi gyarimanyunkat, akkor ezek

a pluszok, ,okossdgok” rendkiviili médon felerésédnek. Az apréségok
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teszik izgalmassd a markét! Tébbet adunk, mint amit egy ilyen
tradiciondlis cégiél elvamak.

Ma globdlis a piac, a felhasznalék mas-més kulturdlis hattérrel
rendelkeznek. A designer hogyan reagdl erre?

Nagyon fontos, hogy a témegtermékek esetében is megérisik a kilonté-
le kultorck elvérasait. Mondok egy példat. Van olyan siténk, amit nyelv-

vélaszié programmal lattunk el. Ugy terveztik meg, hogy mésmds nyelv

bedllitéséval a programozott receptek is véltozzanak. Példéul héromféle

németnyelv-vdliozaton (német, oszirék, svdjci), hdrom kilénbézd receptet

adunk ugyanahhoz az ételhez, mert a hdrom kultdra eltéré médon késziti
el az adott fogdst. Més és mds a felhasznéléi izlés ugyanazon étel elké-
szitésénél, ezért mdas a hdmérséklet, a sitésiids-bedllitas, amit a gép

javasol. Apré geszius, de rendkivil pozitiv visszajelzéseket kapunk.
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Felicitas Albring, az Axor Brand

Communication képvisel6je

Oszintén mondom, hogy meglepett. Evek éta latok eléadésokat
a Hansgrohe-Axor designereinek munkdjérél. De valéjéban soha-
sem engedtek betekinteni az érdemi munkdjukba.

Igen, ez egy Uj médja a design fejlesztések bemutatdsdnak. F& szempont,
hogy ne a termékekrd| beszéljink, hanem a tervezés folyamatardl. Sze-
rinfem az embereket igazdbdl az érdekli, hogy mi van a héttérben.
Néhdny dolog persze izlefi fitok, van, amirél még nem beszélhetiink,
mert épp dolgozunk a projekten.

Eldaddsaban szé esett a termék és a koncepcid kozadtti kilénb-
ségrél. Miért annyira fontos az Axor szamara a kisérletezés fazi-
sanak bemutatasa?

Mi mindig az adotf termék mégétti filozéfian dolgozunk. Ere fokuszdlunk
elsésorban. A designer vizidja utén meg kell faldlnunk a megfelels techno-
l6gict, majd azt a médszert, ahogyan mindez a kilénféle fird&szobai kb
nyezetbe integrdlhaté. Fontos, hogy az Axor termékek innovativak legye-
nek technolégiailag, ugyanakkor az enteriérékben is megtaldliuk a helyi-
ket. Az Axor erre nagyon figyel. Ezért dolgozunk neves belséépitészekkel,
vagyis a csapatunkban nem csak terméktervezé designerekkel, hanem
enteribrtervezékkel is egyittmikédiink. Sokszor a belséépitészek azok,
akik felveinek olyan megkézelitéseket, amik Uj termékekhez vezeinek. Ebb&|
a gondolkoddsbdl kévetkezik, hogy a firdBszobdt egészen mashogyan kép-
zeljik ma el mint egy éviizeddel ezelsit. 2005-6ta az Axor WaterDream
killénbéz6 kollekcidiban mutatunk ré a j6vé fejlesztési irényaira. A buda-
pesti CDD-installacioban léthatd Axor Nendo a viléghirG tervezd, a japén
Oki Sato vizidjanak gyimélese. Rendkivil izgalmas a jopdn kultdrdra

a kézés munka folyamadn réléni. lzgalmas, de nem mindig kénnyd.

Mi a szerepe Philippe Grohénak az Axor WaterDream
mindennapjaiban?

Kulesszerepe van, ez az & egyik ,gyereke”. O taldja meg a tervezéket, & lép
kapcsolatba velik és kapcsolja be 8ket az adott projekibe. Megldtia,
hogy az adott tervezének a személyisége illike az Axor mérkahoz. Philippe
Grohe nem klasszikus menedzser. Amikor valakit meg szereine nyemi a cég
egyik munkdjdra, akkor csalddiagként képes viszonyulni a felkért tervez8héz.

Sokat beszélt eléadésaban a humorrél. Hogy kell ezt elképzelni a mun-
kdjukban? Mi ennek a szerepe? Németekrél, mar megbocsdsson
nekem, a német designrél nem ez az elsé, ami beugrik.

Igaz. A humor szerepe mindig a csapatiél fiigg. Tébb dén meg francia
tervezd vesz részt a fervezésben, és a franciék, mint Starck, mindig
készek a tréfara. Ok spirituszt hoznak a csapatba. Jét fesz, ha helye van
a humomak, amikor ¢l érezzitk magunkat a projektben, az mindig
megldtszik a végeredményen is.

Christian Sieger, a Sieger
Design alapité tervezéje

El6addsaban a firdészoba kapcsén hat kilénb6zd témarsl beszélt,
hogyan é&ll ez ssze egységes szemléletté?

Altalénossagban a studionk a firdészobat épitészeti szempontbdl
kézeliti meg. Ugyanakkor sziikség van ehhez a munkdhoz valamiféle
sajatos, (j stilusra, ami nem valamiféle ,primadonna stilus”, vagyis
interakcioba kell kerilnink az épitett emberi kéryezet, illetve

a tagabb természeti kéryezet egészével. legyen szé a Duravitnek,

a Dombrachinak, vagy az Alapének tervezett targyainkrdl, dlialdnos
alapelviink, hogy esélyt kell adni a targyak hasznaléinak. A firdé-
szobdban lehetéséget kell biztositani a rekredciéra, a regenerdlédds-
ra. Mindennapi életiink egyre feszesebb és a firdészoba lehet
tipikusan az a szoba/tér ahol a relaxdcié megvaldsulhat. A kiityik
helyett a fird8szobadban vizet kell, hogy taldljl Meleget és hideget
a lehets legtermészetesebb forméban.

Ebben a vagyban van kilénbség a kilonféle kultorak kdzotte
Jellemzéen azon a szinten ahova mi dolgozunk (terveziink, forgalma-
zunk, stb.] magas életszinvonalon élnek a vasarldink. Furcsa laini, hogy
az ezen a szinten élé emberek minden kultirdban egyre inkabb azonos
médon élnek: azonos markdjo ruhékat hordanak, ugyanolyan kocsit
vezeinek, ugyanazokat a luxusmérkdkat haszndligk az életik minden
terén. A globalizécié ezen a nivén majdhogynem feljes. Szokdsaik,
munkdjuk, az ofthonuk és annak berendezései is nagyon hasonléak. A
mi szempontunkbd! tulajdonképpen kénnyebb dolgunk van, hiszen a
célesoportunk a vilégon mindeniitt homogén.

Mondana valamit a kedvenc mérkajéréle

Az emberek egyre kevésbé vesznek meg valamit ,csupdn nmagd-
ért” azért amibdl készilt, amire hasznélhaté stb. Sokkal inkabb
azért vdlaszijék az adott terméket, amit képvisel, a sztorijéért,

a filozéfidért Ezt akarjigk megvdsdrolni maguknak, nem mést. Egyre
t6bbeknek fontos az, hogy hogyan kezdédik a napjuk, milyen
zuhanyt vesznek reggel, azaz milyen a firdészobdjuk, mert ez
fontosabb mint az, hogy valami olyanra kéltsenek, ami a kiilvilag-
nak szél, ami lathaté, megmutathaté a bardtoknak vagy az izletfe-
leknek. A vésarléi célesoportunk megfeszitett életet él, felelésség
van rajtuk, vagy vezetd beosztdsiak, akiknek mar fontosabb az,
hogy zuhanyozdskor, otthon mennyire tudnak ellazulni. A hétkéznapi
targyaik, a tevékenységeik olyan teriletekre irdnyulnak, amit

a kilvilag nem is lat. Vagyis nem a presztizsériék az elsédleges,
hanem valédi, személyes értékek megtaldldsa.

Foté: Darabos Gydrgy
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