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Fintor Gabor - Szabd Jozsef

A televizios sportmiisorok hatasa az
egyes tarsadalmi rétegekre

Napjainkban a televiziés csatornak oriasi versenyt vivnak az egyre magasabb nézett-
ség eléréséért mind orszagosan, mind helyi szinten. Ahhoz, hogy ezt megértsik, at kell
tekintentnk a televizio mikodését legaldbb nagy vonalakban, elsésorban a nézettség
és a fenntartashoz szikséges bevételek tekintetében. A televizid tdmegkommunikacios
eszkdz, igy alapvetéen a nézdk eléréséhez szikséges felliletet ad el. Ezen at célzottan
vagy altalanosan témegekhez juttathato el a tartalom. A televizids termék azonban tébb
ennél, hiszen nem énmagaban létezik, mert ebben az esetben a felllet, az elérés és a
tartalom egytttesen jelenti a terméket. Mivel a legtdbb partnernek az a célja, hogy minél
tobb potencialis vevéhoz juttassa el az informaciot, ezért azoknak a televizidknak, ame-
lyek els6dlegesen a piaci bevételekbdl tartjak fenn magukat, el kell érnitik, hogy meg-
felel6 szamu kdzdnséguk legyen, és ehhez a tdmegek szamara vonzé misorokat kell
Osszeallitaniuk. Mindez a kezdeti id6szakban befektetést igényel, hiszen a kereskedelmi
partnerek iranyaban bizonyitani kell a misorok nézettségét. Ehhez el6szor a néz6k valds
vagy generalt igényeihez igazodo, a tobbség szamara elfogadhato és nézheté misorokat
kell 6sszeallitani. A nagyobb nézettség nagyobb vonzoerét jelent a hirdetéknek, vagyis a
nagy nézettségl média nagyobb bevételre tehet szert. A tdmegek mindig is érdeklédtek a
sport irant, ezt bizonyitjak a hatalmas, a célsportnak vagy sok esetben multifunkcionalis
feladatoknak megfelel6 stadionépitések. A tomegkommunikaciés eszk6zok arra toreked-
tek, hogy a fogyasztoi igényeket kiszolgalva prébaljanak tajékoztatni az eseményekrél. A
sport mar a kommunikaciés eszkdzok tomegtajékoztatasa elétt is fontos szerepet t61tott
be a reklamozas terén. Sok cég felismerte, hogy az egyik legjobb és legegyszer(ibb meg-
oldas, ha olyan helyen teszik kdzzé az informaciokat, elsésorban a reklamokat, ahol egy
idében sok ember jelenik meg, hosszu ideig egyutt vannak, és az izgalmi szint is megfe-
lel6. A sportrendezvények kivald lehetéséget jelentenek ehhez. A televizid megjelenése
még tobb lehetbséget kinal. Hatalmas tomeg érhet6 el, és mivel a média technikai szem-
pontbdl nem tudja korlatozni a reklamfellletek megjelenését, ezért viszonylag olcson a
reklamok olyan témegelérése valosithatdé meg, amely sehol masutt nem képzelhet6 el.
Ezt a médiatdérvény nem tudja korlatozni. A sport tehat egyrészt mindenki szamara érde-
kes szorakozasi lehetéség, egyben pedig nagyszerl alkalom arra, hogy a reklamizene-
tek a lehet6 legszélesebb rétegekhez hosszu idén at eljussanak. S mindez ugy oldhato
meg, hogy ekézben a médianak nem kell fizetni. (Erdemes azért megjegyezni, hogy ma
mar a modern informatikai eszk6zokkel meg lehet valdsitani a reklamok valos ideji lecse-
rélését, tehat hamarosan vége az ingyen reklamozas idészakanak.)

irasunkban arra keressiik a valaszt, hogy hogyan alakul az egyes sportagak nézettsége,
illetve milyen szerepet tolthetnek be a helyi televiziok a sportmisorok kozvetitésében. Ki-
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tériink arra is, hogy a nézettség mennyiben valtozik, ha nagyobb sportesemények tortén-
nek, azaz mennyivel ndvekszik az egyébként nem sportrajongok kdrében a nézettség.

A sport megjelenése a televiziézasban

Az els6, ugynevezett finomsoros képbontasu, szabadtéri sportkozvetitések az 1936-os
berlini olimpiahoz kapcsolédnak. A Birodalmi Radio Tarsasag két mozgo felvevd kocsit
és harom rogzitett kamerat mikodtetett a kdzvetitések soran. Ezekkel a legfontosabb
eseményeket felvették. A filmeket a gyors el6hivas utan mozikba vitték, igy a majdnem
él6 adasokat megkdzelitéleg szazotvenezer nézé latta a nyilvanos vetitéseken.’

A Magyar Televizi6 elsd, nem hivatalos adasa 1957. aprilis 30-an tortént, a hivatalos kez-
dés majus 1-jén. Ekkor indult a Magyar Televizio, benne a Hirado (és a sport) torténete?.
A ’60-as évek vége, a '70-es évek a fokozatos épités, fejlédés idészaka volt a techni-
ka terlletén. A Sportosztaly életében mérfoldkének tekintheté 1982, amikor a Budapest
Sportcsarnokban egymast kovették a vilag- és Eurdpa-bajnoksagok (mikorcsolya, tor-
na, fedett palyas atlétika, birkdzas, okolvivas, asztalitenisz, kézilabda sportagakban). Az
Ujabb fordulépont 1988-t6l szamithatd, amikor szinte rutinkdzvetités lett a Formula-1, de
négy olimpia (Barcelona, Atlanta, Sydney, Athén) is esett az ezt kovetd id6szakra. Bar
a magyar futball hanyatléban volt, legalabb a kontinens- és vilagbajnoksagok, valamint
a Bajnokok Ligaja kozvetitése révén lathattak a néz6k igazi labdarugast. A '90-es évek
masodik felében megjelentek a kereskedelmi televizidk. Koztlik az RTL Klub, amely m{-
sorara tlizte a profi 6kolvivd mérkdzések kozvetitéseét. Példajat késébb a TV2 is kovette.
2000-t6l mar szakosodott csatornakkal talalkozhatunk, ezek a sport teljes palettajat lefe-
dik (Sport1, Sport2, Sport Klub, Euro Sport, Euro Sport 2, Digi Sport, Digi Sport Plus).

A csatornak kozott oriasi harc folyik a nézettségért. A televizios kozonségmérés modsze-
rei harom csoportba sorolhatok. Lehet naplds mérés, személyes megkérdezés (kérdo-
ives) és miszeres ellen6rzés. Az orszagos csatornak nézettségére a leginkabb elfoga-
dott mérési modszer a miszeres megoldas, még akkor is, ha ennek eredményeit sokan
vitatjak. Mivel a mintardl nincs informacio, ezért a mérés soran az egyes szocioldgiai
rétegek reprezentaltsaga eltérhet a valos lakossagi 6sszetételtdl. Féleg akkor, ha a mérés
kifejezetten kereskedelmi célokat szolgal. Alulreprezentaltak lehetnek a nyugdijasok, illet-
ve az eddigi ismeretek alapjan a magasabb iskolai végzettséggel rendelkezdk, akiknek a
televizids szokasai jelentésen eltérhetnek a tomegesen mérheté atlagtol.?

A sportkdzvetitések fogadtatasarol és kedveltségérdl akkor kaphatunk hozzavetdleges ké-
pet, ha 6sszehasonlitjuk a televizibaddk nézettségét egy sporteseményekkel telitett id6-
szakban. Erre az olimpia az egyik legjobb alkalom. Erdemes megfigyelni, hogy a 2004-es
olimpia ideje alatt az MTV nézettsége a konkurens csatornakkal szemben a szokasos
adatokhoz képest jelent6sen ndvekedett, elérte a 25,9%-ot, szemben az RTL Klub 22,4 és
a TV2 23,5%-os eredményével, maga mogott hagyva a két orszagos kereskedelmi csator-
nat. A 18-49 éves korosztaly kdrében 24,3%-0s eredményével az MTV megelézte az RTL
Klubot (23,5%) és a TV 2-t (23,8%) is.* Az MTV szokasos atlagos nézettsége 12—14%.

A férfi vizilabda olimpiai dontéjét a magyar csapat nyerte, immar sorozatban masodszor.
Az olimpia alatt Kemény Dénes legénységének a nézettsége a teljes lakossag korében
9,2%-0s volt. Az elért k6zonség (akik legalabb egy mérési idészakban az adast nézték)
13,1%-ot jelentett. Az adatokbdl az deril ki, sokan, még ha nem is érdeklédnek a sport
irant, az olimpia idején mégis ezt a misort valasztottak.

24



A labdarugas nézettsége vilagviszonylatban is magas. A német televiziézas torténetének
legnézettebb misora volt a Németorszag—Olaszorszag labdarugo-vilagbajnoki elédontd,
2006-ban. A dortmundi 6sszecsapast a 82,5 millié lakosbdl 29,66 millié kdvette a képer-
nyék elétt, ez a szam a hosszabbitas alatt 31,31 milliora emelkedett.

A tematikus adok kozll a Sport 1 csatorna 2,1%-os nézettséget ért el, mig a Sport 2 at-
lagosan 2%-ot. Bar ez az eredmény nem tlinik magasnak, latnunk kell, hogy a tematikus
csatornak nézettsége Iényegesen alacsonyabb az itt kapott értékeknél. Erdemes megfi-
gyelni azt is, hogy a kulféldi mérk6zések magas nézettséget hoztak. A Bajnokok Ligaja
dontét a Viasat 3 kozvetitette. Ez az esemény akkor a csatorna fennallasanak legmaga-
sabb nézettségi mutatdjat hozta.® A vilagbajnoki dont6t az orszag lakossaganak tobb mint
negyede latta. A Bajnokok Ligaja dontét Magyarorszagon csaknem egy millidan kovették
nyomon a televizié képernyéje el6tt.”

A sportmiisorok nézettsége

Tanulmanyunkban a sportmisorok nézettségét vizsgaljuk, ezen bellil a labdarugast mu-
tatjuk be, illetve utalunk a helyi televiziok sportm(isorainak nézettségére. Vizsgalatunk-
ban az alabbi hipotéziseket allitottuk fel:

1. Anem (férfiak — n6k), az iskolai végzettség, illetve az, ha valaki tagja valamilyen sport-
egyesuletnek, jelentésen befolyasolja a sportmlsorok iranti érdeklédést.

2. A sportmisorok nézettségében az életkor, a nem és a sportagak iranti érdeklédés a
meghatarozo.

3. A helyi televizidzasban a hirmisorok mellett kiemelked6 szerepet jatszanak a sport-
mUsorok.

Ma a televizidézas az egyik legkedveltebb szabadidés programnak tekintheté. A vizsgala-
taink is azt igazoltak, hogy a televizios misorok kdzil sokan valasztjak a sportkozvetité-
seket. A férfiak 89%-a hetente legalabb 2-3 alkalommal, vagy naponta nézi a televizidban
a sportmU(sorokat, sporthireket; a néknek csak 67,5%-a Ul le ilyen gyakorisaggal a kép-
ernyd elé (1. abra).
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Ezutan azt vizsgaltuk, hogy mely sportag irant milyen az érdeklédés. Azt tapasztaltuk,
hogy a labdarugas, a Formula-1 és a kiizdésportok alapvetéen a férfiak kedvelt sportagai,
hiszen az autdsport technikai ag, mig a kiizdésportok tulnyomé tébbsége az erérél szol.
Ezeknél n6i kommentatorokkal sem talalkozunk a kozvetitések alkalmaval. A labdarugas
vilagszerte az egyik legnépszeribb sport, igy hazankban is. Nem meglepd az e tertleten
kapott eredmény (2. abra).

2. abra: On milyen
sportmdisorok irant
érdeklédik?

Sportntisorok

A kovetkez6 kérdéskor az iskolai végzettség volt. Alapvetéen a legalabb koézépiskolat
végzetteket és az ilyennel nem rendelkezdket vizsgaltuk. Megallapitottuk, hogy a 8 osz-
talyt befejezettek szama azért magas, mert a gimnaziumi tanulokat is meértik. Mivel felté-
telezhetd, hogy nagy résziik érettségizett lesz, ennek megfeleléen szignifikans eltérés a
sportmisorok nézettségében nem talalhaté. Vizsgalataink azt is mutattak, hogy aki spor-
tol, az a sportmUsorokat naponta, de legalabb heti két alkalommal megtekinti; a kézilab-
dat, vizilabdat, labdarugast szignifikansan gyakrabban nézi. Mivel a fiatalok altalaban a
csapat sportokban aktivak, igy a televizidban is ezeket az eseményeket kdvetik jobban.

A kutatasban arra is valaszt kerestlink, hogy az olimpiai kézvetitések mennyiben befo-
lyasoljak a sportmlsorok iranti érdeklédést. Ez azért is lehet jelentés, mert idén is lesz
olimpia, és az eddigi adatok alapjan el6re vetithetd a misorok varhato nézettsége. A
vizsgalatok szerint az olimpiai kozvetitések nézettsége 91,2%-o0s, szinte majdnem min-
denki talalkozott a televiziéban olimpiai misorral. Azt is megallapithattuk, hogy ebben az
id6szakban a fiatalok dénté tébbsége naponta, de legalabb hetente 2-3 alkalommal nézi
a sportmusorokat a televizioban. Ennek a hatterében toébbek kézott az all, hogy az olim-
piakat évekig tartdé szervezeés el6zi meg, igy mire kovetkezik a megnyitd, mar azok sem
kozombodsek, akiket altalaban kevésbé érdekel a sport. Ezt alatamasztja, hogy az olim-
piai idészakban a Magyar Televizié nézettebb az egyébként folyamatosan ,vezetd”, jobb
nézettséget produkald orszagos kereskedelmi csatornaknal. Akik az olimpiat nem kovetik
figyelemmel (ez csak a teljes minta 8,8%-at jelenti), azok 33,7%-a nem vagy csak nagyon
ritkan néz sportmiisorokat. Erthetd, hiszen akik elvétve figyelik a sportmisorokat, nem

26



ismerik a sportolokat, edzéket, olimpikonokat, igy a legfontosabb eseményeket sem értik.
Az olimpia nézettségében a vizilabda, valamint a kedvenc klub és az ehhez kapcsol6dd
sportesemények nézettsége mutat szignifikans kilénbséget.

A kovetkez6kben azt vizsgaltuk, van-e kulénbség az olimpiat nézdk kdrében az el6z6-
ekben is vizsgalt valtozok értékei kozott. Akik nem rendelkeznek érettségivel, nagyobb
szamban nézik az olimpiai kbzvetitéseket. A munkahely tekintetében is — akik nem dol-
goznak (hiszen tanulok) — magas eredményt kaptunk (86,8%). A sportold didkoknak tobb
idejuk van az olimpiai id6szakban a televiziézasra, hiszen (vélhetéen) nem dolgoznak,
nyari szlinetuket toltik.

A 3. abra azt mutatja meg, hogy az olimpiai kdzvetitéseket nézdk kozul a vizsgalatban
résztvevék mely sportmdsorok irant érdeklédnek. Eszerint a kosarlabdat (79,2%), a vizi-
labdat (75,5%), a roplabdat (78,3%) és a kiizdésportokat (84%) kedvelik a leginkabb. A
kosarlabda nivos eseménynek szamit az olimpian, kivaltképpen azért, mert az Egyesiilt
Allamok is felvonultatja sztarjait. Az egyébként a bajnoksagban (NBA) ellenfelek a vilag-
versenyen csapattarsak lesznek, s a produkciojukra kivancsiak vagyunk. A vizilabdaban
a magyar érdekeltség sulya donthet. A kiizdésportok tébb sportagat foglalnak magukba.
Az 6kdlvivas, a birkdzas, a cselgancs népszer( a fiatalok korében.
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Vizsgalatunk kdvetkezd szakasza a helyi televizibzasban megjelen6 sportmisorokra vo-
natkozott. A konkrét mérések jelen esetben Debrecenre vonatkoznak, de a tébbi helyi
televizioban is hasonlé eredmények szilettek az évente végzett felmérések alapjan. A
Debrecen Televiziéban kétféle sportmisor jelenik meg. Az egyik heti rendszerességgel
tajékoztatia a nézdket a helyi és a megyei sporteseményekrél, magazin formajaban. A
masik a sportkozvetitések kore, amikor a helyi csapatok mérkézései kertilnek képerny6-
re. A mar tiz éve folyd vizsgalatok azt mutatjak, hogy a sportmagazin nézettsége a tele-
vizio altal elért lakossag korében atlagosan 9%, és ez az adat az elmult években nem
valtozott jelentésen. Ez tehat azt mutatja, hogy helyi szinten megtaldlhaté az a nézdi
torzskozonség, amelyik figyelemmel kiséri a sporteseményeket és az elért eredménye-

20



Zempléni Miizsa

8

udomany és tarsadalom

ket. Ha a néz6szamot vesszuik figyelembe, akkor 40-50 ezer néz6vel szamolhatunk, ami
helyi szinten kimagaslo érték. A sportkdzvetitések mas képet mutatnak. Elsésorban az
orszagos szinten kivaléan teljesitdé helyi csapatok mérkézései irant nagy az érdeklédés,
atlagosan ezekben az esetekben 12—15%-os érdekl6dés mutatkozik, ami 60 ezer néz6t
jelent. Az orszagos szempontbdl kevésbé jelentds sportagakban a nézettség 4—6%-ot ért
el. Osszességében tehat a labdarigéas a legnépszeriibb, de a vizilabda és a kézilabda is
sok nézét vonzott.

A helyi televiziok életében tehat a sport a hirmlsorok utan az egyik legfontosabb prog-
ram. Ez a lakossag altalanos érdeklédése mellett gazdasagi szempontbdl is fontos. A
helyi televiziok donté tobbsége — a médiatdrvény nem szerencsés megfogalmazasa miatt
— csak kereskedelmi televizioként miikodhet, még akkor is, ha jol lathatd médon elsésor-
ban kézosségi feladatokat lat el. A sportm(isorok a nagyobb nézészam miatt a reklamo-
zOk szamara is kedvelt fellletek. Mivel a médiatorvény lehetbvé teszi a reklamok mellett
a termékmegjelenés alkalmazasat, igy ebben a kdrben a mikoédés szempontjabdl igen
fontos reklam és tamogatasi bevételhez juthat a helyi televiziézas. Az utdbbi idében mar
néhany multinacionalis cég is felismerte, hogy a helyi televizibban koncentraltan a région
belll jelent8s, a fogyasztas szempontjabdl is meghatarozo tomeg érhet6 el, igy reklamok
elhelyezésével és tamogatassal is megjelentek a mlsorok mellett.?

A tdmegkommunikacios eszkdzok fejlédése és a sport népszer(isége kdlcsdndsen erdsiti
egymast. Aradié, majd a televizid az emberek otthonaba hozta a sportot, és a fogyasztdok
akar a vasarnapi ebéd kdzben is élvezhették kedvenc misorukat. A masik oldalrél a mé-
diaban latottak rairanyitottak a figyelmet a sporteseményekre, amelyeknek egyre tébben
kivantak aktiv részesei lenni. A kezdeti félelem, amely szerint a média miatt a rendezvé-
nyek nézéterei kilrllnek, nem valt be, sok esetben éppen forditva tortént. Ezt bizonyitja
az is, hogy egyre nagyobb befogadoképességu helyszineket épitenek, és ezek jelentés
része egy-egy eseményen teljesen megtelik.

A kutatas azt bizonyitja, hogy a sportmisorok nézettségében a hattérvaltozok és a sport
iranti érdeklédés is meghatarozo. A vizsgalatok masik fontos eredménye, hogy az ak-
tiv sportolas és a sportmisorok nézettsége kdzott szignifikans dsszefliggést mutatott ki.
Eszerint akik nem sportolnak, egyértelmien kevesebb sportmisort néznek. A sportoldk
tdbbsége viszont elsésorban a csapatjatékokat kdveti figyelemmel leginkabb.
Vizsgalatainkbdl azt a kovetkeztetést is levonhatjuk, hogy a sportmiisorok a jovében is
meg6rzik népszerlséglket, hiszen olyan élményt nyujtanak, olyan értékeket kdzvetite-
nek, olyan hatarokon ativelé hatasuk van, amelyet mas rendezvénnyel nem lehet tul-
szarnyalni. Azt sem szabad elfelejteni, hogy emellett a sport (izlet is, éppen ezért fontos
a befekteték szamara is a tomegek figyelmének fenntartasa, az informaciok minél tobb
csatornan val¢ eljuttatdsa. Ez gazdasagi szempontbdl és a helyi k6zosség mikodése
szempontjabol is menekulési utat kinalhat a helyi televizidzas szamara.
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