NYEKI ANDREA ZSUZSANNA

Eszkozok, platformok és tartalmak
A médiahasznalat és tartalomfogyasztas (at)alakulasa
és jellemzéi

Absztrakt: A médiafogyasztas az emberek napirendjének szerves része: hosszii ordakat télte-
nek a televizio képernydje elott, hallgatnak radiot, vagy interneznetek otthon, munkahelyen,
iskolaban, utkézben, laptopon, tableten vagy okostelefonon. A technikai fejlodésnek koszon-
hetden a modern eszkozok altal, valamint a médiakonvergencia eredményekeént folyamatos
dtalakuldson mennek keresztiil nemcsak a médiahasznalati szokasok, de az elérhetd, illetve
preferalt tartalmak kore is. Hogyan hatnak a hagyomanyos médiumok internetes alternativai
elddjeikre? Mas sajtot preferdl az olvaso nyomtatott vagy digitalis formaban? Radio vagy
sajat szerkesztésti zenei lejatszasi lista? Melyik internetes oldalak latogatottsaga a legma-
gasabb? Milyen televizios tartalmak a legnézettebbek és mik a televiziozas alternativaii?
A tanulmany' — kiilonbozo kutatasi eredmények alapjan — a fenti kérdések megvalaszolasa
mellet a hazai médiahasznalat és tartalomfogyasztas fobb jellemzdit tekinti dt.

Kulcsszavak: médiahasznalat, tartalomfogyasztas, radio, nyomtatott sajto, internet, televizio

(Bevezetés) A médiahasznalat és tartalomfogyasztas életiink szerves része, mind in-
formacidszerzésre irdnyuld, mind pedig a szdérakozasi, szabadidds tevékenységeinket
tekintve. Az internet és a kiillonbo6z6 digitalis eszkdzok, valamint azok hordozhatd val-
tozatainak széleskor( elterjedése altal lehetové, és mara mar valosagga valt a médiafo-
gyasztas ,,barhol, barmit, barmikor” jellege. Ma mar egy okostelefon és mobilinternet
segitségével tértdl és idotdl fiiggetlentil konnyliszerrel lehet tévét nézni, radiot hallgatni,
ujsagok elektronikus kiadvanyait olvasni, vagy az interneten bongészni.

A kiilonb6z0 piackutatasokbol szdrmazd, kozonségmérési és auditadatok alapjan pon-
tos és atfogo képet kaphatunk a négy tradicionalis médiumra (internet, televizio, radio és
nyomtatott sajtd) vonatkozd médiahasznalati és tartalomfogyasztasi szokasokrol.

Az egyes médiumok erdviszonyai konnyen megallapithatok a napi elérési szamok
alapjan. A 14 évesnél idésebb lakossag 81%-a, azaz 6,9 millio ember internetezik napi
szinten?, mig 6,5 millié (76%) nézo il le naponta a televizid képernydje elé’, 5,2 millio
(61%) 15+ éves ember hallgat radiot.*

A fenti médiumoktol eltéréen, a nyomtatott sajtd esetében (publikus forrasokbdl) mas
jellegi mérési adatok allnak rendelkezdésre. A Magyar Terjesztés-Ellenérzo Szdvetség
(MATESZ) végzi a magyar sajtotermékek onkéntes alapt (tehat a piacot nem teljeskortien
lefedd) auditjat. Ezen adatok alapjan a nyomtatott sajto esetében — 2020. 1. negyedévére
vonatkozoéan — 2,4 milli6 terjesztett kiadvanyrdl beszélhetiink®. A keresztolvasottsagot
nem szamitva, egy durva szakértdi becslést alkalmazva (miszerint egy napilapot atala-
gosan 2-3 ember, hetilapot 4-5, és havilapot, illetve idészakos kiadvanyokat 10 ember
olvas el), a nyomtatott sajté atlagos kumulalt elérése 12,1 millio.

A médiahasznalati és tartalomfogyasztasi szokasokat nagyban befolyasolja, hogy milyen
digitalis eszkoz all a felhasznal6 rendelkezésére, hiszen ezektdl erdsen fligg az egyén szama-
ra elérhetd tartalomtipusok kore. Mig a nyomtatott sajto dnmagaban ,,fogyasztasra alkalmas”
termeék, addig egy internetképes digitalis eszkoz segitségével lehetség nyilik tévémuiisorok
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nézésére, radid- vagy zenehallgatasra, weboldalak bongészésére stb. A Nemzeti Média- és
Hirkozlési Hatosag (NMHH) elektronikus hirkdzlési piacra iranyuld haztartasi felméré-
sének adatai® atfogd képet adnak az elektronikus eszkozellatottsagarol. Napjainkban a
magyar haztartasok 81%-a rendelkezik lapostévével, és kozel harmadukban van okostévé
(27%). A 14 évesnél iddsebb lakossag 74%-a rendelkezik okostelefonnal. A hazai haztarta-
sokban 53% a laptopok, és 36% az asztali szamitogépek aranya. Elobbiek esetében emelke-
dé tendencia figyelheté meg az elmult 6t év tavlataban, mig utobbi esetében egy stagnalo,
enyhén csokkend trend mutatkozik. Tablet csupan a haztartasok 6tddében (19%) talalhato.

A tovabbiakban a tanulmany egyesével veszi sorra a négy médiatipusra (radio, nyom-
tatott sajto, internet, televizid) vonatkozé médiahasznalati és tartalomfogyasztasi szoka-
sok karakterisztikait. Mindezek mellett valamennyi relevans esetben kitekintést nyujt
arra, hogy a hagyomanyos médiumok (televizid, radio, nyomtatott sajtd) internet alapu
alternativai hogyan alakitjak a médiafogyasztasi gyakorlatot; valamint emlitést tesz arrél
is, hogy 2020 marciusaban kezdédott koronavirus-jarvany milyen hatassal volt az egyes
médiumokra, illetve az azokhoz kapcsolodoé hasznalati szokasokra.

(Radio) A radi6 hallgatottsagi mérését Magyarorszagon az NMHH megbizasabol a
Kantar Hoffmann — M-Meter konzorcium végzi online és offline naplos modszerrel.

2020 masodik negyedévében atlagosan 5,2 millio 15 évesnél idésebb ember hallgatott
napi szinten radidt (heti szinten legalabb 7,3 millidan). A napi hallgatottsagi rangsort
orszagos ¢és budapesti viszonylatban a Retro Radi6 vezette. Az orszagos lista masodik
¢és harmadik helyén két kdzszolgalati radid, a Petdfi és Kossuth radio allt. A budapesti
hallgatok korében a Retro Radié utan, egy masik kereskedelmi ad6, a Radio 1 volt a
masodik leghallgatottabb, melyet a Kossuth radié kovetett a rangsorban. A kdzosségi
radiok (kisebb vételkorzettel rendelkez6 adok) rangsorat a Jazzy Radid vezette.

Napi hallgatottsagi rangsor
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1. abra: Napi hallgatottsagi rangsor, budapesti és orszagos napi radiéhallgatottsag
(2020. majus—julius)
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A fentebb jelzett idészakban a radiohallgatassal toltott id6 atlagosan négy ora. A na-
pi gorbét tekintve (2. abra) jol lathato, hogy a csucsidd a reggeli orakban van, ezt egy
stagnalo, majd folyamatosan csdkkend tendencia koveti a nap soran. Hétvégén a reggeli
felfutas késobb kezdddik, ez annak tudhato be, hogy az emberek késébb kelnek, illetve
kevesebben kapcsoljak be a radiot a reggeli érdkban. A hallgatottsagi folyamban mind
hétkoznap, mind hétvégén megfigyelhetd egy kiugras a nap kdzepén: 12 6ra koriil a déli
hirekre az atlagnal tobben kapcsolnak radiot.

Napi hallgatottsagi gorbe — hétkoznap/hétvége
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2. abra: Napi hallgatottsagi gorbe, budapesti és orszagos napi radiohallgatottsag
(2020. majus—julius)

A kiilonb6z6 demografiai csoportok radiohallgatottsagi adatai nem mutatnak je-
lentds eltéréseket. Nemek viszonylatdban nincsenek kiilonbségek, a férfiak és ndk
radidhallgatasi szokasai kozott nincsenek aranybeli differencidk. Korosztalyok kozott
azonban mar megfigyelheték bizonyos kiilonbozéségek, amelyek elsdsorban az eltérd
napirendbdl és életstilusbol adédnak: a 18-29 éves korosztaly az atlaghoz képest ke-
vesebb radiot hallgat, mig a 60+ korcsoport tobbet és tobbféle radidadot hallgat a nap
folyaman. Az iskolai végzettség tekintetében a szakmunkas végzettségiick esetében
figyelheték meg magasabb napkdzbeni értékek, mig a fels6fokt végzettséggel rendel-
kez6k hallgatnak legkevesebbet radiot.’

Az internet terjedése atalakitja a médiahasznalati szokasokat, és ez a radid
esetében is megfigyelhetd: aki interneten hallgat radiot, egyre inkabb leszokik
az analog adasrdl.® Raadasul minél fiatalabb a hallgatd, annal inkabb preferalja
a sajat szerkesztésli tartalmakat a hagyomanyos, elére (meg)szerkesztett radio-
adassal szemben. Az internetes radidadas, illetve a kiilonb6z6 audiotartalmakkal
kapcsolatos OTT? szolgaltatasok haszndlata leginkabb a 30 év alatti korosztalyra
jellemzd."

A koronavirus-jarvany soran a fogyasztok altal preferalt hirforrasok koziil a ra-
dio a harmadik helyen szerepelt az internet és televizid utan. A kiilonb6z6 radioal-
lomasok soraban a Kossuth radié bizonyult a hirverseny gy6ztesének."

(Nyomtatott sajto) A nyomtatott sajto esetében a Magyar Terjesztés-ellenérzé Szovetség

auditrendszerébdl szarmazoé adatok allnak rendelkezésre az egyes kiadvanyok telje-
sitményének monitorozasara. Fontos hangstlyozni, hogy a MATESZ altal végzett
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ellenérzési rendszer onkéntes alapt, igy nem valamennyi, a piacon elérheté kiadvany
szerepel az adatbazisban. Az auditalt lapok koziil a napilapok esetében a terjesztett
lapszamok rangsoraban az els6 harom helyen bulvarlapok szerepelnek (Blikk, Blikk
Nok, Bors), amelyeket két regionalis lap kovet (Kisalfold, Vas Népe). Valamennyi lap-
tipus koziil a hetilapok terjesztett lapszama a legmagasabb. Ezen sajtotermék terjesz-
tési listajat két noi célesoportu lap vezeti (Nok Lapja, Kiskegyed), harmadik helyen a
Szines RTV all, amit két bulvarlap kovet (Story, Meglepetés). A havilapok terjesztési
szama a napilapokénal is joval alacsonyabb, zsaneriiket tekintve azonban valtozato-
sabbak. A lista élén a N6k Lapja Konyha gasztrondmia témaji magazin szerepel, ezt
a természettudomany fokusza National Geographic koveti. Harmadik helyen az izleti
vilag dolgaival foglalkozé Forbes 4all, negyedik helyen szerepel a Praktika DYI maga-
zin, a Top 5-0s listat pedig a Glamour divatlap zarja."

Terjesztési rangsor
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3. abra: Napi-, heti- és havilapok terjesztési rangsora — MATESZ, 2020. 1. negyedév

A fent feltlintetett 6t napilap mindegyike rendelkezik online portallal is (blikk.hu,
blikk.ruzs.blikk.hu, borsonline.hu, kisalfold.hu, vaol.hu). A DKT-Gemius" adatai
alapjan a nyomtatott sajtotermékekhez tartozd weboldalak latogatottsagi rangsora a
napilapok esetében megegyezik a terjesztési rangsorral. (A tobbi kiadvany tekinteté-
ben ilyen jellegii teljeskorti 0sszehasonlitdsra nem nyilik lehetdség, megfeleltethetd
weboldal hidnyaban.) A digitalizacié nehéz helyzetbe hozza a nyomtatott sajtot,
hiszen az interneten szdmos weboldal kinal ingyenesen hozzaférhetd olvasnivalot a
kozonség szamara. A 4. abran a terjesztett lapszamok alakulasa lathato 2000 és 2019
kozott a Blikk bulvar napilap, a Kelet-Magyarorszag regionalis napilap, és két heti-
lap (N6k Lapja, Kiskegyed) esetében. Mind a négy lap esetében folyamatos csokkend
tendencia figyelheté meg az elmult kdzel 20 év soran.
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Terjesztett lapszamok alakulasa 2000-2019
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4. abra: Terjesztett lapszamok alakulasa (N6k Lapja, Kiskegyed, Blikk, Kelet-
Magyarorszag) - MATESZ, 2000-2019

Az sszes tobbi médiumhoz képest a nyomtatott sajto fogyasztasaval toltik az embe-
rek a legkevesebb id6t. A Magyar Lapkiadok Egyesiiletének megbizasabol 2019 mar-
ciusaban késziilt, 19 magyar lapot atfogo kvalitativ kutatas eredményei szerint a nyom-
tatott sajtd az online-hoz képest tobb és jobb olvasasi élményt nyujt a fogyasztoknak,
valamint az olvas6 a nyomtatasban megjelent termékek altal jobban tud kapcsolodni a
témahoz. Az olvasok megitélése szerint a nyomtatott kiadvanyokban megjelend cikkek
tartalmilag hitelesebbek, gazdagabbak és szakmaibbak, valamint a nyomtatott sajtoban
a hirdetések is inkabb elfogadottabbak, mint az online feliileteken.'

A koronavirus-jarvany az 6sszes médiumtipus koziil a nyomtatott sajtot sujtotta a leg-
jobban, hiszen az elérésszamok a nyomtatott sajto esetében voltak a legalacsonyabbak, va-
lamint a terjesztett lapok szama is kozel 10%-kal esett vissza a jarvany elso szakaszaban."

(Internet) A 14 évesnél idGsebb lakossag 72%-a internetezik majdnem napi szinten.
A korosztalyok kozott azonban jelentds kiilonbségek vannak: a 14-39 évesek tobb mint
90%-a, mig a 60+ korosztaly csupan 39%-a netezik napi rendszerességgel.'

Internethasznalat gyakorisaga

- : 5%
19% : - &% 17%
9% 49%

TOTAL 14-29 30-39 40-49 50-59 80+

» (majdnem) mindennap w hetente legalabb egyszer
legfeljebb havonta néhanyszor nem intemetezik

5. abra: Internethasznalat gyakorisaga korcsoportonként
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A napi atlagos aktiv internetezési id6 3,8 dra, de ez a szam a fiatalabbak korében akar
duplaja is lehet. A nethasznalok 98%-a otthon bongészik a vilaghalon, de 70%-uk ottho-
nukon kiviil is — utkdzben, iskoldban, munkahelyen stb.

A kiilonbdz6 internetes tevékenységek koziil az e-mailezés, illetve a bongészés a leg-
gyakoribb. Ezt kovetik a valos idejii kommunikacios formak, mint az irott vagy hangos
chat — ez féként a nékre jellemzd. A felhasznalok haromnegyede fogyaszt valamilyen
audio- vagy audiovizualis tartalmat az interneten keresztiil — ez kiilondsen a 16-29 éves
korosztaly korében népszer(i tevékenység. Az egyszerli internetes jatékok elterjedteb-
bek, mint a gémer aktivitasok (35%), amelyek leginkabb a férfiak korében jellemzdek."”

Internetes tevékenységek

e-maliezés, bongészés |RIE)
irott v. hangos chat  [EFA
zene, radio, podcast KRS
tv, film, video 30

egyszer(i jatek R4
LI 60%

gémezés [RER)

6. abra: Internetes tevékenységek eléfordulasi gyakorisaga

Az internet adta tartalomfogyasztasi lehetéségek tarhaza széles: szamtalan weboldal
kinal rengeteg olvasni, nézni, vagy hallgatni valot a felhasznalok szamara. A Gemius
Audience altal készitett webanalitika szerint a leglatogatottabb magyar weboldalak ¢él-
mezonyében a hiroldalak jarnak (a 2020. majusi adatok szerinti rangsor: index.hu, 24.hu,
origo.hu), valamint a blog.hu gytijtéportal. A lista tovabbi eldkeld helyeit olyan oldalak
foglaljak el, mint példaul a Jofogas (vasarlas), Nosalty és Mindmegette gasztrosite-ok,
a hazipatika.hu, valamint az id6kép.hu id6jaras-jelentd portal.'

A kiilonboz6 kozosségi oldalak kiemelkedden népszertiek az internetezék korében:
89% ,facebookozik” legalabb heti rendszerességgel, mig 86% fogyaszt valamilyen
tartalmat a YouTube videdmegosztod portalon keresztiil. A Facebook azért is kiillondsen
érdekes ebbdl a szempontbol, hiszen a felhasznalok a kdzosségi oldalon nemcsak fo-
gyasztjak, hanem el is allitjak a tartalmakat. A ,,facebookozdk” 67%-a posztol rendsze-
resen valamilyen fényképet, 33%-a pedig videot is. A YouTube esetében a felhasznalok
kozel négyotdde (79%) zenehallgatas céljabol latogat az oldalra, 56% videoklipeket
néz, 41% pedig valamilyen tévémusort, filmet vagy sorozatot néz meg. A kdzosségi ol-
dalak hasznalati rangsorat tehat a Facebook és YouTube vezeti, kozel 90%-o0s hasznalati
arannyal; ezeket éles szakadéknyi lemaradassal koveti 30% koriili arannyal a Google+
(32%), valamint az Instagram (29%), a sort pedig végiil az IndaVideo (23%), Inda
(19%), valamint a Printerest (15%) zarja.

A fentiekbdl is jol latszik, hogy a kiilonboz6 audio- és audiovizualis tartalmak
fogyasztasa nagyon elterjedt az internetez6k kdrében: 98%-uk fogyasztott mar valami-
lyen mozgokép tartalmat, 89%-uk pedig audiotartalmat valamilyen OTT szolgaltatason
keresztiil."”
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(Televizio) A televizios tartalmak fogyasztasara forditott napi atlagos id6 kiemelke-
déen a legmagasabb a tobbi médiumhoz viszonyitva: 4 6ra 51 perc. Az egyes demo-
grafiai csoportok esetében jelentds kiilonbségek vannak a tévénézésre forditott idot
illetéen. A nék atlagosan 40 perccel tobb iddt toltenek a televizid képernydje elott a
férfiakhoz képest. Korcsoportok esetében jol latszik, hogy minél id6sebb valaki, an-
nal tobb 1ddt tolt tévézéssel. Ez alol a 15-29 éves korosztaly képez kivételt, mivel ez
a csoport néz legkevesebb ideig tévét (kevesebb, mint harom orat). Iskolai végzett-
séget, illetve a vasarloerdt tekintve megallapithatd, hogy minél magasabb az iskolai
végzettség, valamint minél magasabb a vasarlderd, annal kevesebb a tévénézésre
forditott id6. Mindezeken tul a haztartas 1étszama is erds hatassal van a tévénézésre
forditott idé mennyiségére: az egyszemélyes hdztartasok esetében a legmagasabb ez
az oraszam (7 ora 35 perc), ami az egy haztartasban lakok szaméanak emelkedésével
egyiitt csokken (+1 f6 esetén majdnem két oraval, +2 esetén harom, +3 esetén kozel
4 ¢s fél oraval)™.

Tévénézésre forditott ido
Atagos tevenezesiids || G -

Nk
Férfiak

4-14 évesek
15-29 évesek
30-49 évesek
50-59 évesek

60+ évesek

Legfeljebb 8 altalanos 5.03
Erettségi, kbzépfokl szakmai végzettség 5:00
Felsdfoki 4.06

7. abra: Tévénézésre forditott id6, Livet+Playback, Total Tv (2020. II. negyedév)

A napi kozonségfolyamot illetden a nézettségi gorbe alakuldsa inverze a radios hall-
gatottsagi gérbének: a reggel 6 6ra magassagaban kezdddo lassu, egyenletes emelkedést
kovetden, késo délutan/kora este (kb. 17 oratol) és késo este (22-23 ora kozott) van a
csucs, ekkor toltik az emberek legnagyobb szamban idejliket a televizié képernydje
elott.
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Napi nézettség - hétkoznap/hétvége
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8. abra: Napi televizios nézettségi gorbe, Total Tv (2020. I1. negyedév)

A kiilonbozd zsanerti tévécsatornak koziil az altalanos szorakoztatd csatorndk ko-
zOnségaranya’ a legmagasabb (40,1%). Masodik helyen filmcsatornak allnak, (11%),
mig harmadik helyen sorozatcsatornak® (8,8%). A hircsatornak kdzonségaranya 8,3%,
a gyerekcsatornaké 6,6%. A nem linearis adashoz, hanem valamilyen televizidhoz csat-
lakoztatott eszk6zokhoz kapcsolododo tevékenységek (pl.: DVD/vided nézés, vagy
videgjatek) 6,6%-ot tesznek ki a napi tévéképerny6 eldtt toltott idobdl. Az ismeretter-
jesztd és életmad csatornak részesedése 6,5% koriil alakul.

A miusortipusokat illetden a nem zenés fikcid a leginkdbb nézett zsaner (29,2%),
amelynek tobbségét (15% koriili aranyban) a sorozatok teszik ki. A mozifilmeket kdve-
téen (16,1%), a hirek (11,3%) fogyasztasi aranya a legmagasabb.

A koronavirus elsé idGszaka a tévénézési szokasokra is jelentds hatast gyakorolt.
Az év masodik negyedévében az atlagos tévénézésére forditott id6 valamennyi korosztaly
esetében 25 perccel nétt az elézé év azonos idoszak eredményeihez képest. A csatorna-,
illetve muisortipusok fogyasztasi aranyai is atrendezddtek, ami elsdsorban a hir- és sport-
csatornakat érintette. A hircsatornak esetében a csatornak kozonségaranya 0,9%-kal nétt,
a hirmiisorok fogyasztasi aranya pedig 1,1%-kal emelkedett. Mig a hircsatornak és hirmii-
sorok esetében pozitiv valtozas tortént, amely a virushelyzetre valo tekintettel természetes
jelenség — addig a sportcsatorndk és -miisorok esetében drasztikus csdkkenés figyelhetd
meg az elmult negyedévben (2019 utolsé negyedévéhez képest). A sportcsatornak napi
miisoridobdl tortént részesedése tobb mint kétharmadaval (4,1%-kal) csokkent, a miisorok
fogyasztasi aranya pedig csaknem a felére esett vissza (4,5%-161 2,4%-ra). Ennek legfébb
oka nem a megvaltozott tartalomfogyasztasi szokasokban, hanem a pandémia miatt sorra
elmaradt vagy elhalasztasra keriilt sporteseményekben keresend6.”

A kiilonb6z6 internet altal nyujtott audiovizualis tartalomfogyasztasi lehet6ségek a
televiziora tobbféle és tobbiranyu hatast gyakorolnak. Egyrészrél az OTT szolgalta-
tasok révén kannibalizaljak* a linearis adast; masrészrél pedig a mobiltévék az eddig
hagyomanyosnak szamitd6 médiahasznalati szokasokat alakitjak at, hiszen ezek révén
a televizionézés, mint szabadidés elfoglaltsag, mar nem csak az otthonokban talalhato
tévékésziilékhez kotott modon tud megvalosulni.

Az NMHH?> felmérése szerint a 15-69 éves korosztaly 67%-a néz online videot va-
lamely digitalis eszk6zon keresztiil — 65%-uk otthon, 45% pedig az otthonan kiviil.
A video-on-demand ¢€s online tévézés, filmnézés kiilondsen a fiatalok korében elterjedt:
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a 15-24 éves korosztaly 90%-a, 25-39 évesek 84%-a fogyaszt ilyen modon tartalmat.
A 4049 évesek haromnegyede (76%), 50 és 59 év kozottiek kicsit tobb mint fele (55%),
¢és a 6069 évesek kozel harmada (27%) veszi igénybe ezeket az online lehetdségeket.
Kifejezetten magyar tévémiisort a 15-69 évesek 32%-a néz valamilyen digitalis esz-
kozon. Tartalomtipus szerint, a szorakoztaté miisorok (48%), hirmiisorok (41%), és a
magazin-, ¢letstilusmiisorok (40%) a legnépszertibbek. Zenés miisorokat, hazai soro-
zatokat, illetve természetfilmeket a felhasznalok harmada néz, sportmisort valamivel
kevesebben (26%). A magyar gyerekmiisorokat nézik online a legkevésbé (7%).

Magyar tévémiisorok nézése interneten - tartalom tipusa szerint

Szorakoztatd misor NN 48%
Hirmdsor [N 41%
Magazinmusor, életstilus IR 40%
Zenés miisor, videok NN 35%
Magyar sorozat [N 31%
Ismeretterjesztd, termeszeffim N 30%
Sportmiisor NN 26%
Gyerekmtisor M 7%

9. abra: Interneten nézett magyar tévémiisorok tartalomtipus szerint

A misorok alternativ forrasait tekintve harom tipust kiilonboztethetiink meg: (1) a ka-
belszolgaltatok, (2) illetve televizids tarsasagok altal tizemeltett, valamint (3) a kiilfoldi
streaming platformok.

A kabelszolgaltatok altal tizemeltetett szolgaltatasok televizio- vagy mobil el6fizetdi szer-
z6dés fliggvényében vehetdk igénybe (kiilon dija egyediil a Moziklubnak van), igy a harom
tipus koziil ezek a leginkabb kotottek, mivel a szolgaltatovalasztds nem minden esetben tiik-
rozi ez egyéni preferenciakat. Ezen opciok koziil a Telekom (televizios és mobilszolgaltato)
szolgaltatasai (TvGo — online nézhetd linearis adast kinal6 feliilet — ¢s Moziklub — video on
demand szolgaltats) a legismertebbek, ezt koveti a Telenor mobil-tv szolgaltatasa. Azonban
ezen platformok kiprobaltsaga, illetve hasznalata elenyészé mértéki.

Az alternativ lehetdségek koziil a legismertebbek a televizids tarsasagok altal tizemel-
tetett online szolgaltatasok. Ezek ingyenes weboldalak, ahol a korabban televizioban su-
garzott miisorokat lehet visszanézni. A két nagy kereskedelmi csatornahoz tartozo6 online
feliilet, az RTL Most és a Tv2.hu azok, amelyeket legtobben ki is probaltak mar, illetve
hasznaltak. A kdzszolgalati média csatorndihoz tartoz6 Médiaklikk.hu a legkevésbé
ismert és hasznalt oldal.

Valamennyi kiilfoldi streaming platform havi el6fizetéses formaban érhetd el és nyel-
vi lokalizacié (magyar szinkron, illetve felirat) szempontjabol egyes esetekben korlato-
zott lehetdséget kinalnak (pl.: Netflix, Amazon Prime Video). Ezek koziil az HBO Go
a legismertebb itthon, ezt kdveti a Netflix, majd téliik jelentdsen lemaradva kovetkezik
a FilmxBox live és az Amazon Prime Video. Az HBO prémium csatornaként is nagyon
régota jelen van Magyarorszagon. Ezaltal, valamint a sajat markas streaming platform-
juk bevezetését kisérd jelentds marketingkampanynak koszonhetéen ez a legismertebb
feliilet. Programing konyvtaraban raadasul minden elérhetd tartalom esetében rendelke-
zésre all legalabb magyar nyelvi felirat. Noha az HBO Go ismertsége (50%) valamivel
magasabb a Netflix-énél (44%), kiprobaltsaguk, illetve hasznalatuk azonos szinten van
a 15-69 éves korosztaly korében.
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Miisorok alternativ forrasai
Kébelszolgaltatok altal zemeltetett streaming platformok
Telekom TvGo ﬂﬁ% 0%
Telekom Mozikiub [ 4% 2%
Telenor MyTv r 12:!»
Digi Online r]g‘%
MindiGO Tv IDJ.i%
UPC Horizon Go r 1%%
Tarr MobilTV 5% m Hasznélta az elmalt

1 hénapban
ITTIOTT TV
Televiziés tarsasagok altal Gzemeltetett streaming platformok

RTL Most m 23%

TV2.hu m 16%
Mediaklikichu g 5% L=

25%

22%
229 Hallott rola

15% = Kiprobalta
2%

57%
53%

Kilfoldi streaming platformok

HBO GO “ 10%
Netflix ﬂ 9%

FilmBox Live 1 1%

50%
44%
15%

Amazon Prime Video 1 1% Lo

10. abra: Miisorok alternativ forrasai — streaming platformtipusok szerint

(Osszefoglalds) A médiahasznalat nemcsak szerves része az emberek napirendjének, hanem
a teljes napbdl hossza 6rakat toltenek tartalomfogyasztassal — akar informacidszerzésre ira-
nyuld, akar szabadidés, kikapcsolodasi tevékenységként. A kiilonbzo médiatipusok hosszi
ideje jelen vannak életiinkben, viszont a hozzajuk fiz6d6 viszonyok és hasznalati szokasok
a technolégiai fejlodés, uj eszkdzok és platformok révén folyamatos valtozasban vannak.

A digitalizacio és az internet folyamatos kihivasok elé allitja a hagyoméanyos mé-
diumokat, arra 0sztondzve a tartalomszolgaltatokat, hogy a megvaltozott fogyasztoi
szokasokhoz alkalmazkodva utat talaljanak célkdzonségiikhdz. Az online megoldasok
térhoditasa a nyomtatott sajtot sujtja leginkabb, de a radio, illetve televizid esetében is
szamos atalakulasi folyamatot indukal: a linearis adasokkal szemben egyre inkabb teret
nyer a sajat szerkesztést tartalmak fogyasztasa.

A koronavirus-jarvany elsd szakasza jelentdsen megvaltoztatta az emberek életmod-
jat, ebbodl addédoan a médiahasznalati szokasokat is: kevesebb nyomtatott lapot vettek,
viszont még tobb idot toltdttek a televizid képernydje elétt. A tajékozodasi, hirszerzési
igény nyertesének a televizio és az internet bizonyult, a nyomtatott sajtd jobban vissza-
szorult. Az elkdvetkez6 idokben érdemes lesz figyelemmel kisérni, hogy a virushelyzet
okozta valtozasok vajon hosszi vagy rovid tdvunak bizonyulnak-e majd a médiahaszna-
lati és tartalomfogyasztasi szokasokat illetden.
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