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Petofi és a kdzszolgalat

Pet6fi TV néven 1j, fiataloknak sz616 kdzszolgalati csatornat inditott a koztévé 2015 tava-
szan. Ez 8 évvel azutan tortént, hogy a Magyar Radioban MR2 Pet6fi radié néven ifjusagi
konnytizenei adova alakult 4t a klasszikus, vegyes programozasu Pet6fi radio. A kozte-
levizid vezetdi tigy gondolhattak, hogy az elmult évek igazoltdk a megtjult Petéfi ado
koncepcidjat, és az évezred masodik évtizedének kozepére a Pet6fi a fiatalok szemében
egy pozitiv brand, hivoszé lehet, mely az 01j tévémisor elé vonzza majd a célkdzonséget.

Hosszu utat tett meg a Pet6fi radio, mig kiharcolta a szakma és a hallgatok korében az
altalanos elfogadottsagat, sét olyan rangot vivott ki maganak, hogy egy 10j tévéprogramot
a népszertiségére alapozva probalnak bevezetni. Pedig a kozel 10 évvel ezelotti atalakitas
nem volt zokkendmentes. SOt, igen heves vitakat valtott ki, melynek nyoman atalakult, ar-
nyaltabba valt a modern kdzszolgalat meghatarozasa is hazankban. Az, hogy egy ifjisagi
tévécsatorna, a Pet6fi TV elinditasa 2015-ben mar semmilyen megiitkdzést nem keltett,
a sok egyéb ok mellett véleményem szerint arra is utalhat, hogy a Pet6fi radio atalaku-
lasa nyoman lezajlott széles korti tarsadalmi diskurzus soran a vita nyugvopontra jutott.
Feltételezésem alatamasztasaul érdemes alaposabban gorcsé ala venni ezt a kérdést.

A kozszolgalati Magyar Radié Petdfi adoja megalakitasa 6ta hagyomanyosan a fiata-
lokat is megszolitd radidado volt [10]. Ma mar klasszikusnak szamitanak egykori, kife-
jezetten a fiataloknak szolé miisorai, mint a hetvenes években indult Otddik sebesség,
a nyolcvanas években a Reggeli cstics, vagy a kilencvenes évek vége felé az Apukadm
vilaga. [2] Az 1949-t6] Pet6fi néven miikodo ado 2007-ig még egy vegyes programozasu
ado volt, mely 1997 utan mar a frissen indult format' radidkkal kisérelte meg folvenni a
versenyt, inkabb kevesebb, mint tobb sikerrel.

2007 juniusaban a kozszolgalati Magyar Radio Petdfi adoja a korabbi vegyes prog-
ramozasi hagyomanyos adobdl fiataloknak szold zenei csatornava alakult. A kiilonb6z6
célecsoportokat megeélzd 6nalldo miisorokbdl alkotta mozaikos strukturat egy hatarozot-
tan a fiataloknak sz6l6 format zenei miisorfolyam valtotta. A Magyar Radi6é vezetése
2006-2007-ben dontdtt az MR adoinak pozicionalasarél [10]. Ennek kovetkeztében az
MR2-Pet6fi radio ,,zenei adova” valt, célkdzonsége a 18 és 39 év kozotti, érettségizett
vagy diplomas, egyediilallo vagy fiatal par, aki(k) még kdnnyen valt(anak), az élménye-
ket keresi(k), nem a megnyugvasra, hanem az ingergazdagsagra, a kihivasokra var(nak),
aki(k) nyitott(ak) a trendekre és igényes(ek). Ok azt varjak vélasztott radiojuktol, hogy ne
az unalomig ismételt igénytelen zenéket sugarozza, legyen mas, kicsit tobb, igényesebb,
mint a kereskedelmi adok.

A gyokeres atalakitas kozel egy évtizeddel ezel6tt heves vitdkat valtott ki, és folboly-
gatta a hallgatosagot, a médiapiacot és a szakmat egyarant. A valtozast a fiatal hallgatok
elismeréssel, a korabbi Pet6fi hallgatdinak tobb csoportja pedig felhaborodassal fogadta.

Mi indokolta a pozicionalast és az abbol kovetkez6 valtozasokat?

A valtozast megel6z6 években, a kilencvenes évek elején zajlé médiahaborat [5]
kovetden folyamatos volt a Magyar Radio hallgatottsaganak csokkenése, és ami ennél
még szembetlindbb, a hallgatdsag eloregedése [15]. Ez azt jelenti, hogy ujabb hallgatoi
csoportok nem léptek be a kdzszolgalati radio hallgatotaboraba. A fiatalok gyakorlatilag
csak kereskedelmi radiokat hallgattak, nem valasztottak maguknak kozszolgalati adot.
Ezt a trendet kivanta megvaltoztatni a Magyar Radi6 a Petofi add pozicionalasaval. Az
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radionak a fiatalokra vald pozicionalasa az ado korabbi hallgatoinak levaltasat, cseréjét
is jelentette egyben.

Az atalakitas heves vitakat valtott ki. A vita els6sorban a Pet6fi radié uj miisorszerkeze-
tének elutasitdi és tamogatoi kozott jott 1étre, és elsdsorban a nyomtatott sajtoban, illetve az
internetes forumokon alakult ki. A vita médiabeli megjelenése a szociologiai, kommunika-
cidtudomanyi szakirodalom szerint moralis panik terminussal irhat6 le [11]. A moralis panik
abban all, hogy valamilyen esemény tarsadalmi, kulturalis problémaként tematizalddik a
médiaban. Széles korti vita, diskurzus indul, amelyben ellentétes felfogasok, érvek, érdekek
csapnak 0ssze a probléma természetérdl, megoldasanak lehetdségeirdl.

Az akkori médiahatosag, az Orszagos Radio és Televizio Testiilet (ORTT) kozigaz-
gatasi eljarasban vizsgalatot is kezdeményezett annak eldontésére, hogy eleget tesz-e
a megujult Pet6fi radid a kdzszolgalatisag kovetelményeinek. Az ebben az idészakban
MR2-Petdfi névre keresztelt adoé miisorszerkezetével kapcsolatos vita fébb témakorei a
kovetkezok voltak:

— Vajon lehet-e kozszolgalati egy kifejezetten fiataloknak sz616 radidado?

— Kozszolgalatinak tekintheté-e a konnytizene? Kulturalis érték-e a konnytizene?

— Léteznek-e hasonlo profilu eurdpai kozszolgalati adok, zenei radiok, mint az MR2
Pet6fi radio?

Erdemes feleleveniteni az atalakitas nyoman sziiletett megallapitasokat a kérdésekkel
kapcsolatban, és megvizsgalni ezek érvényességét napjainkban.

Lehet-e kozszolgalati egy kifejezetten fiataloknak szo6l6 radioado?

Az ORTT érvelése szerint a Médiatorvény [13] és a Magyar Radio Kozszolgalati
Misorszolgaltatasi Szabalyzata (KMSZ) egyarant eldirja, hogy a kdzszolgalati miisor-
szolgaltatonak kotelessége gondoskodni a hallgatok minél szélesebb kore, illetve minél
tobb csoportja érdeklodésének szinvonalas kielégitésérdl a miisorszamok valtozatossaga-
val. A hatdésag azt nehezményezte, hogy az MR2 Pet6fi radi6 kifejezetten a 18-39 éves
korosztalyt szolitja meg, és ezzel nem tesz eleget a torvény, illetve a KMSZ eldirasainak.

A médiahatosag akkori allaspontja szerint igy tehat egy kozszolgalati csatorna nem
teheti meg, hogy egyetlen korosztalyt valaszt ki, és az 6 kiszolgalasukra korlatozza
miisorat.

Az MR2-Pet6fi radié j musorszerkezetét védelmezo Magyar Radié allaspontja sze-
rint a fiatal kozonséget a kdzszolgalati mlisorszolgaltatdas nem hagyhatja figyelmen kiviil
[11]. A fiatalok igényeinek kielégitése kiemelt kozszolgalati feladat. Az Eurdpai Unid is
az ifjasagot eldtérbe helyez6 valtozasokat 6sztondz az eurdpai kdzszolgalati miisorszol-
galtatoknal. Egyébként pedig az MR stratégiai okokbdl sem teheti meg, hogy lemond a
fiatalokrol, hiszen ezzel és a hallgatosag eloregedésével a jovojét asna ala a kozszolgalati
radio, és ezzel a kereskedelmi radidknak engedné at az dsszes fiatal hallgatot.

Tovabbi problémat jelentett, hogy vilagszerte terjedében vannak a specidlis kozonség-
hez sz6l6 tematikus csatornak. A csatornak tematizalasa egyre inkabb jellemzové valt
vilagszerte, mert az egyes korosztalyok érdeklédése egyre tavolabb keriilt egymastol.
A Magyar Radio véleménye szerint a kozszolgalati miisorra vonatkozo kovetelmény
teljesiilését a Magyar Radio mint kozszolgélati radio egészében kell hogy teljesitse. fgy
misorszolgaltatdsanak egészére nézve lehet vizsgalni a kdzszolgalatisagot, adott esetben
az MR1 (Kossuth), MR2 (Pet6fi), MR3 (Bartok), MR4 (Nemzetiségi), MRS (Regionalis)
adok egyiittes vizsgalataval. A fiatalokat elsdsorban zenei kinalattal és még inkabb a hoz-
zajuk kozel allo konnyilizenei misorral lehet elérni, mert a fiatalokat leginkabb a zene
érdekli [10]. Ha gy tetszik, 6k kizarélag ezt a kulturalis terméket fogyasztjak.
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2007 ota megvaltozott a médiaszabalyozas, 2010-t6] 0j médiatdrvény [14] irja el
a kozszolgalati miisorszolgaltatok kotelezettségeit, és Nemzeti Média- és Hirkozlési
Hat6sag (NMHH) néven uj hatésag valtotta az ORTT-t. Bar az 4j térvény a szabalyozas és
a kozszolgalati média tekintetében sok tjjdonsagot hozott, nem modosult azonban abban a
tekintetben, hogy kozszolgalati miisorszolgaltatonak tovabbra is kotelessége gondoskodni
a hallgatok minél szélesebb kore érdeklédésének szinvonalas kielégitésérél a miisorsza-
mok valtozatossagaval. Az ebben a tekintetben valtozatlan eldirasok mellett az NMHH
mar nem kérddjelezte meg a Pet6fi tévé kozszolgalatisagat 2015-ben. Megallapithatjuk,
hogy a médiapiacon végbemend, egyre erdteljesebb szegmentalodas a szabalyok betartasa
folott 6rkodo 0j médiahatosag szerint sem kertiilheti el a kozszolgalati adokat. Az 1j mé-
diatorvény megsziiletése ota ennek jegyében ijabb tematikus radiocsatorna (a népzenét,
operettet és notat sugarzo Danko radio) is 1étrejott. A koztévé az m1 hirtelevizidva alaki-
tasa utan az archivuma kincseit bemutatdé m3 és az m4 elnevezésti kdzszolgalati sportadd
misoraval bovitette kindlatat. A valtozas megallithatatlan: a koztelevizio 2016 szeptem-
berében ujabb tematikus csatornat inditott el: az ismeretterjesztés, oktatas és kultura all j
tematikus kozszolgalati csatorna, az M5 kozéppontjaban [6].

(Hasonl6 folyamatok jatszodnak le a kereskedelmi médiumok vilagaban is. Az RTL
nyomaba Iépve a tulajdonosvaltason atesett kereskedelmi TV2 2016-ban mar 10 kiilon-
b6z6 tematikus csatorna kozeljovoben torténd beinditasat jelentette be. [7])

Tehat arra kérdésre, hogy lehet-e kozszolgalati egy olyan radié vagy tévécsatorna, mely
kifejezetten egy kivalasztott kozonségréteget céloz meg, ma mar a valaszunk egyértelmi-
en igen.

A kovetkez6 kérdéskor, amit 2007-ben vizsgalt az ORTT, hogy kulturalis értéknek tekint-
hetd-e a konnytizene, és a konnyilizene kulturalis értékének milyen a kozszolgalatisaga?

Az ORTT a kdnnytizenét nem, csak a verbalis kozéleti és egyéb informaciokat, ugy-
mint hireket, id6jaras-jelentést, kozlekedési informacidkat, névnapismertetést, sporthire-
ket, programajanlot és hasonlo jellegli szoveges tartalmakat ismert el ekkor még kozszol-
galatnak, kozszolgalati miisorszamnak. Ennek alapjan vizsgalta a Pet6fi radio miisorat, és
arra a kovetkeztetésre jutott, hogy a vizsgalt idészakban az MR2-Pet6fi radié napi miisora
talnyomo részben zeneszamokbdl allt, ezért indokolatlannak tartotta a miisorszam koz-
szolgalati kategoridba torténd besorolasat [13].

Ebbdl az érvelésbdl az kovetkezne, hogy a kdnnylizene nem tekinthetd kulturalis érték-
nek. Ugyanakkor a kultira kozvetitése kétséget kizardan része a kozszolgalatisagnak. A ze-
ne pedig a kultira része, legyen az konnytl- vagy komolyzene. Ma mar bator ember legyen,
aki ki meri mondani, hogy az ugynevezett konnytizene (pop, rock, blues, etno) nem része a
kultiranak. Csiszolodik, idoben valtozik a konnylizene megitélése is. A magyar kdnnylizene
hajdan, a hatvanas-hetvenes években botranyt kivalo képviseldi ma mar allami kitlintetések-
kel is elismert miivészek, mtiveik pedig a magyar kultira szerves részévé valtak.

Azok a zenekarok és énekesek, akiket 6-8 éve a Pet6fi radio kezdd tehetségekként
mutatott be, mara a nagy hazai fesztivalok allando résztvevéi, elismert, nagy kozonséget
vonzo zenészek. Magyarorszag mara fesztival nagyhatalomma valt, és e fesztivalok ma
mar elképzelhetetlenek a Pet6fi altal felkarolt zenekarok részvétele nélkiil.

Be kell latni, hogy a Pet6fi Radié helyzete megvaltozott a piacon, részben azért, mert
a misszidja sikeres volt. Sikeres misszi6 alatt azt értem, hogy a Petdfin felbukkant, ott
népszerlivé vald eléadok megjelentek mas orszagos radiok repertoarjaban is, és igy szé-
lesebb korben is ismertté valtak. Ilyen siker példaul Szabo Balazsé, Palya Beaé vagy a
Halott Pénzé.
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Napjainkra az is vitan feliil all, hogy az igényes kdnnytizene [8] a kultara része, fon-
tos helye van a kozszolgalati radid ¢€s televizid programjaban is. A Petdfi tévé miiso-
ranak meghatarozoé részét alkotjak a koncertkozvetitések, tobbnyire népszeri févarosi
zenei klubokbol, mint az A38 vagy az Akvarium klubbdl. A kozvetitések sziineteiben
pedig a fiatal énckeseket, zenekarokat bemutatd beszélgetésekben ismerkedhetnek meg
a nézok a kdnnylizene G miiveldivel, irdnyzataival. A Petofi radio és a Pet6fi tévé egy-
arant kiildetésének tekinti a fiatal tehetségek felkarolasat, és a fiatal hallgatok és nézdk
minél szélesebb korének elérését. Mai értelmezésiink szerint ezek vitan feliil alléan
kiemelt kozszolgalati feladatok.

Végiil vizsgaljuk meg, hogy eurdpai viszonylatban mi volt a helyzet a zenés Pet6fi ra-
dio atalakitasakor ebben a tekintetben a kozszolgalati radiok korében. Vajon talalhatdak
voltak-e Europaban az MR2 Petéfihez hasonlo profilu zenei radioadok?

Amikor az europai radiozast vizsgaljuk, akkor elséként mindig a BBC-re szoktunk
tekinteni. A BBC 6t kozszolgalati radidadot tizemeltet. A Radiol elsésorban zenét és szo-
rakoztatd miisorokat szerkeszt adasba. A Radio2 az idésebb korosztaly kedvelt allomasa.
Naluk a Radio3 a komolyzene és a dzsessz radidja, ez nagyon hasonlit a mi Bartokunkra.
A Radio4-ben miivészeti miisorok hallhatok, mig a Radio5 miisoraban foként €16 sport-
kozvetitéseket, beszélgetéseket kdvethetnek nyomon a radiohallgatok. A BBC adéi koziil
talan legjobban a Radiol hasonlit a Pet6fi miisordhoz.

Megemlithetjiilk még a Magyarorszagon jol ismeri O3-t, az osztrdk kdzszolgalati radid
3-as programjat, amely szintén gyakorlatilag zenét, hireket, ezenkiviil kdzlekedési infor-
maciokat sugaroz. Németorszagban is talalunk eurdpai kitekintésiink soran olyan koz-
szolgalati radiot, amely kifejezetten fiatalokat céloz meg, és szinte kizardlag konnytlizenét
sugaroz, ez az SVR3 nevii, a Petdfi elétt nem sokkal inditott radidado. Osszességégben
megallapithatjuk, hogy Europaban nem példa nélkiili a kdzszolgalati zenei radidcsatorna
mikddése, €s ezek tobbnyire az adott orszagban sikeres, hallgatott programok voltak mar
az elézo évtizedben, és azok maradtak napjainkra is.

Megallapithatjuk, hogy mar a Pet6fi radio 2007-es atalakitasa idején is 1éteztek zenés,
vagy kifejezetten a fiatalokat megcélzd kozszolgalati csatornak Eurdpa tobb orszagaban.
Ebben a tekintetben a Pet6fi ifjusagi zenei csatornava alakitasa sem hozott rendkiviilit,
mint ahogyan a Pet6fi TV elinditasa sem.

Dinamikusan valtozé korunkban még mindig hianyzik a kdzszolgalat egzakt és részle-
tes meghatdrozasa. Bar a hazai médiaszabalyozas megsziiletése ota szamtalan kisérletet
tettek erre médiaszakemberek és tudosok, elfogadott definicidval nem biiszkélkedhet
sem a szakma, sem a tudomany. A kozszolgalatisag hagyomanyos, 20. szazadi alapelvei
ebben az 1j, 21. szazadi kozegben anakronisztikussa valtak [1]. Természetesen a tomor
meghatarozasok koziil tobbet konszenzusosan elfogad a tarsadalom. A kozszolgalat a
tarsadalom ko6zos sziikségleteinek kielégitésére 1étrejott, kozdsségi forrasbol finansziro-
zott kozszolgaltatas, melybdl a kozosség minden egyes tagja részestilhet tarsadalmi és
vagyoni helyzetétdl fuggetleniil. E szolgaltatas tobbnyire adokbol keriil finanszirozasra.
[12] A kdzszolgalati média alapvetd célja, hogy a piac hibait kikiiszobolve hozzajaruljon
a nyilt tarsadalmi parbeszéd fenntartasahoz. Jogos torekvés, hogy a kozdsségi forrasokbol
finanszirozott média a nemzethez, politikai kdzdsséghez valo tartozas identitasat kinalja a
kozosségnek. A jol miikodo kozszolgalati média olyan tartalomszolgaltatas, mely altala-
nosan segiti a kozosség tagjait, hogy eligazodjanak a tarsadalomban. Ugyanakkor ez fel-
veti a kérdést, hogy kiknek van joga az értékek meghatarozasara, és mi torténik azokkal,
akik nem értenck egyet az érvényesnek tekintett meghatarozassal. Ezek a veszélyek tigy
lennének kivédhetdek, ha a kdzszolgalat feladatanak meghatarozasa folyamatosan része
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lenne a tarsadalomban zajlo vitaknak, és a lehetd legszélesebb kor venne részt a kdzszol-
galati mindséget eredményezd értékelési folyamatban. [4]

Ebbdl a szempontbodl a brit BBC példéja érdemes leginkdbb a figyelemre. A BBC miti-
kodésének alapjat a kiralyi alapitolevél, a Royal Charter [3] adja. Ennek a 2007. januar
1-t61 érvényes szovege a BBC alapvet6 feladatat a kovetkezdkben jeloli meg:

» az allampolgari tudat és a civil tarsadalom fenntartasa;

» az oktatas és a tanulds tAmogatasa;

» akreativitas és a kulturalis teljesitmény &sztonzése;

+ az Egyesiilt Kiralysag, illetve nemzeteinek, régioinak és kozdsségeinek képvise-

lete;

» az Egyesiilt Kiralysag bemutatasa a vilagnak, a vilag bemutatasa az Egyesiilt
Kiralysagnak;

* a fejlddé kommunikacios technologiak eldnyeinek kozvetitése alakossaghoz, ve-
zetd szerep a digitalis atallasban.

A kozszolgélati tartalom meg-megtjuldé meghatarozasat a tarsadalmunknak kellene

adnia. Ehhez a kovetkez0 alapvetd témakoroket jelolhetjiik meg:

o Teljes korli hozzaférhetéség — az allampolgarok Osszessége szamara biztositani
kell a hozzaférést; ez tisztan kereskedelmi érdekbdl nem feltétleniil teljesiil.

»  Fiiggetlenség — kormanyzati befolyasolastdl, bizonyos csoportok, rétegek szerzett
jogaitol, kereskedelmi érdekektdl fliggetlenség.

* A polgari tudat és a civil tarsadalom fenntartdsa — elsdsorban pontos, hiteles és
partatlan hir- és mas informacioszolgaltatas révén, ami segiti a kozonséget a meg-
értésben.

* Az oktatas és tanulas tamogatasa — nyuUjtson olyan tartalmakat, amelyekkel felkel-
ti az érdeklddést és 0sztdnzi a tanulast, szolgaltasson oktatasi céli programokat.

* A kreativitas ¢s a magas kulturalis mindség 6sztonzése — a kulturalis tevékenység
iranti érdeklédés fenntartasaval, tehetséggondozassal, egyedi, eredeti tartalom
gyartasaval.

*  Magyarorszag régioinak és kozosségeinek megjelenitése — az sszetartozas kife-
jezésével, a kulturalis identitas erdsitésével, a helyi, regionalis és nemzeti szintii
tartalomgyartassal, a kiilonboz6 kultarak és nézépontok fontossaganak bemutata-
saval.

*  Magyarorszag bemutatdsat a vilagnak, a vilag bemutatdsat Magyarorszagnak — a
vilag eseményei iranti érdeklddés felkeltése és fenntartasa az allampolgarokban,
hirszolgaltatas a hatarokon tali k6zonségnek.

Végiil, a kozszolgalati médianak mindezek megvalositasa érdekében el kell segitenie,
hogy a lakossag élvezhesse az 1j kommunikacids technologiakbol és szolgaltatasokbol
fakado eldnydket, a digitalis atallasban és az 0j terjesztési lehetdségek kihasznalasaban
valo részvétellel.

A kozszolgalatisag szerepe és feladata talan soha nem volt akkora jelentdségii, mint
napjainkban. Az egyre szélesebb korli tartalomszolgaltatasban a rengeteg értékes tarta-
lom ¢és informacié kozott egyre tobb lesz a selejt, a karos médiatartalom. Ez kiilondsen
folértékeli a kdzszolgalat értékmutato és orientalod, az eligazodast segitd funkciodjat. [9]

Fentick alapjan egyértelmiien megallapithatjuk, hogy helyes [épés volt akozszolgalatisag
szempontjabol a Magyar Televizid részér6l, amikor a Petdfi radié pozitiv tapasztalataira
alapozva elinditotta a kifejezetten a fiataloknak szant programjat, a Petofi TV-t. A fiata-
lok igényének kielégitése kiemelt kdzszolgalati feladat. Az Eurdpai Unio is az ifjusagot
elétérbe helyezd valtozasokat 6sztondz az eurdpai kozszolgalati mlsorszolgaltatoknal.
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(Ugyanebbe a sorba illeszthetd az elindult m5 csatorna is, melynek célja tobbek kozott az
oktatas €s ismeretterjesztés tamogatasa.)

B6 egy évvel az induldsa utan a Petéfi TV fogadtatasat vizsgdlva, a nézettségi fel-
mérések alapjan [16] azt allapithatjuk meg, hogy a Pet6fi TV misora kdzel sem hozott
akkora attorést a kozszolgalati televizidzasban, mint annak idején a Pet6fi add a radios
piacon. A Petéfi radio pozitiv hallgatoéi fogadtatasa alapjan ugyan alappal feltételezhették
a Pet6fi TV kitalaloi, hogy a hasonld nevii radidado korosztalyos megitélése odavonzza
majd a fiatalokat esténként az m2 képernydje elé. Ennek ellenére, ha a Petéfi TV vezetd,
sajat gyartasi miisoranak, az En vagyok itt cim{i napi miisornak a nézettségét vizsgaljuk,
akkor megddbbentd eredményre jutunk: a célcsoporton beliil a 15 ezer f6s elérés igen le-
sujtd eredmény egy orszagos sugarzasu tévé esetében. [16] Igy nézettségi szempontbol a
program inkabb bukasnak tekinthetd. Osszességében és a kozszolgalatisag kontextusaban
vizsgalva a kérdést, mégsem mindsiteném bukasnak a kezdeményezést.

A kozszolgalatisag meghatarozasanal a fenti eszmefutatasban sem tekintettiik és nem is
tekinthetjiik kiemelt, foként nem kizarolagos szempontnak a hallgatottsagot, nézettséget.
A Pet6fi TV-t killdetése és a kdzszolgalati miisorok korében hianypotlo jellege minden-
képpen pozitiv, kdzszolgalati kezdeményezésnek tekintem. A kozszolgalatra vonatkozo
torvényi eldirasok és a kozszolgalat fenti meghatarozasa alapjan, tovabba a tévéprogra-
mok egyre nagyobb szegmentacidja kdzepette indokolt volt, hogy a kdztelevizié a mar
sikeres Pet6fi radié mintajara épitve elinditott egy Uj rétegcsatornat, melynek elsddleges
célcsoportja az ifjusag. (Azért fontos megjegyezni, hogy a Pet6fi TV-nek nevezett csator-
na valdjaban nem egy 6nalld ad6, hanem az m2 programjaban minden este 8-t6l jelent-
kez6 miisorfolyam.)

Természetesen jogosan vethetd fel a kérdés, hogy teljesitheti-e kdzszolgalati feladata-
it egy olyan program, amit a célk6zonség nem, vagy csak igen csekély szamban kovet.
Ugyanez a kérdés ugyanilyen alapon feltehetd lenne nemcsak a Petdfi TV, de a relative
alacsony hallgatottsagu Bartok radid kapcsan is.

Valaszom mindkét példara vonatkozoan: igen. Persze ez még nem mentesiti a kozté-
vét és a miisort készité6 MTVA?-t az aldl a feladat alol, hogy alapos tartalomelemzést és
kvalitativ nézékutatasokat kdvetden tartalmilag és szerkezetében korrigalja a Pet6fi TV
miisorat.

Vitathatatlanul erds és vonzo branddé valt a Pet6fi radié az 0j évezred masodik évti-
zedére, de a Pet6fi markanak még igy sincs, €s szerintem nem is varhato el, hogy akkora
ereje legyen, amely — fliggetleniil a tartalomtol — dnmagaban népszer(ivé tenne egy Uj
kozszolgalati tévéprogramot. A Pet6fi radio sikerének alapja a zene, a fiatal hallgatok
emiatt valasztjak ezt az adot. A Pet6fi TV azonban nem egy zenei program. Sokat sze-
retne markolni: é16 kozvetitésekkel, a fesztivalok, koncertek, szorakoztatd programok
misorba emelésével, filmes €s ismeretterjesztd, a fiatalok mindennapjait érintd tartalom-
mal jelentkezik, de hangsulyt kap a fiatalok véleményének bemutatasa videotizenetek,
vagy helyszini riportok utjan. Kdzben persze van zene is, a témak kozotti videoklipekkel
probaljak szinesiteni az adast. Az adas arra emlékeztet, mintha egymas utan nyitnank
meg a YouTube-ablakokat. Azonban ez egy miisorfolyam, amelyben nem a nézé navi-
gal. Igy nincs modja alaposabban elmélyedni valamiben, vagy pillanatnyi hangulatnak,
érdeklddésének megfelelden mas irdnyban tdjékozodni. A Pet6fi TV esetében szerintem
kozszolgalati kezdeményezes. De az eredmény egy esetlegesség latszatat keltd, sokszor
erbltetettnek vagy oncéliinak tiiné produkcié. Ennek oka keresheté a miisorfolyam tar-
talmaban és a fiatalok tévézési szokasainak valtozasaban egyarant. Az okok felderitését
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célzo atfogod vizsgalat, és annak eredményei alapjan a miisorfolyam atalakitasa még koz-
szolgalati televiziora varo, siirget feladat. E munka elvégzése elengedhetetlen ahhoz,
hogy a Pet6fi TV a miisort ihletd kozszolgalati Petéfi radid vitathatatlan kozonségsikerét
akar csak megkozelitse.
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