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szin. S a vonal is foltta ki nem szélesed§ szalas mivoltaban. Az ilyen
természetd szemlél6-mad a grafika teruletén érzi magéat legotthonosab-
ban. Valdéban a grafika volt Durer miovészetének az igazi hazja.
Mondanival6jat fan és rézlapon sikerilt legteljesebben kifejeznie —
inkabb, mint szinnel. Fametszetei ennek a mdfajnak utolérhetetlen
remekei és 6rok példai a kevéssel sokatmondas mivészetének. A réz-
metszet lehet8ségeinek is csaknem a hatéaraig jutott el ilyen lapjain.
A nagy német sziv dobog benniik és a német mesék szivarvanya tukro-
z6dik rajtuk.

A KONYV ES AZ UZLET

IRTA AMBRUS ZOLTAN

(MASODIK, BEFEJEZO KOZLEMENY)

abriel Faure : A hirdetés elhatalmasodasa ellen most mar nincs mit

tenni, mert akdzonség egyre muveletlenebb és egyre tébb az olyan
kiad6, aki mardél-holnapra akar meggazdagodni. Oruljink rajta, ha talal-
kozik annyi mdvelt olvasé, hogy a jo kényvek kiadasara se kell rafizetni.

Léon Frapié : Nincs mit tenni az ellen, hogy a kereskedelem teljesen
hatalméban tartja az irds mivészetét. Az irodalom ezt is ki fogja birni,
mert ami csak sz6, sz0, sz0, szellemi akrobatasag, lélektelen dolog, révid
idén semmivé valik, a j6 pedig megmarad.

Jean Gaument és Camille Cé : Sokat érne egy olyan irodalmi Ujsag
vagy folyoirat, amely nem allana semmiféle irodalmi szdvetkezés szol-
galataban, nem toré6dnék a klikkek érdekével, nem adna ki hirdetést, —
amelybe csupa johiszem( ember irna a kritikat, csupa olyan biralé, aki
nem adja el dicséreteit egy tal lencséért. A kritikanak kellene Gjjaszilet-
nie ; olyan irok — kolték, regényirék és szinpadi szerzék helyett, akik
a »kéz kezet mos« elve alapjan kritizalgatjdk vagy inkabb dicsérgetik
egymast, olyan kritikusok kellenének, akik csakis kritikusok.

(Micsoda almodozas ! llyen allapotokat csak regényirok képzelhet-
nek el, ha olyan tehetségesek, mint Gaument és Cég.)

Charles Géniaux : Olyan normadlis irékkal, akik nem kereskednek
blGndkkel és nem akarjak pénzzé tenni vallasos vagy hazafias érzéseiket,
nem torédik sem a kritika, sem a kozonség.

Gustave Kahn : Az a hirdetés, amelyik bejelenti a kényv megjele-
nését, cimét, szerzéjét, meg azt, hogy melyik kiaddénal, hol kaphatd,
szUkséges. De visszaélés, ha a kiado6 kritikat jatszé reklamokat irat és ha
meég ismert ird is talalkozik, aki pénzért dicséreteket ir.
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Valéry Larbaud : Samuel Butler sok pénzt adott ki munkainak Ki-
nyomtataséara ; nekem is pénzembe kerilt els6 kényvemnek a kiadasa.
Azért ma sem adom a beleegyezésemet ahhoz, hogy a kiadém reklamoz-
hassa a kdnyveimet.

Lavandier doktor (kdnyvbarat) : A kritika gyava és nem mer mutat-
kozni. (Ilgaz, hogy mindenki ellene volna, nemcsak az ir6k, hanem sok
olvasé is.) Attél tart, hogy ha nem magasztal minden GjszerUliséget keresd
zagyvalékot, azt fogjak mondani réla, hogy nem érti meg az Qj iranyo-
kat ; fél az ifja dridsoktdl, akik ki fogjak jelenteni, hogy elmaradt a
vilagtdl ; agy tesz, mint azok a tulsagosan elnézd szulék, akik csak moso-
lyognak vasott ivadékuknak a szertelenkedésein ; a helyett, hogy osto-
rozna, eltlinik, mihelyt sziikség volna ra.

Marius-Ary Leblond : Az ir6k Egyesllete nyilvAnosan megbélye-
gezhetné az olyan illetlen hirdetéseket, amelyekben a kiadd az év leg-
szebb vagy legjobb kodnyvének reklamozza azt a silanysagot, amelyet
legutobb adott ki ; nekiink magunknak is kotelességiink volna nevet-
ségessé tenni az ilyen groteszk hirdetéseket. De szervezkedni kellene.
A kritikusok és az irodalmi rovatvezet6k szindikatusa sokat tehetne e
tekintetben. Maris meg lehetne csinalni, hogy a jobb Ujsagok és folyo-
iratok kdlén rovatban figyelmeztetnék a kézonséget az ostoba és hazug
hirdetésekre ; kozoIni lehetne itt ezeket a reklamokat, de olyan megjegy-
zésekkel, amelyek felvilagositanak a kozdnséget.

Pierre Loewel : A mai irodalmat valdsaggal elarasztottak olyan nem
tehetségtelen jovevények (mert ma mar a tehetség nagyon kdzdnséges
dolog), akik mindenre készek az érvényesullésért. Ez a mindenaron,
minél gyorsabban érvényesilni akards, amely sok kiadéban szévetsé-
gesre talal, hatarozottan amerikai szinezetet ad annak, ami ma egy-egy
Uj konyv kordl torténik. Ezen az indusztrializacion elcsodalkozhatik az,
aki a régi naiv tisztelettel gondol a mdivészetre és még nem felejtette el,
hogy voltak, akik szegényen haltak meg azért, hogy szépet irhassanak.
De amiéta vannak, akik az irodalommal tartatjak el magukat, helyes,
ha az irodalom eltartja azokat is, akik érte élnek ... Es a kritika ? Hat
igen, mindez azért van igy, mert mar alig van kritika. Amiéta mindenttt
ott az inflacié, mihelyt valamelyik szerz6r6l nem irjak azt, hogy génie,
azt hiszi, hogy szérnyen megsértették. Nincs példa ra, hogy a legrosz-
szabb konyvrél ne irndnak sok dithyrambust. A kritikusok kozott
nagyon is sok a szerz6, tehat : a hivatasos dicsérgetd, akinek gondja
van ra, hogy ne jatssza el Emennek a jéindulati semlegességét és
megszerezze Amattol a viszonossagot. igy persze a kodzdonség nem
igen kulonboztetheti meg az Ujsagoldal reklamjait az irodalom-rovattdl.
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Louis Merlet : Még vannak fliggetlen kritikusok, de a hirdetés hatal-
masabb ezeknél. Az irodalmi Gjsadgok szerkeszt6i nem lehetnek tekintet
nélkdl arra, amit a kiadék a hirdetésért fizetnek és ez befolyassal van
azokra is, akik nem tlrnék a befolyast, ha ezt észrevennék.

Francis de Miomandre : Az Gjsagok egyre gyakrabban emlegetnek
olyan kényveket, amelyekrél s mindenki beszél« ... A baj ebben az, hogy
a hogoly6bdl lavina lesz. Minél tobbet beszéltek egy kodnyvrél, annal
tobbet fognak beszélni réla ezutan. Ezt a hogolyot, amint legurul a lej-
tén, mind nagyobba teszik azok a vélemények, amelyeken atgordult.
Végre oriasiva valik. Igaz, hogy nemsokara hamarosan el fog olvadni,
de egy kis ideig akkora, hogy nem latni meg t6le a tobbi kényvet, a jé
kdonyveket. Pedig ezek a kdnyvek, amelyek legtobbjérdl a megjelenésiuk
idején nem beszélnek, véletlenll éppen azok, amelyekrdl beszélni kellene
és amelyekrdl beszélni is fognak, akkor, amikor szerz6juk mar meghalt,
vagy nagyon megoregedett, vagy mar régota félreallott, kidbrandultan.
Ki emlékszik ma mar azokra a konyvekre, amelyekrél akkor beszéltek,
amikor Stendhal kiadta a Le Rouge et le Noir-1?!

Louis Payen : Az irodalommal keresked6k, akik alatt nem mindig a
kiadékat kell érteni, hanem sokszor magukat az ir6kat, minden eszkézt
felhasznalnak a pénzsikerért és megvetik azt, amit a régi irodalmi vilag-
ban tisztességnek neveztek. A reklam nem akar tudni réla, hogy minden
szabadsagnak van hatara. A legUjabb szerz6k a csapatokban kéborlo
fiatal farkasokra emlékeztetnek, amelyek el6bb a kozeliikbe kertld ide-
gen farkasokat és aztan a tarsaikat faljak fel, sorra.

Armand Praviel : Fuggetlennek kell lenni a kézénséggel szemben.
Nem azokrol a kdnyvekrél kell irni, amelyekrél beszélnek, hanem azok-
rél, amelyeket el kell olvasni.

Maurice Privat : Csak az az iré érvényesulhet, aki ért az irodalmi
stratégiahoz, hizeleg az akadémikusoknak és a nagy dijak biraldinak,
eljar az irodalmi szalonokba és udvarolgat az 6reg holgyeknek. A ver-
seny megkivanja, hogy a pletykatol, a ragalomtol és mas ilyen kedves-
ségektél se szabad visszariadni ... Az ir6 most méar a nyilvanossageé.
Arcképének ott kell lennie a politikusok és a gyilkosok arcképei kozott,
mutatkoznia kell mindenutt, beszéltetnie kell magéarél, — a szerelmeird6l
vagy a bdneirdl is, — poézolnia kell.

Emile Ripert : A kritika méar jo ideje mintha valami rejtelmes ren-
deletnek engedelmeskednék. A biralé urak, ugyszélvan hétrél-hétre,
ugyanabban a kényvben fedeznek fel tiineményes szépségeket és bamu-
latos egyhangusaggal dicsérgetik az Ujonnan folfedezett géniet.Tiz mar
eleve kiulénosnek tlnik fel. De a cikk mogott rendesen ott dlalkodik a
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hirdetés is. Nem allitom, hogy azok, akik a kritikadkat irjak, ennek valami
hasznat latjak. De azokrol az ujsagokrél, amelyekben a cikkeik meg-
jelennek, mar nem merném ugyanezt mondani.

Alphonse Séché : Az irok meguntak a nélkuldzést és hogy ne éhez-
zenek, keresked6k lettek. A f6 az, hogy pénzt keressenek ; el kell tehat
adniok a kdnyveiket, de hogy a piacon magukra vonhassak a kdzonség
figyelmét, folytonosan verniok kell a nagydobot. A kritika nincs tébbé.
Természetes, hogy helyét a hirdetés foglalta el. A harmincévesnél fiata-
labb irék kozul az els6, aki le fog késelni egy hatvanévesnél dregebb irét
— azon a cimen, hogy ez mar nagyon is sok kényvet adott el és tulsa-
gosan régota — egyik naprol a masikra hiressé fog valni. Nem is értem,
hogy Anatole France, Barrés és Loti nem igy végezték be az életliket.

Paul Souday : Az irodalmi hirdetésnek kétségteleniil megvan a maga
létjogosultsaga. A kozonségnek meg kell tudnia valahogyan, hogy hol
talalhatja meg azt a jo dolgot, amit keres, és ez éppen ugy all a kényvre,
mint az élelmicikkre vagy a ruhaszovetre. A hirdetés csak akkor valik
karossa, amikor jonak kialtja ki azt, ami rossz, és ezt sikerul a kézon-
séggel elhitetnie. De ez kell§ tajékozddast szerezhet a flggetlen kritika
révén, melyben megbizhatik, mert ennek els6, becsiletbeli kotelessége,
hogy olvaséit sohase csalja meg. Hogy még a legfliggetlenebb kritikus
is vele Uszik az arral ? Ertsiik meg egymast ! Minthogy az Gjsagirasnak
nyomon kell kévetnie az aktualitast, a kritika kénytelen foglalkozni min-
den olyan 0j kényvvel, amelyr6l sokat beszélnek. De nem kell ezt dicsér-
nie és sok nagyon reklamozott kdnyvet igen szigordan itél meg a komoly
kritika.

(Természetes, hogy Paul Souday, a legfliggetlenebb és — éppen flug-
getlensége révén — a legtekintélyesebb kritikusok egyike, védi a napi-
sajto kritikajat is, hiszen 6 maga is napilapba irja legjava biralatait.
De 6 se allitja, hogy az a temérdek reklamizi irds, amely mind a kritikat
jatssza, »komoly kritika« volna. Es, ugy latszik, nem csakis az a baj,
hogy a rkomoly kritika«-nak nevezhet6 kevés Kivétel szinte elvész a
kritikat mimel6 hirdetések aradataban, hanem az is, hogy : mintha maga
a «komoly kritika» is sok mulasztast kévetne el, mar jo ideje.)

Pierre Soulaine : Ez a sok baj mind onnan ered, hogy a kdzdénség
nemcsak miveletlen, de nem is akar mdvel6édni, teljesen izléstelen és
e mellett valami beteges hilsagnak a rabja, amely arra 6sztdkéli, hogy
felkapja a legbizarrabb divatokat is, mert ezeket finomsagoknak nézi és
azt hiszi, hogy el6kel6bbé valik, ha 6 is a divattal tart.

André Spire : A mai sokadalomban az iré csak pisztolylovésekkel
vonhatja magara a figyelmet. Meg is cselekszi . .. Ha az ir6bnak nincs
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pénze, el kell adnia a kényveit, hogy megélhessen, tehat sziiksége van a
kiadora. De sziuiksége van erre a pénzes ironak is. Ezzel a szovetkezéssel
természetesen vele jar az is, hogy az ir6bnak alkalmazkodnia kell a kiadd
szokasaihoz. A telenyomtatott papirral kereskedék pedig az egymassal
val6é versenyben ugyanazokat az eszkdzoket hasznaljak, amelyeket az
élelmiszerarusok, a drogistdk, a nadragtartoval kereskedék, a bar-, dan-
cing- és music-hall-tulajdonosok, vagyis : a reklamot, a tdlzast, a por-
téka hazug dicsérgetését . . . Akinek ez nem tetszik, irjon annak a néhany
szaz olvasdnak, aki szereti a kbnyvet, még azt a kdényvet is, amelyik nem
jelenik meg hatvanezer példanyban és amelyet nem nyomtatnak lafuma-
papirosra.

André Thérive : Ha a hirdetés és a reklam nem volna, az irodalom-
réol mindenki megfeledkeznék, a sport, a szinhaz és a politika javara.
A kérdés csak az, hogy a hirdetésnek és a reklamnak karat latja-e a jo
kényv és a rossz sokat nyer-e vele. En Gigy vettem észre, hogy alegutébbi
években a rekldm sokat hasznalt sok jo kdnyvnek is. Azt azonban elis-

merem, hogy vannak olyan — baratokat vagy kereskedelmi érdekbdl
hilyeségeket dicsérget6 — hirdetések is, amelyeken csak nevetni vagy

bosszankodni lehet.

Octave Uzanne : Nem tudom, miért volna szégyen, ha a tobbé-
kevésbbé tehetséges iré egyszersmind lUgyes Uzletember. Nem becstelen-
ség, ha az ember meg akar élni a tollabol, és Angliaban meg Amerikaban
tisztelik a money making author-1

*

Octave Uzanne-nak mindenesetre igaza van abban, hogy nem szé-
gyen, ha az ir6 pénzt tud csindlni a munkdéival. De nem is nagy dics6ség.
Mert ezt hirdetés és reklam nélkil is elérheti, ha leszall a tomeghez.
Nemcsak akkor, ha hizeleg a tdtmeg rossz 6sztbéneinek, hanem akkor is,
ha beéri azzal, hogy kiszolgalja a sokasag gyermekes érdekl6dését és
megalkuszik a meglehetfsen altalanos izléstelenséggel. Némelyik irénak
ehhez nem is kell valahonnan leszallania, mert 6§ maga is csak »egy a
tomegbbi.

Hanem azt mar Octave Uzanne se tagadhatja, hogy nem ezek a
pénzcsinalé szerz6k irjak a jo, a jobb és a legjobb koényveket, hanem
masok, akik magasabb szellemi szinvonalon allnak, mint atémeg, — akik
a kozonséget fel akarjak emelni magukhoz, — és akik vezetni, nevelni
tudjak a sokasag tanulékony részét.

A kérdés csak az, hogy a hirdetésnek és a reklamnak karat latja-e a
j6 konyv? — mondja André Thérive. Csakugyan minden ezen fordul
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meg. Erre a kérdésre azonban Thérive mindenekel6tt azzal akar meg-
felelni, hogy vannak esetek, amikor a jo kényvnek is hasznal a hirdetés.
De hiszen nem ez a kérdés. Es amikor Thérive elismeri, hogy vannak
olyan szemérmetlentl hazug, cinikus hirdetések is, amelyeken csak
nevetni vagy bosszankodni lehet, ezzel elismerte azt is, hogy az ilyen
reklamnak, igenis, karat latja a j6 kényv. Mert miért kellene bosszan-
kodni az efféle hirdetéseken, ha a reklamozott konyvek nem sokat nyer-
nének vele ? Es ha ezek a silanysagok nagy koézénséget tudtak szerezni,
vilagos, hogy a teljesen értéktelen kdnyvek a hirdetés segitségével a jo,
az értékes kdonyvektdl vontak el a sok olvasni akarét.

Paul Souday azt mondja : »a hirdetés csak akkor valik karossa, ami-
kor jonak kialtja ki azt, ami rossz és ezt sikerul a kzonséggel elhitetnie ;
de ez kell tajékozodast szerezhet a fuggetlen kritika révén.« Tehat a
kézonség maga az oka, ha igy megkarosul. De attél a kdzonségtdl,
amely ennyire tajékozatlan, hogyan kivanhat kritikus elme olyan kilén-
leges tajékozottsigot, hogy tisztaban legyen vele, hol talalhatja meg a
»figgetlen kritikat«, azt az egyik iré szerint tiz, a masik szerint harom
kritikusbol allé areopagot, amely annyira elvesz asok al-kritikus kdzott*
hogy uagyszolvan csak mikroszkop alatt lehet folfedezni ? !. .. amelyet
olyan koénny( 0Osszetéveszteni a csak latszdlag fuggetlen kritikaval ? 1
Es itt nemcsak a kdzénség karosodasardl van szo, hanem ennél sokkal
jelentékenyebb valamirél : a jo kényvek kéarosodasardl.

Francis de Miomandre szerint Franciaorszagban vannak Kkiting
irok, akik csak haladluk utan valnak hiresekké ; vannak, akiknek meg
kell 6regednidk, hogy fiatalkorukban irt munkajuk sikerét megérhessék ;
és vannak, akik »kiabrandultan félreallanak«. Itt van a kritikat jatszo
hirdetésnek, annak az al-kritikanak, amely valéjaban csak reklam, a
nagy kartevése. Ki szadmithatja ki, mennyit veszitettek ezek ajobb sorsra
érdemes, kitlin6 irék, akiknek az al-kritika harsogdsa a mell6ztetést
jelentette, és annak kovetkeztében, hogy ezek a kitlin6ek kiabrandultan,
elcstiggedetten, reményevesztetten igen hamar »félredllottak«, mennyit
vesztett maga a francia irodalom is ?

AKi sok francia kényvet olvas, almélkodassal latja, micsoda silany-
sagokat irnak ossze ismertnevd irok, akiket az al-kritika nagy férfiaknak
kialt ki, és észreveszi, hogy milyen kitlin6 kdnyveik vannak olyan isme-
retlen nevil iroknak, akik egy-két kdnyv kiadasa utan félredllottak és
orokre elhallgattak. Ez a meglep6 tapasztalat nem igen hagyhat kétséget
afel6l, hogy a hamis irodalmi értékelés, az az illetéktelen és hazug fém-
jelzés, amellyel a reklam egyre tébb embert téveszt meg és amelyet a
mindinkabb kivesz8, igazan fuggetlen irodalmi kritikdnak, ha nem akar
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sok vétkes mulasztas hibajaba esni, nem volna szabad hallgatasaval jova-
hagynia, nemcsak kdzvélemény-hamisitas, hanem egyszersmind tehetség-
gyilkosség.

A kényvnek sziksége van az Uzletre és ez nem fizethet rd a kdnyvre.
De ha az uzlet csak az olyan kdényvvel torédik, amelyik igen sok vevére
szamithat, és a hirdetésre vald koltekezéssel kdonyvét Ujabb tomegekre
oktrojalja r4, — vagy ha az tzlet, hogy minél nagyobb haszonra tehessen
szert, organizacidjat, osszekottetéseit és anyagi erejét arra hasznalja ki,
hogy silany arut hoz forgalomba, de ezt a kritika mezébe 6lt6zkddd rek-
lAmmal els6rangl mvészi munkanak kialtatja ki és megtéveszti a k6zoén-
séget, hogy portékajat minél szélesebb korben terjeszthesse el : ezzel
hattérbe szoritja és megroviditi az értékesebb, kultdraterjeszt6 és kdzon-
ségnevel6 munkak, a j6 konyvek szerz6it, tehat karos befolyassal van az
irodalmi termelésre, nem is szélva arrél, hogy egzisztenciakat és kivald
tehetségeket pusztithat el ezzel a k6zhaszn munkassagot szinlels, kép-
mutaté, rideg nyereségvadaszattal.

*

Vannak orszagok, ahol az amerikai szellem térhoditdsa nem olyan
szembesz6kd, mint Franciaorszagban ; ahol a kiadok hirdetésre és rek-
lamra nem koltenek — taldn mert nem is kdlthetnek — annyit, mint a
parizsi nagy cégek. De azért nem kell azt hinni, hogy ezek az orszagok
mind megannyi Arkadia volna, ahol az irodalom indusztrializaciojat
csak hirbdl ismerik. Mas orszagokban is észrevehetjik, hogy az iroi
munka sikere igen sokszor nem a mi értékétdl fugg ; hogy azt az elis-
merést, amelyet még ma is erkdlcsinek szokas nevezni, a jéhiszem, par-
tatlan és elfogulatlan, fliggetlen és lelkiismeretes kritika helyett — amely
minden(tt sorvadozik és sok helyutt mar halédik — kalénb6z6, az irénal
és a haldokld kritikanal sokkal hatalmasabb érdek — néha tébb ilyen
érdek — méri ki, a minden nagyobb koéltekezés nélkil is rendelkezésére
allé publicitas erejénél fogva. Masutt is latni, hogy az irodalmi kitinte-
téseket és hirnevet olyan alakulatok osztogatjak, — aszerint, amint a
kivalasztottol sajat érdekik portalasat varhatjak, — amelyek magukban
is vagy ketten-harman egyutt propagandisztikus er6t képvisel§ publici-
tassal rendelkeznek :irodalmi csoportosulasok, politikai partok, amelyek
az irodalmat is szeretik felhasznalni a sajat céljaikra, nagyobb vagy agi-
lisabb lapvallalatok, sok 6sszekottetéssel rendelkezd, el6kel6 kényv-
kiadok, szikségképpen sokat hirdetd szinhazvezeték, kulénbézd Gjabb
alapitasok korul csoportosulé, mozgékony és larmas irodalmi kulonit-
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mények, iroi klikkek vagy ad hoc szdvetkezések és més, a kolcsonds
viszontbiztositas alapjan allo, tobbé-kevésbbé hatalmas tényez6k ; néhol,
azt lehet mondani, cégek hatarozzak el és kialtatjak ki reklamot ir6 al-
kritikusaikkal, hogy ezt vagy azt az ir6t mennyire kell értékelni. Hogy
ezek az er6k, amelyek mindig bizonyos érdeket tartanak szem el6tt és
erre valo tekintettel valasztjdk meg kitintetettjeiket, néha rahibaznak
az igazi értékekre is és a kivald tehetségek egyikét-masikat se zarjak ki
cirkulusaikbol, csak annal inkabb megtévesztheti a sokasagot, kilénésen
azokkal szemben, akikr6l senki se beszél.

De hat a kritikaval mi tortént, hova lett vagy miért olyan beteg ? —
kérdezgetik nemcsak Franciaorszagban, hanem mas orszagokban is,
az Egyesult-Allamokat kivéve, ahol minden kritikat a reklam helyet-
tesit és ahol a kdzonség naivabbik része is tudja vagy legaldbb tudhatn4,
hogy e tekintetben mihez tartsa magat.

A kritika megbénulasa akkor kezd6dott, amikor el6szor szegezték a
szeme elé azt az elvet, hogy : »nem lehet kivenni a kenyeret az iré6 szaja-
bol. Amikor egyre altalanosabba és végul uralkodova lett az a felfogas,
hogy amint a kereskedd arujat nem szabad &csarolni, az ir6 munkajarél
se szabad rosszat, nem kedvez6t mondani, mert az ir6nak is joga van a
megélhetéshez és aki 6t biralgatja, szegény embert tesz még szegényebbé,
csaladot rovidit meg, éhez6 gyermekek szajabol poéréli ki a falatot.
Legyen szive a kritikusnak ezzel a felfogassal szemben is ragaszkodnia
ahhoz, amit igazsagnak érez ! Csodalatos, hogy ez hova vezetett. Ma mar
vilagszerte ott tartanak, hogy még a kilféldrdél importalt szinpadi selej-
tességeket se biraljak le sehol, mert a fordito, aki nagyon derék és tehet-
séges ird, szazalékokat kap a forditasa utan, ha tehat a darab megbukik,
6 is megrovidul, mar pedig ezt a csalados embert nem lehet megbiintetni
azért, hogy a kulféldi darab rossz, mit tehet réla?!... nem fordit-
hatta le kitln6 munkava !... (A szinhazigazgatok tudniillik mar régota
megértették, hogy még a munkaadd megbizasokkal is érdektarsakat kell
keresni, mert a szinhazigazgat6 sohase biztosithatja magat elég sokfel6l.)

Aztan a kritika mindig halatlan feladat volt. A legjobb, leglelkiisme-
retesebb kritika se tetszik mindenkinek ; minthogy nem lehet csupa éara-
dozo dicséret, nem tetszhetik a megbiralt md szerzéjének és kiadojanak,
ezek hozzatartozdinak és baratjainak, se azoknak a kilénb6z6 kotériak-
nak, amelyekhez az egyik vagy masik érdektars hozzatartozik. Ezeknek
az érdekelteknek a koére, azéta, hogy a szindarabbal sokszor, de szeren-
csés esetekben a kodnyvvel is fényes Uzleteket lehet csinalni, nagyon
kiszélesedett. Sokan, latva, hogy még a széppel is érdemes kereskedni,
egy id6 6ta szivesen vasaroljak a belletrisztikat vagéntételekben. Semmi
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se természetesebb, mint hogy az olyan kereskedd, aki a készpénzt igérd
gépirasos vagy r»kézirat gyanant nyomatott« fiizeteknek egész garmadait
6rzi raktaraiban, nem tudja tdrni a kritikat ; hiszen minden egyes biralat
megannyi merénylet az 6 érdeke ellen. Jol tudja, hogy nincs paragrafus,
amely médot adna ra, kizaratni a kritikat és bezaratni a kritikust, de
egyutt érez a raktaraiban 6rzott temérdek remekmdvel, amelyeknek sok
rejtett szépségét 6 maga, rendkivili elfoglaltsaga miatt, sohase fogja
megismerni és nem gy6z eleget szénokolni a kritika ellen &ltalaban és
kuloénosen az ellen, hogy azokrol a munkakrél, amelyeknek eléadasi vagy
kiadasi jogat bizonyos terlletre 6 vaséarolta meg, egyebet is lehessen
mondani és nem csak magasztalast. A biré el6tt is vitatja, hogy az ird,
mihelyt pénzt akar keresni a szindarabjaval vagy a regényével, csak
olyan keresked6, mint mas ; és se neki, se jogutdodanak, aki a munkat
magahoz valtotta, nem lehet kevesebb joga, mint a keresked6nek, aki-
nek az &arujarol rosszakat mondani : hitelrontas ; a kritikaért tehét,
amely mindenesetre kart okoz, a kritikus karpoétlassal tartozik és ha nem
tud fizetni, keriljon foghazba, mint a ragalmazé. A birak ugyan még
nem helyezkedtek erre az allaspontra, de a kritikusnak még a legbotra-
nyosabb irodalmi visszaélésekkel szemben is nagyon kell tgyelnie, hogy
félre ne csusszék a tolla és valahogy le ne irjon olyan mondatot, amelyrdl
a biré azt mondhatnda, hogy ezzel méar tullépte a jogos kritika hatarat.

Es nemcsak Franciaorszagban vannak olyan »fiatal farkasok« meg
»ifja kannibalok«, amin6ket azok emlegetnek, akik a Les Marges kérdé-
sére feleltek. A nyugatamerikai erkdlcsok mar jé messzire elterjedtek és
azok az irodalmi desperaddk, akik a hiusagukat érintd biralatra minden-
napos és a sirig vagy a siron tul is hl bosszuallassal felelnek, nagyon
elsokasodtak. De el is hatalmasodtak, mert szévetségre Iéptek és minden
olyan biradlatra, amely valamelyikiiknek nem kellemes, sokan felelnek,
mindenfel6l, amig ki nem farasztjak az ellenfelet. Vajjon hany olyan
vallalkozé akad, akinek sokaig van kedve viaskodni velik ?

Pedig a kritikara, az igazira, amely az igazsag- és felel6sségérzetben
még isteni eredetl torvényeket tisztel, nagyobb szikség volna, mint
valaha. Csak az igazi kritika szallhatna szembe a kritika alarcat viseld,
hazug hirdetéssel, a reklam vilagbolonditasaval. Mert ha ez még sokaig
garazdalkodik ugy, ahogy ma latni, vagy még cinikusabban, ennek nem
lehet méas kovetkezése, csak az, hogy a nagyon sokszor elbolonditott,
megcsalt sokasdg még a reklambdl is kiabrandul és végképpen elfordul a
kdényvtél, hogy csatlakozhassak azokhoz, akik mar régéta Charlie Chap-
lin-ben latjdk a legnagyobb filoz6fust s a ma egyetlen tanitomesterét.



