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Gondolatok média és politikai
kommunikacié kolcsonhatasarol

A BUNBAK: MEDIATIZALT POLITIKAI KOMMUNIKACIO

...a médium maga az iizenet. Mindez csupdn annyit jelent,

hogy barmely médium - tehdt 6nmagunk bdrmely kiterjesztése —
személyes és tdrsadalmi kévetkezménye abbdl a megvdltozo
viszonyrendszerbdl fakad, amelyet onmagunk valamennyi
kiterjesztése vagy barmilyen 1ij technolégia megjelenése okoz.1
Marshall McLuhan

A médium maga az iizenet? McLuhan sokat vitatott allitasa lat-
sz6lag onmagaban feloldhatatlan ellentmondast hordoz, igy
nem csoda, hogy gyakran vitatjak érvényességét, illetve nem
egyszer a kommunikacié vilaganak megvaltozasara hivatkozva
kritikusai meghaladottnak tekintik. A kétkeddk gyakran figyel-
men kiviil hagyjak a szerzé6 altal alkalmazott rendkiviil tdg mé-
diumfogalmat, amely magaban foglalja az emberi 1ény testi és
szellemi kiterjesztésének valamennyi médjat. Ebben a megko-
zelitésben médium a kerék is, amely a 1ab helyett valik hataso-
sabb kozvetit6vé ember és Gt kozott. Ezt a példat tekintve a Ki-
indulé allitas kiilonosen egyszerten belathato: egy auté haszna-
latdnak személyes és tarsadalmi kovetkezményei nem abbdl fa-
kadnak, hogy hova megyiink vele, hanem abbdl, hogy a helyval-
toztatasnak ez az Gj mindésége milyen valtozast hoz életiinkben.

A kommunikaciés médiumok esetén is hasonlé logika mentén
lehet gondolkodni. Személyes és tarsadalmi kévetkezmények
tekintetében a napi hirek konkrét tartalmanal fontosabb koriil-
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ménynek tlnik, hogy a kozélet valésagat kozvetité informacio
analitikus Gjsagolvasassal vagy egy televiziés hirosszefoglalé
megtekintésével jut el a befogadéhoz. Ennek megfeleléen a
McLuhan-féle keret alkalmas kiindulépontnak tinik a politikai
kommunikacié szerepének és hatasainak vizsgalatara.

A posztmodern politika jelenségeivel kapcsolatban egyre
tobb pesszimista és elitéld tartalmu allitds hangzik el: a politi-
kai kommunik4cio, tehat a médium kiszoritja az intézmények és
dontések formajaban megtestesiilé politikai tartalmat, tehat
magat az lizenetet. A biralat értelmében a koz figyelmét igy
nem a politikaban illének tételezett értékek vizsgalata koti le —
igazsdgos vagy bolcs dontés sziiletett-e? —, hanem szamito,
gyakran cinikusnak is tné esélylatolgatasok, a politikai ha-
szonszerzés mérlegelése — kinek és hogyan akart iizenni a don-
tés meghozdja, és ezzel miként gyengitette politikai rivdlisa po-
zicidit?

A politikai kommunikaciora utalé elmarasztalé hivatkozas
gyakorlatilag a politikai aréna valamennyi résztvevije szamara
napi rutinna valt. Kormanyoldalon barmilyen hibas doéntés sa-
jatos onfelmentésére ad lehetdséget utdlag elismerni, hogy
,kommunikaciés hiba” tortént. Ellenzéki oldalrél a kritika jel-
legzetesen a kommunikacids latszat és a valddi cselekvés kozott
tételezett eltérésre épiil. Végiil az elemzdi, publicisztikai kor is
gyakran ostorozza a politika szerepldéit, levezetve, hogy cselek-
vésiiket 1ényegében a kommunikaciés tandcsadék vagy spin
doctorok altal eldirt szinjaték uralja, és szamon kér valamiféle,
gyakran szubjektiv alapon el64ll6 szakmai optimumot.

Ugy tlnik tehat, hogy a mediatizalt politikai kommunikacié-
ban sikeriil megtalalni a f6 felel6st a demokraciakra jellemzé
valsagtiinetekért: az egyre apado6 valasztasi és egyéb politikai
részvételért, az alkotmanyos intézményekbe vetett bizalom eré-
sért. A médiaémelygés vagy médiafasultsag (media malaise)
megnevezéssel illetett jelenségkor a gyakorlatilag permanens
kampanyt folytaté posztmodern politika és média viszonyanak
harom sajatossagabodl taplalkozik (Norris, 2000). Egyrészt a
kozvélemény-kutatasok eredményeinek felértékelésébdl, és igy
a politika hétrél hétre, hénaprél hénapra alakulé l6versennyé
konvertalasabdl; masrészt a negativ tartalmi események hirér-
tékének megnovekedésébdl, igy a botranyok és megiitkozést
kelté hirek dominanciajabél; végiil harmadrészt az események
stratégiai jaték keretén beliil térténé elemzésébdl, tehat abbdl a
jelenségbdl, hogy a politikat magyarazok figyelmét a mit csi-
ndlt? kérdés megvalaszolasa helyett a miért csindlt igy, figye-
lembe véve ellenfele kordbbi lépését? problémakor koti le.

A mediatizalt politikai kommunikéaciot elitélok kérusa azt su-
gallja, hogy a politika-média paros barmelyike blinbakka tehe-
t6 ezért a légkorért és beldle taplalkozé altalanos rossz kozér-
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zetért. Ebben a biralatban nem jelenik meg egyértelmi kauza-
litas, igy tulajdonképpen tytik-tojas problémaként is felfoghaté,
hogy a média kényszeritette-e ra sajat jatékszabalyait a politi-
kara és alakitotta ilyen médon sajat hasonlatossagara, avagy
épp a politika keresi a médjat, hogy minél teljesebb ellendrzést
gyakoroljon a média felett. Ek6zben felmeriilhet egy McLuhan
altal javasolt harmadik megoldéas is: nem lehetséges az, hogy a
média egyéb Kkiilsé — technikai, tarsadalmi — koriilmény hatasa-
ra folyamatos atalakuldson megy keresztiil, igy végsé soron a
politikai kommunikacié sdlya vagy szerepe nem is sziikségsze-
rden a politika vagy a média iranyitéinak dontésén maulik, ha-
nem megkeriilhetetlen fatumként alakul.

Mindez szamtalan kérdést vet fel. Els6ként tisztdzasra szorul,
hogy a politikai kommunikacié és a politika valédi teljesitmé-
nye kozott valéban kizaré relacié all-e fenn, tehat mennyire ér-
vényes az a Kkritika, hogy a j6 vagy a sok politikai kommunika-
ci6 a politikai teljesitmény (ebben az értelemben kormanyzati
és ellenzéki ellen6rzé munka) rovasara valik. A globalistél a lo-
kalis megallapitasok felé haladva vizsgalhatd, hogy aktudlisan
Magyarorszagon milyen kolcsonhatasban all egymassal a mé-
diakozeg és a politika, melyik alrendszer hizza inkdbb maga
utan a masikat: ki a cselekvé és ki a kovetd, és milyen egyéb ko-
rilmények hatasaival érdemes szamolni? Végiil a médiaémely-
gés meghaladasanak lehetséges iranyait vizsgalva, felmeriil az
a vizi6, hogy épp a demokracidk negativ tiineteiért felel6ségre
vont mediatizalt politikai kommunikacié fedezhet fel 1ij utakat
a nemkivanatos folyamatok megvaltoztatasara, hogy megint
csak igazolja kiindul6 tételiink tartéssagat: a médium maga az
uzenet.

GLOBALIS JELLEMZOK. POLITIKAI KOMMUNIKACIO ES
MEDIUM KOLCSONHATASA
DEMOKRATIKUS REZSIMEKBEN

A mediatizalt politikai kommunikacié irant érzett és élénken
taplalt ellenszenv gyakran abszurd Kijelentéseket sziil. A ma-
gyar kormanyoldal és ellenzék 2005-6s politikai évet megnyité
szOvegeiben is sajatos dichotémiaként jelenik meg a tiil sok po-
litikai kommunikacié, szemben a tal kevés érdemi tettel, vagy
egész egyszerlien csak a tul sok beszéd szemben a kormdnyzds-
sal. Ezekbdl a nyilatkozatokbdl a politikai kommunikacié vagy
politikai beszéd egy olyan sajatos értelmezése rajzolédik ki,
amely mindenképp tavol esik azokt6l a norméaktél, amelyek va-
lamennyi demokraciakritérium-rendszerben kiemelt helyet
foglalnak el.

A politikai kommunikaci6 és a demokracia fogalmai kélcséno-
sen feltételezik egymast, hiszen ,birodalmak, kiralysagok, régi
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és modern diktatirak életében és térténelmében felismerhetd
érdek- és hatalmi csoportok kozotti kapcsolatokat (kommunika-
ciét) szigori értelemben nem lehet politikai kommunikaciénak
tekinteni” (Mazzoleni, 2002). A politikai kommunikacié tehat ér-
telmezhetetlenné valik nem demokratikus keretek kozott, szere-
pét a cenzura és a propaganda veszi at. Az abszolat uralkoddok
vagy diktatorok politikai cselekedeteit nem 6vezete beszéd, az
egyes dontések megsziiletését nem kisérte nyilvanos vita. Ezek-
ben a rezsimekben a kormanyzas tehat legy6zi és egyben Ki is ik-
tatja a politikaroél foly6 valodi és ellendrzés nélkiili beszédet.

A demokratikus hagyomany kezdetén, az 6kori gérog varosal-
lamokban a politikarél zajl6é beszédre mint minden cselekvések
legnagyszertbbikére tekintettek, amely a héztartastol teljesen
elkiiloniilé koéz szinterén zajlott. Nagyjabol ez a szociografiai-
politikai keret volt az utolsé a térténelemben, amelyben megva-
lésithato volt — a maga antidemokratikus korlataival egyiitt — a
kézvetlen demokracia gyakorlasa.

Mindezt Hanna Arendt a ,,vita activa” fogalmaval irja koriil,
amelyben benne foglaltatik az emberi élethez sziikséges tevé-
kenységek harom f6 csoportja: a munka, az eléallitas és a cse-
lekvés (labor, work, action). Munka révén az ember Kielégiti
természetes sziikségleteit, elallitas keretében pedig 4j, tarto-
san hasznalhat6 targyak, eszkozok eléallitasaval végezheté ma-
gasabb szintl tevékenység. Arendt értelmezésében e kett6tol
eltérden egyediil a cselekvés az a tevékenységi forma, amely ki-
zar6lag mas emberek kozosségében johet csak 1étre, hiszen ,,a
cselekvés megkiilonboztetheté az eléallitastol, amennyiben az
el6bbi nem lehetséges masoktdl elzartan; az elzartsag megfoszt
mindenkit a cselekvés lehetdségétdl. A cselekvés és a beszéd
megkivanja masok jelenlétét, éppugy, ahogy az eléallitas meg-
kivanja a természetes anyagok jelenlétét, és azt a vilagot,
amelyben az elkésziilt termékek elhelyezhetéek. Mig az el6alli-
tas tevékenységét folyamatosan koriilveszi az anyagi vilag,
amellyel kapcsolatban all, addig a cselekvés tevékenységét a je-
len 1év6 és kapcsolatban all6 mas emberek tetteinek és szavai-
nak halézata hatarozza meg” (Arendt, 1958, pp 188)2.

Miképp hatarozza meg az antik demokracidkban a médium
jellege a politikai kommunik4ciét, avagy miképp érvényesiil a
,médium maga az iizenet” allitds ebben a keretben? A médium
ebben az esetben azonos az agéraval vagy a féorummal, alapja a
koézéletben részt vevok alacsony szama, amely biztositja a koz-
tik létrejové kommunikaciés halézat mikodGképességét tuda-
tuk barmilyen mcluhani értelemben vett kiterjesztése, tehat te-
lekommunikacié nélkiil. Ilyen koézvetiték hidnyaban a médium
mindségét a résztvevok él6 beszédének mindsége hatarozza
meg, akiknek sokasagabdl kiemelkedik a szénok, az él6 beszéd
mestere, és , barmely mas mivésszel szemben is a sz6noké lesz
az els6bbség a tomeg el6tt; mert nincs dolog, amirdl a szénok a
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sokasdgnak ne tudna meggy6zébben beszélni, mint mas ember-
fia” (Platon: Gorgiasz. Idézi Mazzoleni, 2002).

Az antik politikai kommunikacié sajatossagat tehat épp a mai
értelemben vett média hidnya és sziikségtelensége hatarozta
meg. Nagyot ugorva az id6ében, a felvildgosodassal és a polgari
forradalmak révén ismét fontos szerephez jut a kommunikacio,
de ezittal mar az elemi médiumként megjelené kozvetlen be-
széd onmagaban nem tenné lehet6vé a habermasi kézszféra
megteremtését. A problémat athidaland6 a tudat technolégiai
kiterjesztésének els6 megnyilvanulasaként megjelenik a nyom-
tatott sajto, és ezzel kezdetét veszi a mediatizalt politikai kom-
munikéacié korszaka.’

A politikai kommunikaciét korabban egyediil meghatarozé
sz6nok személye mellett — és részben helyett — megjelenik az 4j-
sagiré. Politika és hirmédia innentdél kezdve elvalaszthatatlanul
egyiitt 1étezik és hat egymasra. Kezdetben a kézszféra csupan a
politikai részvételre képes kevesek szamara allt nyitva. Valasz-
téjog és ujsagolvasas egy szik kor kivaltsagaként jelent meg. E
kor tagjainak az djsagokon keresztiil lehet6ségiik lett politikai
cselekvésiik részletekbe mend, analitikus kommentalasara. A
szénoklat ugyan tovabbra is fontos része volt a politikusi cselek-
véskészletnek, de emellett mar Gj és egyre nagyobb hatasa le-
hetéségként jelenik meg a telekommunikaci6 — egyelére csupan
az Gjsagok hasabjain.

Milyen valtozasokat idézhet el6 az Gjsagon keresztiil torténd
politikai kommunikaci6é? A nyomtatas térben és idében is elva-
lasztja az lizenet kiild6jét és fogaddjat, és kizarélag a nyelvi tar-
talom kozvetitésére szoritkozik, az iizenet dekdédolasaban leg-
feljebb fot6k és abrak sietnek az olvas6 segitségére. Mig az an-
tik politikai kommunikacié fogyasztasa egyidejliséget és ,egy-
helytiséget” kovetelt meg, addig az Gjsag révén ezek a kotelmek
megsztlintek. Mig a klasszikus szénok atvihetd iizenetének hosz-
szat a hallgatésag tiirelme, esetleg a nappalok véges hossza kor-
latozta, addig az Gjsag altal kozvetitett politikai izenetek korlat-
jaként megjelent a lapok véges terjedelme és az ennek megfele-
16 Gjsagiroi-szerkeszt6i szelekcid, amelynek kritériumaul a hir-
érték megléte, illetve hidnya valt.

A dominansan irott szovegként megjelené politikai kommuni-
kacié az absztrakci6 legmagasabb fokat jelenti. A személyében
megfoghaté, szonoklataiban cselekvévé emelkedd vezeté vagy
vezér helyét nagyban atvehetik a politika absztraktabb aktorai,
a nemzetallamok, biirokracidk és leginkabb a partok. Ezen 1j
szerepl6k koherensen kifejtett mitoszrendszer, értékrend vagy
ideolégia mentén Oltenek testet. Sikeriik fontos épit6kove, hogy
a gyakran terjedelmes narrativaikat minél szélesebb korben és
minél hatdsosabban tudjak eljuttatni, erre az Gjsag — feltételez-
ve az egyre boviil6 iskolazottsagot — alkalmas és fontos eszkoz-
nek tekinthetd.
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A politika ezoterikus vilaganak lathatéva tett 0sszefiiggései-
rél a nyomtatott sajtén keresztiil tijékoz6d6é ember 6nmagéaban
az Ujsagolvasassal nem valik résztveve polgarra, de az igy meg-
szerzett értesiilések alkalmassa teszik, hogy a politika jelensé-
geir6l attittidot alakitson ki, és ennek megfeleléen az érdemi
részvételre lehetdsége nyiljon. Osszefoglalva tehat valészintsit-
het6, hogy a politikai kommunikaciéban domindnssa valo
nyomtatott sajté dnmagiban a médium sajatossagainal fogva
nagyban formalta a politikai részvétel kiszélesedésével, a t6-
megpartok megjelenésével 6sszefiiggd turbulens valtozasokat.
Torténelmi 1éptékben viszonylag rovid idé alatt kellett sok em-
berhez 6sszetett, semmilyen korabbi élményanyaghoz nem ha-
sonlithat6 absztrakt informé&ciét eljuttatni, és erre az Gjsag al-
kalmas eszkéznek bizonyult.

A mediatizalt politikai kommunikacié legijabb, gyakorlatilag
maig tartd korszakat az elektronikus médiumok, tehat a radié
majd a televizié megjelenése hozta el. A két eszkoz altal megha-
tarozott idészakot vizsgalataimban gyakorlatilag egyként keze-
lem. Ezzel nem kivdnom zaréjelbe tenni azt a hatalmas valto-
zast, amely a kép tovabbitasanak lehetdségével bekovetkezett,
de mas 1ényeges tulajdonsagaikat tekintve a televizié és a radié
olyan hasonlésagokat mutatnak, amelyek a kozos targyalast
megengedhet6vé teszik.

E tulajdonsagok természetesen ebben az esetben is a médiu-
mok technikai sajatossagaibdl kovetkeznek. A miisorszoras el-
jarasa egyiranyu, ami egyidejl, az lizenet vevdjét a mindenki
szamara azonos musorfolyam passziv befogadasara kényszerit6é
kommunikaciés csatornat eredményez. Fizikai keretet igy egy-
értelmiien az id6, pontosabban a mitsoridé szab. Ezt az allitast
o0sszevetve az antik agoérardol mondottakkal akar azt is mondhat-
nank, hogy ebben az értelemben nagy a hasonlésag, mikézben a
két politikai kommunikaciés korszak valddi természetérél meg-
lehet6sen mas kép él benniink.

Valgjaban azonban meglehetésen eltéréen viselkedik a mu-
soridé korlatozo tényezéként, mint a puha korlatként felfoghat6
hipotetikus naplemente, amely az 6kori politikai kommunikaci-
6nak szabott hatart. Az elektronikus mtsorszérasban a kezde-
tektdl jelentds és Kkikeriilhetetlen szerepet kapott a szérakozta-
tas, igy a politikai tematikaji miisoroknak a szérakoztaté miso-
rokkal kellett a rendelkezésre all6 idén megosztozniuk, mégpe-
dig agy, hogy az utébbinak rendre tébb jutott, alkalmazkodva az
altalanos kozonségigényekhez. Mindez természetesen egy, a
mai altaldnostél sok tekintetben eltérd, kis szamu, jellemzéen
allami monopdéliumban 1év4, altalanos tematikija radiézast és
televizi6zast feltételez.

Az ilyen médon Kkiszoritott szlikos misoridébe kellett és jel-
lemzéen kell ma is a kozélet jelenségeirdl, 6sszefiiggéseirdl szo-
16 relevansnak tételezett informaciét bestriteni. A befogadé
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hallgaténak vagy nézdének nincsen moédja az érdekl6dés vagy
érintettség szerinti szelekciéra, ezért a milsorkészitéknek tuda-
tosan kell az egy-egy témara szant miisorid6t réviden tartani
annak reményében, hogy az egyes témak irant nem érdekl6d6k-
nek is lesz tiirelmiik egy rovid tudésitast kivarni annak remé-
nyében, hogy a kovetkezé mar tobb szubjektiv hirértéket tarto-
gat. Ez a korlat sziikségszerten leegyszertsitéshez, erdteljes to-
moritéshez és olyan Kkritikus szelekci6hoz vezet, amely egyes —
a nyomtatott sajté szamara még feldolgozhaté, kézepes hirérté-
ki - Ggyeket teljesen Kirekeszt.

Az €16 sz6 vagy még inkabb az é16 kép az absztrakcié sokkal
alacsonyabb fokat feltételezi a nyomtatott szévegnél. Intézmé-
nyeknek, szervezeteknek, partoknak nem lehet sajat hangjuk,
még kevésbé sajat arcuk. Egy televiziés kamera keres6képébe
nagyon nehéz befogni egy teljes partot — ez legfeljebb a magyar
rendszervaltas pillanatara jellemzd, az6ta rég elfeledett, par f6-
bdél allé , kalandpartoknal” tlinhetett lehetségesnek. Sokkal in-
kabb képbe komponalhaté egyetlen beszéld, cselekvé ember, a
vezetd, aki személyében képvisel intézményeket. A politikai
kommunikacié fészerepldjévé igy ismét az ember valik, aki sok
szempontbdl az antik szénokhoz hasonl6 kvalitasokat hordoz, de
a dominans médium sajitossagait figyelembe véve nevezziik 6t
jol beszél6, képernyb6képes vezetd politikusnak. Osszességében
a szakirodalom a perszonalizdcié fogalmaval irja le ezt a folya-
matot.

Az 1jsag altal dominalt médiarezsimmel szemben a részvétel
lehet6sége csokken a kozéletrdl televizion keresztiil tajékoz6dé
polgar esetében. A teljes passzivitassal jaré befogadas, a szer-
keszt6i szelekcid, tomorités és leegyszerisités tehetetlen el-
szenvedése jellemzéen elégtelen mennyiségl tudast biztosit a
politika jelenségeirdl ahhoz, hogy az érdemi részvételben infor-
macios oldalrél tAmogatast biztositson. Mindez hozzajarul a po-
litikusi tevékenységek és teljesitmények megitélésének érdem-
ben valtoz6 mértékéhez. A gyakorld politikai vezeték mar nem
a torténetileg konstrualt politikai nagysagokkal allnak verseny-
ben, hanem az elektronikus média szérakoztatdé szegmensében
megjelend hiésokkel kell a figyelemért és megbecsiilésért meg-
kiizdeniiik. A jelenség kapcsan megfigyelheté formai és tartal-
mi valtozasokat a szakirodalom tabloidizdcié néven jegyzi.

Természetesen a radio, majd leginkabb a televizié6 dominans
médiumma valasanak kezdete 6ta bekovetkezett és a kozeljovo-
ben varhaté technikai valtozasok jelentésen arnyaljak és ar-
nyalhatjak az igy kibontakozé képet. A k6zonségigényekhez tor-
téné még szorosabb alkalmazkodéast hozta el az allami telekom-
munikaciés monopoéliumok korszakanak tobbnyire altalanosnak
tekinthetd lezarédasa és a kereskedelmi médiumok megjelené-
se. Némileg ellentétes iranyba, a fizikai korlatok részleges fel-
oldéasa iranyaba hat a mdholdas és kabeles televiziézas térhodi-
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tasa, amely a foldi sugarzasra rendelkezésre all6 sziikos frek-
vencidk logikajat megtorve véget vetett az altalanos tematik4ja
csatornak idészakanak, és a tematikus strukturalédas részeként
a kizarélag hirmédiumként funkcionalé csatornak megjelenését
is eldsegitette.* Mindez a médium alapveté tulajdonsigainak
megtartasa mellett annyi Gjdonsagot feltétleniil jelent, hogy a
politikai tartalma hirmisorszamoknak mar nem kell feltétleniil
a szorakoztaté miisorokkal osztozni a szlikos musoridén, és ez
elvileg lehetdséget biztosithatna az analitikusabb feldolgozasra.

A bevezetdben koriilirt blinbakszerep a politikai kommunika-
ci6 szamara tehat ebben az értelmezésben nagyban a médium
sajatos, jorészt a technikai adottsagokbdl kozvetleniil eredé tu-
lajdonsagaibdl kovetkezik. Ha a médium maga az iizenet, mint
ahogy nyit6 felvetésiink is 4llitja, akkor a jelenleg dominans
médiumnak tekinthetd televizié maga a politikai kommunikéacié
legf6bb megformalgja, a médiaban dolgozék és a politika cse-
lekvdéi is csupan alavetik magukat a médium imperativuszanak.

Eljutva a jelenkor jelenségeihez, mindenképp emlitést érde-
mes tenni az internet formajaban megjelené Gj vagy halézati
médiumokrél. Ezek a lehet6ségek még nem teremtettek Gj mé-
diarezsimet, hiszen nem valtoztattdk meg a dominans médium
gika szerint megvizsgalni azokat a potencidlis hatasokat, ame-
lyeket egy lehetséges megvaltozott korszak eredményezhet.

A halézatba kotott, nem hierarchikus, kétiranyd és
interoperabilis kommunikécié megsziinteti a hagyoméanyos ér-
telemben vett térbeli és idébeli korlatokat. Sem a terjedelem,
sem a musorid6 nem értelemezhetd valodi korlatként ebben a
keretben. Igaz ez még akkor is, ha a gyakorlatban két korlatoz6
tényez6t, a tarhelyet és a savszélességet mindenképp meg lehet
emliteni. A fejlédés tendencidit figyelve azonban megéallapitha-
t6, hogy ezek kapacitasok egyre kevésbé alljak utjat a barmi-
lyen tartalmu, akar politikai kommunikéaciénak is.
bél adodo sajatossagoknal kell keresni (Barabasi, 2002). A gya-
korlatilag megszin fizikai korlatok kozepette az elérheté infor-
maciod, legyen az politikai vagy barmely mas tartalmd, oly mér-
tékben felhalmozddik, hogy Gj tipusa rangsor, szelektald ténye-
z6 jelenik meg: az egyes informaciot tartalmazé helyekre — cso-
moépontokra — vezetd utak, kapcsolédasok szama. Praktikusan
ez azt jelenti, hogy példaul az internet vildgaban az a tartalom
gy6zhet le mas tartalmakat, amelyre sok link mutat, vagy akar
egy link mutat egy olyan helyrdél, amire viszont sok link mutat,
és ezaltal vezet sok ut hozza.

Egy ilyen, elméletinek tekinthetd, de mar ma sok szempont-
bél jelen 1évé médiarezsimben a fészerepl6évé az valik, aki olyan
tartalmat képes eldallitani és elhelyezni a hal6zatra, amely ér-
dekességénél, hirértékénél fogva vonzza a hivatkozasokat, és
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ezéaltal valik hatasossa, éri el kommunikaciés céljat. A dramai
valtozas lehet6sége abban 4ll, hogy barmely méas korabbi médi-
ummal szemben a kommunikaciés siker mar nem fiiggvénye az
anyagi er6forrasoknak, a hatas kivaltasanak két feltétele van: a
tartalom hitelt érdemléen érdekes legyen, és a halézati topol6-
giaban el tudjon foglalni egy olyan kozponti helyet, amivel ez az
érdekességpotencial hatni tud. Amint azt korabban lattuk, eh-
hez elég lehet egyetlen kapcsolat egy meglév halézati kozpont-
hoz.5

A politikai részvételre gyakorolt hatdsa ennek az Gj médium-
nak tehat elvileg korlatlan, a gyakorlatban azonban nagyban
fiigg a média hasznalatanak ismeretétdl, a topoldgia logikdjahoz
torténd alkalmazkodas képességétdl. Ezek a képességek sokré-
tek lehetnek. Egy élénk vitat bonyolité on-line férumon sike-
res lehet az, aki gyorsan gépelve képes frappans és meggy6zé
szovegeket fogalmazni. Politikai jellegli kovetelést megfogal-
maz6 iizenet eljuttatasaban a legnagyobb sikert az arathatja, aki
képes egy csomopontot ,feltérni” és oda sajat tartalmat elhe-
lyezni — ez torténik gyakran népszerd és sokat latogatott honla-
pok tartalmanak jogosulatlan megvaltoztatisakor, amint ez
megjelenik a napi hirekben is, egyre jellemzdébben politikai tar-
talmu iizenetekkel.

A demokratikus rezsimeket jellemz6 politikai kommunikacio
dominans médium &ltal meghatarozott véaltozasait ezzel vazlato-
san attekintettiik. Osszefoglalasként a vizsgalat eredményeit az
1. tabldzat mutatja. A kovetkez6 rész konkrétabban vizsgélja a
logika alkalmazhatésagat a demokratikus rezsimje tizenotédik
évében jaré Magyarorszagon.

LOKALIS JELLEMZOK. MAGYARORSZAG ES
AZ ELHALASZTOTT MEDIAFOGYASZTAS HATASAI

A médium valtozasa nem csupan a nagy korszakok valtozasaval
gyakorolhat jelent6s hatéast a politikai Gizenetre, hanem szilikebb
koérnyezetben, egy-egy orszagra sajatosan jellemzo6 formaban is
érvényesiilhet a ,médium maga az lGzenet” allitas. Megfigyelé-
sek igazoljak, hogy a médiafogyasztasi szokdsok — sok maés
egyéb tényezl6 mellett — 6sszefiiggnek egy adott orszag vagy ré-
gi6 demokratikus hagyomanyaival, érettségével.

Az észak-eurépai orszagokban az Gjsagolvasast sosem tudta
az eurodpai atlagnak megfelel6en kiszoritani a televizio, és saja-
tos médon az on-line korszak eljovetelével ezekben az orszagok-
ban mutatkozott a legnagyobb kereslet az otthoni internet-
hozzaférésre is (Norris, 2000). Nem kivanom ezzel kétségbe
vonni a kinalati oldalon meglévé magas szintd infrastruktira
szerepét a nagyfoki internetpenetracié megteremtésében, csu-
pan azt a sejtés fogalmazom meg, hogy a keresleti oldalon is



KUMIN FERENC

114

1. tablazat

A politi-
Demok- | Kai kom- | Fizikai . . Hatas a Hatas a
. munika- keret Fdészereplo PRSI oy
ratikus ) . . politikai politika
cio domi- szabta cselekvo A
korszak py . . részvételre | szerepldire
nans mé- | Kkorlatok
diuma
A kozvet- . El§ sz6ban
len be- Az tizenet |., 1z
. ) szélgetés ) befogadasa J,Ol be§zelo
Antik Agoéra - Sz6énok és vitazé
korlatai azonos a )
P ) o vezetl esz-
térben és részvétellel ménve
idében y
A hatalom | Lrasban jol
. ... .. |Kkifejthetd
zart vilagat |, )
. . Szerveze- |,. _ ... értékek és
20. széa- Terjede- . .~ |Kkinyitja, ez- |. P
P tek, intéz- ) ideologiak
zad els6 |Ujsag lem, aktu- ) zel a rész- o
. mények, . talajan allo
fele alitas P vétel lehe- |. 0",
partok s . |intézmé-
téségét biz-
o nyek esz-
tositja )
ménye
Rovidit, t6-
e [A T ini
20. sza- . . |°8Y > |lataban
) Képernyo6- |ezzel a .
zad ma- |Tv P o versenyké-
. s Miisorid6 |képes po- |részvétel- s
sodik fe- |(radio) o . pes politi-
1 litikus hez elégte- .
e . kus eszmé-
len infor- nve
méciét szol- |
galtat
Erdekes |Korlatlan,
.. .. |és kapcso-|ennek Ki-
. Halo6zati 1z NP
21. sza- latokat hasznalasa |Kiszamit-
Internet |kapcsola- L P
zad , vonz6 tar- |a médium |hatatlan
tok szama v | oz
talom el6- |ismeretét6l
allitéja fiigg

fontos, régidspecifikus sajatossagok figyelheték meg, amelyek
talmutatnak a technolégia fejletségébdl levonhaté nyilvanvalo
kovetkeztetéseken.

Feltéve és megengedve tehat, hogy egy-egy région vagy or-
szagon beliill megfigyelhet6 sajatosan egyedi médiastruktiira
kélcsonhatasban all a politikai kommunikacioval, Magyaror-
szag rendszervaltas utani médiatorténete is Gj megvilagitasba
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keriilhet. A vizsgélatot természetesen Ki lehetne terjeszteni a
kelet-kozép-eurdépai régié valamennyi orszagara is, de jelen
irasban az egyszer(bb attekinthetdség és a biztosabb talajon al-
las igényével megelégszem a magyar 0sszefiiggések vizsgalata-
val.

A rendszervaltas el6tti idék konkrét elektronikus médiamo-
nopoéliuma és a kvazi nyomtatott sajté véleménymonopoéliuma a
piac egyéb teriileteit is meghataroz6 hianyt hozott 1étre a mé-
diakinalat vildgaban is. Ahogyan példaul auté, ruha vagy hir-
adastechnika kapcsan, gy Gjsag és tv vonatkozasaban is a kor-
szak altal felkinaltnal tobbre, valtozatosabbra, az igényeknek
jobban megfelelére lett volna kereslet. A rendszervaltissal
megsziind hidny az aruk piacan sajatos, sok tekintetben irracio-
nalis fogyaszt6i magatartast sziilt. Jelentés méreteket 6lt6tt a
korabban elhalasztott fogyasztas miatti tiirelmetlenség, ami a
korlatok lazulasaval nagyobb keresletet generalt, mint amit fel-
tehetéen egy fejlett orszagban tapasztalhattunk volna ceteris
paribus (Arvai-Menczel, 2000).

Hasonl6é médon eltilzott és akar irraciondlisnak is tekinthet6
valaszokat sziilt a magyar médiapiac megnyilasa. Ennek talan
leglatvanyosabb illusztraciéja egy emlékkép lehet: a kilencve-
nes évek elején els6ként a Kkiilfoldi miiholdas adasok vételével
indult meg a televiziokinalat béviilése, és majdnem mindenki
lelkesedéssel vegyes ahitattal csiing6tt a mara mar pokolba ki-
vant reklamblokkokon, amelyek raadasul érthetetlen nyelven
kinaltak Magyarorszagon nem is kaphat6 termékeket. Bar id6-
vel az ilyen fokon tdlzott reakci6k mérséklddtek, az elhalasztott
médiafogyasztas bizonyos hatasai tartésnak bizonyultak és a
mai napig jelen vannak.

Az elektronikus média és leginkabb a televizi6 vilagaban a
valédi rendszervaltassal feléré nyitas raadasul jelentés késés-
sel kovetkezett el. A komoly hirtartalmak vonatkozasaban gya-
korlatilag a médiatorvény életbelépéséig megmaradt a kozszol-
galati csatornak monopdliuma a televiziézasban, de a korabban
feléled6 kereskedelmi radiézas sem veszélyeztette eleinte a ha-
gyomanyos adok els6dleges hirforrasszerepét. A foldi sugarza-
st kereskedelmi csatornak, a miholdas programok, illetve a
fejlett kabeltévés szolgaltatasok térhoditasaval visszaszorult a
lehetséges hirforrasokat korlatozé technikai, illetve szabalyo-
zasbeli természetd szlikosség.

Miben nyilvanult meg az elhalasztott médiafogyasztas? Els6-
sorban a bulvar iranti elementaris igényben, ami a kezdetektdl
veszélyeztette a komoly nyomtatott lapok pozicidit, de a folya-
mat betet6zését az orszagos foldi sugarzasi kereskedelmi tele-
viziék indulésa jelentette, amelyek révén a bulvarkinalat rend-
szerré allt 6ssze: a nyomtatott lapok tartalmat egyre inkabb a
televizi6k musorai altal konstrualt pszeudéesemények biztosi-
tottdk, mikoézben a kereskedelmi tévék hirmitisorai jelent6sen
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megvaltoztattak a hirfogyasztasi szokasokat.6 A bulvar és kiil6-
nosen a televiziés bulvar korabbi hidnya tiirelmetlenné tette a
médiafogyasztokat, és a kapuk kinyilasaval varatlanul hevesen
forditottak hatat a komoly tartalmaknak és valtak kizarélag bul-
varfogyasztokka.

Az 1j szerepl6k Gj jatékszabalyokat hoztak magukkal. A ha-
gyomanyos Ujsagiro-televizios paradigma és az ennek megfele-
16 hirértékfogalom a kereskedelmi szempontok els6dlegessé va-
lasaban alapjaiban értékel6dott at. A szerkesztéi szelekciét ko-
rabban uralé politikai relevancia szempontjaival ellentétben
el6térbe kerilt az alapveté emberi érdeklédés (human interest)
kivaltasdnak megfelel6 rangsorolas. A minél magasabb nézé- és
példanyszamban érdekelt médiumok a maguk vilagos és kony-
nyen értelmezheté szempontjai szerint teljességgel racionali-
san jartak el. A tabloidizacié folyamatat a korabban szilardnak
tekintett mércékhez szokott véleményformalok, az idésebb 1j-
sagiroi garda, de maguk a politika szerepldi is eleinte fintorog-
va fogadték, az egykori monopolmédia altal felhalmozottnak té-
telezett kulturalis orokség eltékozlasat 1attak benne.

A folyamat eredményeképp jol elkiilonitheté médiafogyasztoi
taborok jottek, amelyeket ugyanazok az emberek alkottak, akik
a politikai piac keresleti oldalan valasztoként vannak jelen. El-
keriilhetetlenné valt ezaltal, hogy a médiafogyasztas szerinti
atstruktiralodas a politikai kommunikacidra is ranyomja bélye-
gét. Némi leegyszeriisitést megengedve harom jellemz6é média-
fogyasztoi csoport kialakulasa figyelheté meg. Az els6be tartoz-
nak mindazok, akik elhalasztott médiafogyasztasuk kovetkezté-
ben kritikatlanul iidvézlik a konny( tartalmak aradatat, és aki-
ket igy a bulvar teljesen magaba szippantott. Hivjuk 6ket alva-
jaré médiafogyasztoknak!

A masodik csoportot alkotjak a politizalast egyfajta szabad-
idGs tevékenységként kezeld, a nagyon biztos partpreferencia-
val rendelkezd, rendkiviil aktiv és kornyezetiikkben vélemény-
formalénak mindsiil6 allampolgarok. Nevezziik 6ket politika-
fiiggd médiafogyasztoknak!

Végiil a harmadik csoportba sorolhaték a magas iskolazott-
saggal, tarsadalmi felelésségtudattal rendelkezé allampolgar-
ok, akik meglévé tudasuknal fogva és egyéb motivacioktél ve-
zérelve moralis kotelességiiknek érzik a politikai részvételt és
az ehhez elengedhetetleniil sziikséges politikai tajékozédast.
Hivjuk 6ket elit médiafogyasztoknak!

Ebben a modellben tehat komoly politikai sajtétermék az
utébbi két csoport szadmara késziilhet. J61 1athaté azonban, hogy
mas igényeket tdmasztanak a két eltéré csoporthoz tartozé
egyének. Az elit médiafogyaszték szamara elsédleges érték a
profi Gjsagir6i munka, az ebbdl fakadé targyilagossag, aranyos-
sag, figgetlenség. A szamukra célként Kitiz6tt alapos és meg-
bizhat6 tajékozottsagot csak a szakszerten eldallitott, elfogulat-
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lanul szerkesztett hirek, illetve tudast és tekintélyt maguk mo-
gé allitani tudé vélemények teremthetik meg.

Az elit médiafogyaszt6 — éppen nagyfoki tajékozottsaga okan
- kialakit egyfajta képet maga szamara a média gazdasagi kény-
szereir6l. Tudja, hogy a nyomtatott sajté nyomdai, terjesztési
koltségei tetemesek, és hogy a komoly tartalmakra jellemz6 ala-
csony példanyszamok mellett egyre nehezebb a rentabilis el6al-
litds. Hasonldan sejti, hogy egy radios, de kiilondsen televiziés
csatorna gyartasi és miisorszorasi koltségei szintén hatalmas
o0sszegeket emésztenek fel, ebbdl kifolyblag az 6nmagaban nye-
reséges muikodés lehet6sége kapcsan modelliink szereplGje ké-
telyeket fogalmaz meg.

Anekdotikus forrasokbdl az elit médiafogyaszt6 arra az allas-
pontra juthat, hogy az ilyen, hagyomanyos csatornakon keresz-
til miik6dé hirmédium épp a magas nem tartalmi jellegii el6al-
litasi koltségei miatt nem milkodhet hosszabb tavon valamilyen
politikai erd bujtatott vagy direkt tamogatasa nélkiil. Mivel sza-
mara jellemzdéen rendelkezésre 4ll internet-hozzaférés is, kezdi
preferalni az on-line hirforrasokat, amelyekrdl sokkal konnyeb-
ben belatja, hogy a politikai fliggetlenséget fenntartva is mii-
koédhetnek, hiszen kizarélag a tartalom eléallitdsanak koltségét
sokkal nagyobb valészintiséggel tudjak ezek a médiavallalkoza-
sok 6nalldan is kigazdalkodni.

A folyamat kovetkeztében azok a hagyomanyos médiumok,
amelyek az elit médiafogyasztok igényeinek megfelel6 tajékoz-
tatast tlizik ki célul, egyre csokkend példanyszammal vagy né-
zettséggel kénytelenek szamolni. Ha piaci alapon mikddnek,
akkor a csdd és a megszilinés réme fenyegeti 6ket. Ha kozszol-
galati elektronikus médiumként tevékenykednek, akkor puha
koltségvetési hataruk folyamatos allami kiigazitasi igénye miatt
a politikai szandékok figgvényévé valhatnak, és ha ez megjele-
nik a tartalomban is, akkor a tovabbiakban mar nem képesek
egyaltalan Kkielégiteni az elit médiafogyaszték igényeit, azok
végleg elfordulnak téle.

Az alkalmazott modelliinket alkot6 masik csoporthoz, a politi-
kafiiggé médiafogyasztokhoz tartozok viszont nem veszik rossz
néven az altaluk fogyasztott hirmédia feltételezheté politikai
fligg6ségét. S6t! Hatarozott és Kkritikatlan partpreferenciijuk-
bél levezetheté moédon még iidvozlik is ezt a korilményt. Sza-
mukra a politikai valasztasaiknak megfelel6 hangnemben ké-
sziilt, ebbdl kovetkezé6 modon részrehajlé, nem targyilagos, a
vélemények mogé tudast és tekintélyt nem minden esetben al-
litani tudé médiatermékek fogyasztasa egyfajta szertartas, a sa-
jat politikai meggy6z6dés naponta ismétl6d6 visszaigazolasa-
ban rejlé 6rom forrasa. A politikafiiggé médiafogyaszté ezért az
élményért az Gjsagosnal orommel otthagyja a napilap arat vagy
sokkal inkabb el6 is fizet ra, ezaltal életképes példanyszamot
tud stabilan fenntartani. Az internet hasznalata ebben a kérben
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nem annyira altalanos, de még ennek lehet6sége sem feltétleniil
jelenti a szertartidsos hagyomanyos médiafogyasztas elhagya-
sat.

A politikafiiggé médiafogyasztékhoz sz616 médiatermékek
életben tartdasa érdekében 4all a hozzajuk kozel all6 politikai
erOknek. Ezekkel az eszkozokkel a partok egyiitt tartjak hagyo-
manyos szavazdébazisukat, és bizhatnak abban is — kiilonosen te-
levizié esetében —, hogy néhany kevésbé elkotelezett, de befo-
lyasolhaté médiafogyasztéhoz is eljutva akar béviilhet is a ta-
mogato6k tabora. Bar kozvetleniil partként nem finanszirozhaték
ezek a médiavallalkozasok, kiilonb6z6, gazdasagi racionalitas-
sal nem feltétleniil aldtdmaszthaté hirdetési megrendelésekkel
akar kormanyrdl, akar ellenzékbdl fenntarthaté a koltséges mii-
kodés is.

Lathat6 a fenti leirasbdl, hogy a komoly politikai tartalmat
hordozé médiumok sajatos szelekcion mennek keresztiil. A glo-
balis Osszefiiggéseket taglald el6z6 részben némiképp idealis-
nak bedllitott analitikus, a politika Osszefiiggéseit kritikusan
feltaré sajtoé visszaszorul, a talélésért kiizd, mikozben a politika
akaratnak megfeleléen m(ikodé elfogult médiumok stabil pozi-
ci6kkal rendelkeznek és a szeri6z szektorban egyre inkabb
meghatarozéva valnak.

Még nem esett sz6 a keresleti szempontbdl uralkodé alvajaré
médiafogyasztokrol. A szamukra késziil6 termékek - akar
nyomtatottak, akar elektronikusak - folyamatosan névekvo pia-
ci részesedésrdl tudnak beszamolni. Nem kivan kiilon6sebb em-
pirikus igazolast az a mar-mar kozhelyes megallapitas, hogy a
legnépesebb kozonséget a bulvar csatornain keresztiil lehet el-
érni. A korabban elhalasztott bulvarfogyasztastol tiirelmetlen
kozonség még mindig nem tud betelni a konnyd miifaj amugy
egyre kevesebb névummal szolgalé kinalataval, és toretlen el-
szantsaggal utasitja el a komoly, politikat is érint6 tartalmakat.

A politikai kommunikaci6 tehat egy sziik, elitmédiat fogyasz-
t6 kritikus réteg igényeitdl eltekintve alapvetéen két tipusu fel-
adattal kényszeriil megkiizdeni: az in. komoly médiumok vila-
gaban jo kozelitéssel egyértelmi barat/ellenség distinkciot ko-
vetve jar el, kiszolgalja és egyben kihaszndalja a baratot, illetve
keriili az ellenséget, mikozben a kozonség nagyobb részét alko-
t6 alvajarok felé keresi a kapcsolatot olyan médon, hogy iizene-
te az emberi érdekl6dés bulvarra jellemz6 mércéje szerint is at-
vigye a szerkesztdi 1écet.

A bevezetében emlitett blinbakszerep a politikai kommunika-
ci6 kapcsan Magyarorszagon is gyakran el6keriil. S6t, az ott
példaként emlitett elitél6 hivatkozasokat természetesen magyar
nyilatkozatokbdl vettem kolcson. Ebben a részben azt prébal-
tam koriljarni, hogy politika és média kdlcsénds viselkedése
nem feltétleniil valamilyen eltervezett stratégia szerint alakul
agy, hogy ezzel sok kritikara is lehetdséget teremt. A politikai
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kommunikacié jellegének alakitéi, politikusok, kommunikéaciés
tanacsadok (spin doctorok) és a média munkatarsai leginkabb
globalis és lokalis hatasoknak engedelmeskedve viselkednek a
megfigyelt médon. Ezek a hatdsok nem valamiféle 6sszeeskii-
vés kovetkeztében jelennek meg, hanem a médiumok sajatossa-
gaibdl fakadnak, igy valnak az lizenetet nagyban befolyasol6 té-
nyezové.

AZ EMBEREK VISSZATERNEK? o
RESZVETEL, DELIBERACIO ES KONZULTACIO

Visszatérve a globalis elemzés keretei kozé, a zaré részben a te-
levizi6 altal dominalt médiarezsim utolsé szakaszanak, lehetsé-
ges meghaladasanak sajatossagait vizsgalom. Valaszt keresek
arra a kérdésre is, hogy ezek a valtozasok elegend6ek-e ahhoz,
hogy egy 1j, a hal6zati kommunikacié altal dominalt médiare-
zsim eljovetelét eredményezzék. Megvizsgalom azt is, hogy
mindezek a médium szintjén lezajlé folyamatok mennyiben ja-
rulhatnak hozza a politikai kommunikaciéban testet 01t6 tizenet
atalakulasahoz, és ezzel mennyiben varhaté a médiafasultsag-
gal jellemzett Kiliresedés megallitasa, visszaforditasa.

A marketing vilagabdl kolcsonzott fogalommal élve a televi-
zi6 termékélet-ciklusanak utolsé szakaszahoz jutott. Ennek az
idGészaknak altalanos jellemzdje, hogy megkezdddik a nyitas va-
lamilyen alapvetéen j, helyettesité termék iranyaba, de ennek
ellenére a kidregedo termék is tébbé-kevésbé 6rzi piaci pozici-
6it, eldallitéi pedig Kkiillonbozé erdfeszitéseket tesznek azért,
hogy életciklusat minél jobban Kitoljak. A televizi6zas esetében
vildgos médon a kihivas a halézati médiumok, az internet ira-
nyaboél érkezik. A hagyomanyos muisorszoras egyidejliségét,
uniformizaltsagat és egyiranyasagat feloldé 1ij elektronikus mé-
diumok kétségteleniil a televizié altal dominalt médiarezsim
kozelgb végét vetitik elbre.

A tévé azonban nem hagyja valasz nélkiil az internet jelentet-
te kihivasokat. A telekommunikaciés technolégia fejlédésével
maga is atalakul, kihasznélva az Gj lehetéségeket, de megorizve
a televizi6 1ényegét. Uj fogalmak jelzik az életciklus Kkitolasanak
elszant folyamatat: tematikus csatornak, digitalis mdsorszoras,
részvételi tévé (participation tv). Ez utébbi terminus egy olyan
jelenséget takar, amely a szakemberek altal mar oly sokszor an-
ticipalt médiakonvergencia elsé valddi, tomegesen jelentkezd,
tarsadalmi méret( és hatalmas tizleti sikert is hoz6 manifesztu-
ma.

A részvételi tévé integralja ugyanis a televiziés misorszolgal-
tatast és az egyszeri adatatvitelre szolgalé népszerd mobil tele-
kommunikaciés szolgaltatasokat, leginkabb a szoveges alapu
sms-t és ijabban mar a multimédia-képes mms-t is. Bar maga a
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kifejezés az 6vatlan szemlélében valamilyen mediatizalt részvé-
teli demokratikus folyamat Kibontakozasat sejtetné, val6jaban
jelen pillanatban meglehet6sen egyszeri és iizletileg magasan
motivalt szérakoztaté felhasznalas a jellemzd, els6sorban tele-
viziés show-miisorok menetét befolyasoldé sms- szavazasok jel-
lemzik az 4j televizi6s sikerhullamot.

Ennek illusztralasara a vilag szamos pontjarol hozhaté példa.
A Fiillop-szigeteken a televizids jatékokra szakosodott csatornak
jatékosait emelt dijas sms-ekkel lehet irdanyitani, a bekapcsol6-
dé tavoli jatékosok atlagosan hisz sms-t kiilldenek adasonként.
Németorszagban egy tisztan televizios chatprogramként miko-
dé csatorna napi 180 ezret meghaladé szamui emelt dijas sms-t
fogad. Az USA-ban az American Idol cimi vetélked6 dontéjéhez
kapcsolédéan tébb mint 2,5 milli6 nem emelt dijas szoveges
uzenetet kildtek a nézék 2002-ben, 2003-ban viszont hasonld
szamban kiildtek emelt dijas sms-eket az All My Children cimu
szappanopera keretén beliil lebonyolitott vetélkeddre. Végiil Ir-
orszag példaja is beszédes, ahol a mindodssze 3 milliés lakossa-
gl orszag ,,You’re a Star” (Sztar vagy) cimi televizids vetélke-
dgje dontéjében a mindossze harom 6rat nyitva tartott szavaza-
si id6szak alatt 1,2 milli6é szavazat érkezett, ebbdl 800 ezer sms
(www.cellular-news.com és www.participationtv2003.com).

Lathato tehat a médiapiacon meglévé hihetetleniil erés keres-
let a televizidé egyiranydsagat megtoro interakci6 irant. Kétség-
teleniil a fent idézett példak és a részvételi televizié nagy siker-
torténetei a szoérakoztatas szférajaban jelennek meg, viszont a
modszer, a néz6kben meglévé igény ténye a keményebb miifaj-
okban is valtozasokat hozhat, és ez mar nem hagyhatja érintet-
lenil a politikai kommunikaciét sem.” Sms-szavazas vagy sms-
ben kiildhet6 tartalmi hozzaszélasok megjelenitése egyre gyak-
rabban szinesiti a hirm@sorok kinalatat is. A szkepszis persze
ezekben az esetekben is jogos lehet. A szavazasok moédszertani
szempontbdl gyakorlatilag értelmezhetetlen eredményeket hoz-
nak, mivel a piacon versengd miisorkészit6k szamara elsédle-
ges szempont az emelt dijas konstrukciébdl szarmazé bevétel
maximalizdlasa, és nem valamiféle demokratikus szabalyrend-
szer 1étrehozasa. Mindezen fenntartasok ellenére a részvételi
tévézés épp a nevében hordozott fontos névumot lophatja be a
médiaémelygéstdl fasult polgarok politikaval kapcsolatos élmé-
nyei ko6zé: a részvételt.

Egy masik figyelemre mélté televiziéalapd, de a televizi6 al-
tal domindlt politikai kommunikécié hagyomanyos keretein tal-
mutatd fejlemény a deliberativ politikai kisérletek médiaese-
ménnyé emelése. A deliberativ demokracia fogalma gyakorlati-
lag egyidés magaval a demokraciaval, hiszen — amint ez korabe-
li szévegekbdl vilagosan Kitlinik — az 6kori Athénban kialakult
tarsadalmi rendszer Kifejezetten favorizalta a tanacskozast, a
vitat, amelyet nem a cselekvés akadalyozdjaként, hanem sokkal
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inkabb valamennyi bolcs cselekvés sziikségszeri feltételeként
tekintettek (Elster, 1998). A deliberativ demokraciaelméletek
nem Aallnak szoéges ellentétben a Max Weber vagy Joseph
Schumpeter altal képviselt elitista felfogassal, mivel nem feltét-
lenil igénylik az apriori kozjé meglétét, csupan azt allitjak,
hogy az egyénenként eltér6 preferencidk célszerti kommunika-
cioval kozelithet6ek (Nino, 1996).

Az elmélet gyakorlatta alakitasdban James S. Fishkin az aus-
tini székhelyl University of Texas professzora végzett fontos és
nagy hatasi munkat. Lényegében a tudomanyos kutatas és a ko-
zéletet formalé6 médiamunka kozotti hatarmezsgyére helyezte
tevékenységét. Az elméleti problémak és distinkciok helyett fi-
gyelmét sokkal inkdbb a deliberativ dontéshozatali folyamat
gyakorlati problémai hataroztak meg.

Fishkin legfontosabb és legtobb figyelmet kivalté eredménye
a deliberativ szavazas modelljének (Deliberative Polling) meg-
alkotasa, ami — a politikatudomanyban megsziiletett fogalmak
kozil egyediilallé médon — kereskedelmi védjegyként a szerzé
tulajdondban van. Az elsé deliberativ szavazast 1996-ban tartot-
tak, amely a tobbi kozott a University of Texas, az amerikai
nemzeti kozvélemény-kutaté intézet és Jim Lehrer, a
Watergate-botranyt kirobbanté tekintélyes aGjsagiré médiaval-
lalkozasanak egyiittmikodéseként jott 1étre.

A televizi6 kulcsszerepldje volt az azéta megtartott hisz ha-
sonlé rendezvénynek is. Amellett, hogy Fishkin elméletében
fontos szerepet kap a tanacskozasok mediatizalasa, a nemzeti
lgyek tanacsa (ezzel a névvel tartjak a deliberativ szavazaso-
kat) érdekes televiziés tartalmat is szolgaltat, amely igényt tart
nézok szazezreinek érdeklédésére. Ezzel egy csapasra egyértel-
miuivé valik a kereskedelmi védjegy bejegyzésének sziikséges-
sége e sajatos tarsadalomtudomanyos innovacié kapcsan.

A deliberativ szavazas alapjait egy a tarsadalomtudoméanyok-
ban, kiilon6sen a politolégidban meglehetésen ritkan alkalma-
zott modszer, a kisérlet alkotja, amely azt vizsgalja, hogy mi-
képp valtozna meg az allampolgarok véleménye fajsulyos, az
egész nemzetet érinté kérdésekben, ha kell6 idével és erdfor-
rassal rendelkeznének egy ideélisnak tételezett, relevans infor-
maciok birtokdban bonyol6édé tanadcskozashoz. Maga az ese-
mény egy tobb szaz, véletlenszerlien 6sszehivott meghivottat fo-
gad6 egész napos vagy akar hétvégés rendezvény. A résztve-
véknek lehetdségiik van arra, hogy szemtél szemben vitatkozza-
nak az 6sszejovetel napirendjén szereplé tigyekrol, illetve, hogy
kozvetleniil kérdéseket tegyenek fel a téma szakértbinek, vala-
mint a témaban illetékes politikai dontéshozéknak. A kisérlet-
hez adatokat az szolgaltat, hogy a meghivottak preferenciait ha-
gyomanyos kozvélemény-kutatasi moédszerrel a rendezvény
el6tt és utan is mérik, és a két eredmény kozotti eltérést értel-
mezik a tanicskozas eredményeként. Szavazas vagy alku nem
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jelenik meg a folyamatban, a kisérlet szervez6i egyediil a pre-
ferenciadk elmozdulasa irant érdeklédnek.

Az ilyen keretek kozott megtartott deliberaciés események
népszerd és érdeklédésre szamot tarté televiziés misorszamo-
kat eredményeznek. Sajatos moédon épp a hirmédia altal okozott
fasultsag vezetett el ebben a példdban ahhoz, hogy a hirmédia
alkot6i olyan, a politikat egészen 14j iranybdl kozelité tartalma-
kat keressenek, amelyek altal a miifaj ismét versenyképessé
valhat a szorakoztaté musorszamokkal szemben. Ennek eléré-
sére a jol fésiilt mondatokban kommunikalé6 hagyomanyos f6-
szerepl6k — politikusok és szakért6k — helyett azokat az egysze-
rd embereket allitja kozéppontba, akik egymassal kommunikal-
va, a sajat szavaikkal probaljak értelmezni a politika jelensége-
it, és ekdzben megérteni az ellentétes nézépontokat.

A politikai részvétel sajatos modja ez: a média technikai
adottsagait tekintve semmi valtozds nem térténik, hiszen az
eseményrdl késziilt 6sszefoglalokat a néz6k ugyanolyan passzi-
vitassal végignézik, mint barmely mas mitisort. Ugyanakkor a
tartalom magarol a részvételrdl, a politikai részvétel egyfajta
lehetséges, racionalis keretek kozé szoritott modjardl szol, és
ezzel olyan mintat, modellt kézvetit, amely Gjszertinek hat a po-
litikai kommunikacié hagyomanyos keretei kozott.

A televizi6 szamos hasonlé Kkisérlettel tolhatja Kki
termékéletciklusa végét, a halézati médiumok altal dominalt Gj
médiarezsim eljovetelét azonban nem képes megakadalyozni.
Kevés latszik még abbdl, hogy a valtas milyen valés hatéssal le-
het a politikai kommunikacié természetére. Nem tudhatjuk még
biztosan, hogy a ,,médium maga az lizenet” allitds tovabbra is
érvényes marad-e ebben a szféraban.

A Kkilencvenes évek masodik felében megjelent techno-
populista, internetalapi demokraciat vizionalé felfogasoknak
mara egyre kevesebb sz6szbldja akad. Az utépikus elképzelések
helyébe egyre inkabb azok a realista megkozelitések keriilnek,
amelyek megfogalmazasaban a halézati kommunikacié éppen a
kiliresed6 képviseleti demokraciat toltheti meg (jra tartalom-
mal és valdédi funkciéval. Az optimista forgatokényv kézponti
fogalma a konzultdcid, amely kihasznalva az ) telekommunikéa-
ciés technolégidk adta lehetéségeket, csatornat nyit a valaszték
tudataban elszértan jelen 1évé tudas és tapasztalat valamint a
politikai dontéshozéas kozott (Coleman, 2002).

Egy célszertien felépitett struktiraban mindkét oldal - va-
lasztok és politikusok — egyarant érdekeltté tehet6k abban, hogy
a konzultacion alapulé kommunikécié sikeres legyen. A valasz-
t6t motivalhatja, hogy a szamara fontos és alaposan ismert
liigyek kapcsan lehetdsége nyilik arra, hogy a dontéshozatalt be-
folyasolja. A politikus a konzultacié altal adott szakteriiletekrol
olyan tudasra tehet szert, amely egyéb modon alig vagy csak
komoly koltségek aran lenne elérheté. A minél szélesebb bazis-
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bol megszerzett tudas alapjan hozott déntések nagyobb valdszi-
nliséggel vezetnek valasztoi elégedettséghez és ezzel potencia-
lisan jobb, stabilabb politikai poziciéhoz.

Amennyiben a politikai kommunikaci6 alatt egy ilyen jellegd,
kolcsonos érdekeltségen alapuld, kétiranyd folyamatot fogunk
érteni, a fogalom joggal szamithat arra, hogy megszabadul
azoktol a negativ konnotacioktol, amelyek jelenlegi allapotaban
- gyakran nem is annyira jogosan - jellemzik.

JEGYZETEK

1 Sajat forditds. Az eredeti szoveg: ,,...the medium is the message. This is
merely to say that the personal and social consequences of any medium - that
is, of any extension of ourselves - result from the new scale that is introduced
into our affairs by each extension of ourselves, or by any new technology”
(McLuhan, 1964).

2 Sajat fordités, az eredeti szoveg: ,,Action, as distinguished from fabrication,
is never possible in isolation; to be isolated is to be deprived of the capacity
to act. Action and speech need the surrounding presence of others no less
than fabrication needs the surrounding presence of nature for its material,
and of a world in which to place the finished product. Fabrication is
surrounded by and in constant contact with the world: action and speech are
surrounded by and in constant contact with the web of the acts and words of
other men” (Arendt, 1958, pp 188).

3 Lényeges lehet megjegyezni, hogy a ,,mediatizalt” fogalom nem csupéan azt a
korilményt irja le, hogy a politika és a befogaddk szférgja kozott valamiféle
kommunikaciés kozvetité jelent meg, hanem azt a mindségi valtozast, hogy a
média nélkiilé6zhetetlen szerepl6vé valik a politikdban, média és politika ko-
zott kolcsonds fiiggés jon 1étre — amint ezt Mazzoleni is koriilirja.

4 Technikai szempontbél kiiszobon &ll ez a nyitas a foldi sugarzasi miisorszé-
ras vilagaban is, koszonhetéen a digitalis televiziézasnak (DVBT), amelynek
magyarorszagi kisérleti iizeme 2004-ben el is indult.

5 A politikai kommunikacioban ezt a folyamatot jol szemlélteti a 200S. marciu-
si magyar ,,ligynoklista” iigy. Egy névtelenségét megérzd személy ingyenes
amerikai tarhelyen elhelyez egy magas érdekl6désre szamot tarté tartalmat
(igynoklistat). Ez 6nmagaban az iigy kialakulasahoz kevés lett volna, de egy
halézati kozpont, jelesiil egy hirportal (Index) hivatkozik erre a helyre, és et-
t6l kezdve a politikai napirendet meghatarozo tiggyé valik az informacio.

6 A ,rendszerré Osszeallas” tényét a példanyszamadatok is igazoljak: az Gn. ko-
moly politikai napilapok latvanyos visszaesése a kereskedelmi televiziok tér-
nyerésével szinkronban zajlott.

7 Az ezredfordulé kornyékén irt hasonlé témaji tanulmanyokban még termé-
szetesen illett megjegyezni, hogy az interakciéra képes telekommunikacios
eszkozoket a tarsadalom egy jol koriilirhaté sziikebb rétege képes és hajlan-
do6 haszndlni, és ezért célszerti fenntartdsokkal vizsgalni ezeket a hatasokat.
Mara azonban elmondhatjuk, hogy a mobiltelefonon keresztiil zajléo sms-
kiildés képessége és hajlandésaga olyan altalanossa valt a fejlett orszagok-
ban, hogy sztikit6, korlatozé tényezéként, mar leginkabb csak az emelt dijban
rejlé keresletkorlatozoé tényezéket sziikséges figyelembe venni.
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