Portrék arcok nélkil
Jagicza Patricia képeirol

Ha hihetiink Arisztotelésznek, és az ember tényleg a legutanzébb allat,
aki kisgyermek kora 6ta 6romét leli az utanzasban, és éppen ezaltal tanul,
akkor a portré a leggyonyorkodtetébb miifajok egyike. Hiszen nemcsak
egy valés targyat vagy helyet mutat meg, mint a csendéletek és a tajké-
pek, hanem egy hozzank hasonlé valédi embert, nemcsak kiilsejét, ha-
nem ha igazan jol sikeriilt miir6l van sz6, egész habitusat, pillanatnyi lel-
kiallapotat. Ebbé] kovetkezéen nem lehet véletlen, hogy a portré szorosan
Osszeforrt az arccal; a legszemélyesebb egyedi megkiilonboztet6 jegytink-
kel.

Jagicza Patricia portrésorozatdban hattal allnak az alanyok, nem la-
tunk mast, mint ruhajukat és frizurajuk egy részét. Azonosithatatlanok?
Igen. Felismerhetetlenek? Nem. Barataik szamaéra biztos, hogy nem, hi-
szen nem csak akkor ismerjiilk fel kozeli ismerdseinket, ha pontosan
szemben allnak veliink, és jol latjuk az arcukat. Felismerjiik 6ket a ma-
gassagukrdl, jarasuk ritmusarol, arrél az egyedi és megismételhetetlen
mozdulatrél, ahogy megigazitjak a hajukat, vagy fazésan 6sszehtzzak
magukon a kabatot. A baratsag éppen ezen finom, utanozhatatlan moz-
dulatok, a hangszinek, arnyalatok ismertségét és otthonossagat jelenti,
amikor a ,ki vagy?” kérdésre egyértelmii, pontos és érthets felelet az,
hogy ,,én!”. Jagicza portréin az atlagos nézG kivil keriil ezen a koron, és
negativ felismerésén keresztiil kénytelen sajat hianyos tudasaval a fest-
mény anyagi valésagaval szembesiilni.

A luchadorakat (mexik6i maszkos birk6zéndket) abrazolé képek mas-
hogy teszik fel ugyanezt kérdést: mit jelent valakinek lenni? A maszk &si
eszkoze az atvaltozasnak, hiszen nemcsak eltakarja az arcat viselGjének,
hanem egyuttal egy 1) személyiséget, egy masodik identitast is ad neki.
Ki tagadna, hogy ezek az alarcot visel§, csempézett fal el6tt all6 ndk a
maguk valasztotta szerepiikben felismerhet6k és megkiilonboztethetdk?
Ha levennék a maszkjukat, éppen felismerhetetlenné, hétk6znapiva val-
nanak, elttinnének a tomegben. Az 6 valodi arcuk ez a festett bér, ez az,
ami megkiilonbozteti 6ket egymastdl és a vilagtol.

A muzeum fogalma latszélag idegen témanktol. Egy intézmény, mely-
nek feladata, hogy gytjtse, védje, kutassa és kiallitsa a mtitargyakat, mit
keresne egy a személyiség és az arc kapcsolatat vizsgalé gondolatmenet-
ben? Mi torténik ezen az 6t képen, ahol a portréalanyok arcat reklam-
szatyrok takarjak? Négy muzeum (Centre Pompidou, Tate, Essl Museum,
Punta della Dogana) és egy konyvkereskedés (Walter Kénig Buchhand-
lung) reklamja fedi el az arcokat, a személyiség biztositékat ezeken a ké-
peken. Talan ott kell keresniink a megoldast, hogy a mazeumok sajat
markava, brandekké valtak: sajatos mtigy(ijtési és kiallitasi technikaik
egyben stilusjegyek is, amelyek szavatoljak a tartalmat, a kiallitott mtial-
kotasok milyenségét. Ezzel a markaépitéssel azonban 6hatatlanul egyiitt
jar a reklam igénye is: fel kell épiteni, tudatositani kell a fogyasztékban
a termék nevét, elérhetGségét. Divatossa kell tenni. ,Neve, ha van, csak
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Feketén gondolkozom

aruvédjegy”, irta Jozsef Attila, ez a védjegy azonban 6hatatlanul vissza-
hat magara a miire is: a Mona Lisa mast jelentene, ha nem a Louvre-ban
lenne kiakasztva, és az Elgin-marvanyok sem hatottak volna ilyen erésen
a klasszicizmusra, ha eredeti helytikon maradnak, Athénben. Ez a hatas
azonban nem feltétleniil csak pozitiv lehet; egy gy(ijteményben lenni vagy
egy kiallitason szerepelni egyszerre egyfajta értelmezés is, amitél nem
szabadulhat sem a m{, sem az alkotdja. A kuratorok egyben értelmezék
és a mizeumi tér urai is, amennyiben megszabjak, hogy mi és hogyan ke-
ritlhet a nyilvanossag elé. A kifelé élvezetet, problémamentességet sugarzé
kirakatok mogott salyos szakmai vitak dalhatnak, érdekcsoportok hada-
koznak, fojtogat6 lehet a légkor a folyamatos, szitkségszerti megalkuvas-
tél. Ahogy a reklamszatyrok sem engedik friss leveg6hoz a portrék ala-
nyait.

Gardonyi Laszlo
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Getto szupersztar
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