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vezet: az Orokség az, amely meghatarozza egy ko-
70sség (az erdélyi magyar szinhaz) torténetét, hiszen
a hatalmi hierarchikus rendszerek a szinészi munka
mellett a kozonség (és kozosség) szinhazi nevelését
is rogzitik.

A tanulmanykotet szerkezete viszont mégis tartal-
maz egyfajta iranytlit a vizsgalddasokhoz, mégpedig
egy hozzavet6leges kronologikussag fedezhetd fel a
masodik vilaghabort utani kulturalis intézmények
megalapitasatol napjainkig. A kotet els6 tanulmanya
maga Ungvari Zrinyi I1diké munkaja, melynek cime
A szinhdzi nyilvanossag szerkezetvaltozasai 1945
utan. Finomodo hatalmi strukturak az intézményben
és a testben, és a Marosvasarhelyi Nemzeti Szinhaz
megalapitasarol szamol be, mely 1946. marcius 10-
¢én valosult meg Székely Szinhdz néven. Ezt kdve-
ti Kricsfalusi Beatrix tanulméanya, melyben Brecht
¢és Sztanyiszlavszkij szinésznevelési modszereinek
haszndlataval ismerteti az olvasot. Adorjan Beata
a metoo-mozgalmat megidéz6 frappans irasa a 60-
as évek meghataroz6 erdélyi szinészndinek (Orosz
Lujza, KOszegi Margit, Szab6 Duci, Tanai Bella,
Vitalyos I1diké, Farkas Ibolya) interjuit viszgalja,
amelyekbdl fény deriil a szakmai médszernek alca-
zott, altaluk elszenvedett erdszakra. Bessenyei Gedd
Istvan az 1953-ban Nagybanyan alakult és 1956-ban
Szatmarnémetibe koltozott romaniai magyar tarsulat
torténetérdl ad szamot. Lazok Janos az erdélyi, 1945
uténi tincoktatas f6bb mozzanatait vazolja fel, Eghy
Ghyssa tancmiivészi és oktatoi palyajat allitva a ku-
takodas kdzéppontjaba. Novak Katalin tanulmanya a
(marosvasarhelyi) babszinhazrol egy harmas vizsgala-
tot mutat be a test — hatalom — intézmény szempontjai
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mentén. Imre Zoltan egy ,,barati latogatas” torténetét
irja le, pontosabban a marosvasérhelyi Allami Székely
Szinhaz 1958-as budapesti vendégjatékarol tudosit.
Novak Csaba Zoltan a Ceauseuscu-rendszer kultur- és
szinhazpolitikdjanak a két, egymastol igencsak elté-
16 korszaka szemléletmodelljeit ismerteti. Adorjani
Panna tanulménya is a Ceauseuscu-korszakot veszi
vizsgalat ala, mégpedig a mitkedveldi szinjatszas és
a kollektiv alkotas mintazatainak a kialakulasarol
informal. Szabo Attila a rendszervaltas koriili magyar
szinhazi kdzpontok eltérd szinhazesztétikai és hagyo-
manyrendszeri kiilonbségeit vizsgalja két, Eugéne
lonesco A kopasz énekesné-reprezentacio altal, azaz
Kapas Dezs6 1986-os vigszinhaz-/pesti szinhazbe-
li és Tompa Gabor kolozsvari, 1992-es rendezését.
A kotet utolso két tanulmanya mar a rendszervaltas
utani idészakra fokuszal: Sz. Gal Boglarka harom
kétnyelvili (roman—magyar) eléadast elemez, neve-
zetesen a 99,6% (2018, Reactor, Kolozsvar), 20/20
(2010, Yorick Studié, Marosvasarhely) és a Double
Bind (2014, Marosvasarhelyi Nemzeti Szinhaz) da-
rabokat, melyek kollektiv alkotéi modszerek altal
jottek létre. A kotetet Varga Aniko tanulmanya zarja,
mely a kolozsvari (magyar) szinhazi intézményes
modellekkel foglalkozik, féként a 2010-es évek koriil
megalakult fliggetlen szinhazi-muivészeti intézmények
(Varoterem Projekt, Ecsetgyar, Reactor) kapcsan.
Mindent egybevetve, a hdrmas, test — hatalom —
intézmény szempont alapjan az intézményesitett er-
délyi magyar szinhaz érdekfeszit6 torténetének kozel
80 éve ismerhetd meg a tanulmanykotet segitségével.

Molnar Attila

A lathatosag mogott

Guld Adém: Sztarok, celebek, influencerek. A médiaban megszerezhetd ismertség és hirnév természete.
EME, Kvar, 2021. 390 old.

Guld Adam médiakutatonak, kommunikacios
szakembernek, egyetemi oktatonak immar ez a ma-
sodik kotete, mely az Erdélyi Muzeum-Egyesiilet
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darabjaként az itt bemutatand6 kdnyvet. A soroza-
tot Gyorgyjakab Izabella, Keszeg Anna és Maksa
Gyula szerkeszti.

A tanulmanykétet online feliiletek konkrét adatait
dolgozza fel, felméréseket mutat be, elemez, ssze-
hasonlit, fokuszcsoportos interjukat k6z6l. Harom
egymashoz szorosan fiiz0dd, egymasra alapozo témat
bont ki egy koteten beliil, torténeti folyamatossagban.
Kozérthetd nyelvezettel dolgozik, ami a szakman
kiviili olvasok szamadra is hozzaférhetévé teszi a
szovegeket, az abrak, tablazatok mellett a képekkel
vald szemléltetés is ezt szolgalja. A konyv hivoga-
t6 voltat elsdsorban a szines boritod adja, amelyen
az ismétlodo fototechnikat hasznalva, filmkockak-
ban, egymas mellett elhelyezve lathatjuk Madonna
ugyanazon fotojat kiillonboz6 hajszinekkel, vagyis
mas-mas identitasformakkal, egy fennhéjazoé poz-
ban. A konyv kotése, méretei nem szokvanyosak,
de a sorozatra jellemz0, hogy egy kisebb és széle-
sebb konyvformatumra esik a valasztas, a betliforma
megvaltozik, a szoveg és a kép belakja a feliiletet.
A konyvet a sorozatban megjelenés a média, ujsag-
iras és kommunikaci6 szakteriilet korébe helyezi,
igy els6sorban egy olyan kozeget szolit meg, amely
otthonos ebben a vildgban, masrészt kozvetlensége
révén nyitasként is értelmezhetd a be nem avatottak
szamara. Nyelvezete is kozérthetd, friss, igy igyek-
szik betekintést nyujtani a kulisszdk mogé. Az ott
feltarulo vilag egy masféle, belso ralatast enged a
cimben jelolt szerepekre. Ugyanakkor tudatositja
az olvasoban azt, ami ha eddig nem is volt teljesen
ismeretlen, de valahogy biztosan elsiklott flotte.
A kotet éppen az elmélyiilésre invital. Az eredmény
pedig akar egy tudatosabb médiahasznalat lehet.

,,Azoknak a hires embereknek, példaképeknek,
ismeretlen ismerdsoknek ajanlom ezt a kotetet, akik
sokszor segitenek abban, hogy elhiggyiik, meg tudjuk
csinalni” — olvashatjuk az ajanlast, amely elorevetiti
a sztarsag mai értelemben vett mindennapisagat,
masrészt pedig a teherbiras, teljesitmény motivacios
erejeként valik mérvadova.

Abevezetd tanulmany a folytonosan halhatatlan-
sagra vagy6 ember nézOpontjat villantja fel, aki 6rok-
érvényi ikonna, idolla szeretne valni, elismertségre

149

vagyik, hirnévre, gazdagsagra, ragyogasra, és ennek
egyik legelérhetdbb, legdivatosabb modja a sztarsag.
A mai értelemben hasznalt hirességek leirasahoz
olyan fogalmak tarsulnak, mint sztarséf, sztarfodrasz,
sztariigyvéd, sztarfeleség, sztarbaba. A tarsadalom
megerdsiti a sztarsag fogalmat, visszaigazolja azt,
azzal, hogy elfogadja és haszndlja ezeket. S6t az
utdbbi évtizedekben elkezdi ugymond domesztikalni
azaltal, hogy kozelebb hozza a mindennapi emberek-
hez, azt hirdetve, hogy szinte barkibdl csillag valhat
negyedorara. A régen elvart tehetség, kiemelkedd
teljesitmény, szupranaturalis er, ami a hdsoket jelle-
mezte, mara degradalodni latszik. Az elsddleges cél
a szorakoztatas, a nyilvanossag, a médiafogyasztok
kegyei, az anyagi haszon, a tartalom-eléallitas, a mar-
ka, a reklam, a manipulacio, amelyek dsszességében
a média elbulvarosodasahoz vezettek.

Az els6 fejezet a sztarok vilagat mutatja be
torténeti keretbe helyezve azt, a mozi héskoratol
(1902-1929) a személyfogyasztas idoszakaig (2001-
t6l napjainkig). A sztarsag fogalmanak valtozasai,
képlékenysége jol megragadhaté a Madonna-jelenség
kapcsan, amely egyedivé ndtte ki magat az évek
soran a popkulturaban, a posztmodern média fo-
galmaval keveredve. Madonna ikonja jol tiikkr6zi
a mai értelemben vett sztarsagga valas folyamatat,
ami mogott egy folytonos megujulas huzodik, ami
a sikeresség kulcsava valik, a média-, szépség- és
lesség és eredetiség kérdése a hattérbe szorul, a profit
valik a f6 mozgatorugova. A jelenség napjainkra
olyan méreteket dltott, hogy maguk a sztarok valnak
eladhat6 produktumma. A médianak, a kzonségnek
valé megfelelés vagya az egyén, az egyéni teljes
levetkdzését igényli, hiszen olyan médiastandar-
dok allitédnak fel, mint a tokéletes posztmodern
test, vagyis egy modell kovetése, egyformasagra
torekvés egy idedl jegyében. Itt a sajatosnak, egyéni
dontésnek helye nincs. Madonna teste nem Oreg-
szik, haja nem 0sziil, nincsenek rancai, igy nemecsak
orok fiatalsagban él, hanem normava valik, és diva-
tot diktal. A fejezet a tovabbiakban a posztmodern
identitas jellemz6it vizsgalja a posztmodern korban,
amely ugyancsak valtozast mutat az el6z6 idészakhoz
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képest, kiilonbodzo tarsadalmi, politikai, gazdasagi
okok hatasara. Mig a modern korszak az egyéniség-
re, az individuumra, a tomegtdl valo elkiiloniilésre
torekszik ugy, hogy valami sajatosat alkot, addig a
posztmodern lebontja, elmossa a magas- és popularis
kultira kozotti hatarvonalat. Felszinesség valtja fel
a mélységet. Ebben a kontextusban a posztmodern
személyiség szétesik, erétlenné, toredezetté valik,
s ennek kovetkeztében kdnnyen befolyasolhatova,
iranyithatova is. A média-, a marketing- és a rek-
lamipar ezt az identitdsgyengeséget ragadja meg
¢és hasznalja fel, amikor azt a hatast kelti, hogy a
ki- és milétiink valtogathatd, kénytlink-kedviink, a
divat szerint. Csak annyi kell hozza, hogy mas ruhat
vesziink, mas szerepet jatszunk, vagy mas szintire
festjiik a hajunkat. A fejezet a tovabbiakban identi-
tas- és fantaziajatékokat, szexualis és vallasi tabuk
ledontését, a hatalom kérdését és a nemi szerepeket
vizsgélja Madonna harom videodjaban (Justify My
Love, Erotica, Human Nature), mint marketingfo-
gasokat a profitszerzés céljabol.

A masodik fejezet a celebek vilagat tarja az ol-
vaso elé, mint a sztarsag kovetkez6 allomasat, for-
majat a 20. szazad masodik felét6l, amihez szorosan
kotodik a médiatechnologia atalakuldsa. A celebek
minden médiafeliileten megtalalhatok, lathatosaguk
altal valnak hiressé, kozismertté, nem kiemelked6
tehetségiik miatt. A celebek életmodja, maganélete,
karrierje mndenki 4ltal kdvethetd. Személyiségiik
vonzo6 magnesként mikodhet, funkciojuk a szo-
rakoztatasnal tobbre hivatott, csoportot képeznek,
egyesek példaképpé valnak, lathatova teszik bizo-
nyos normarendszerek mitkodését, vagy éppen sajat
normadkat alkotnak, kifejtik véleményiiket a maga-
tartasformakrol, arrél, hogy mi elfogadott egy tar-
sadalomban, vagy mi nem. A fejezet a tovabbiakban
a tabloid média, vagyis a bulvarmédia mitkodésére,
tipusaira, a médiabotranyokra, a tabloidnyilvanossag
jellemzdire, a kdzonségre fokuszal, majd a magyar
celebvilag egyik legismertebb szerepldjét, Kelemen
Anna ismertté valasat mutatja be. A celebné 2005-
ben jelenik meg elészor a média oldalan az Ev
Playmate-je versenyen, ahol a masodik helye-
z¢st éri el. Személyisége, humora, szokimondasa
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a bulvarmédia allando szerepldjévé teszi, amihez
nem kis mértékben jarult hozza a sajto, a televizio,
aradid, a felnéttfilmes mult, a rola irodott konyvek,
az online média, a Facebook, Instagram, YouTube
¢és Twitter. A celebn6 botranyos, kalandos élete fo-
lyamatosan fenntartja az érdeklédést, a kozonség
mindig reagal valahogyan. Oszinte szokimondasa,
véleménye, polgarpukkasztdé megjegyzései, a tabu-
dontogetései révén kozelinek, emberinek érezhetik
arajongok. A fejezet egy fikcids biografia rekonst-
rukciodjara is vallalkozik Kelemen Anna ¢€letérdl, a
Blikk, a Borsonline, valamint a Velvet online bulvar-
lapokat vizsgalva. A bulvarmédia az érzelmeket és
az Osztonoket célozza meg, sajatos modon keveri a
fikcid és a valosag jelenségeit, egyeseket felnagyit,
masokat ignoral, igy valik Kelemen Anna torténete
egy folytatasos szappanoperahoz hasonlova, amelyet
folyamatosan adagolnak a nézéknek.

A harmadik, legterjedelmesebb fejezet az influ-
encerek vilagat tarja elénk, mint a 21. szazadi hi-
kulturalis tényezok és technolodgiai elérehaladas
fiiggvényében allandd valtozasban van. Az 1j média
hései a hétkoznapi hirességek, online véleményvezé-
rek, influencerek. A hdrom megnevezés ugyanazt a
terminust jel6li mas-mas nézépontokbol, a hétkdzna-
pi hirességekre, a hétk6znap sztarjaira vonatkoznak,
fiatalokra, akik sajat otthonukban készitenek videokat
mindennapi témakrol: f6zés, testapolas, testedzés,
egészséges ¢letmadd, 6ltdzkodés. Az influencerek
masok dontéshozatalara képesek hatni, nagysagu-
kat, hatalmukat a kovetdk szama hatarozza meg.
(A megainfluencer példaul egymillional t6bb ko-
vetdvel rendelkezik). A fejezet az 0j médiasztarok
tulajdonsagait elemzi, a kdzdnségkutatassal foglal-
kozik, majd magyar YouTubereket szdlaltat meg
az online kdzonségrol, az ismertség természetérol.
A videdk tematikaja, stilusa, nyelvezete, a kom-
mentekre adott valaszok, a tartalom-eldallitissal
kapcsolatban meghallgatott vélemények, az aktiv
beszélgetés nagyban hozzéajarulnak a YouTuberek
sikerességéhez. Az lizenetek mogott sokszor ne-
velési szandék lappang. Az étkez6show-k képezik
a leglatogatottabb videdkat. A mukbang videok az
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egyiitt étkezés pszicholdgiai hatterében huzddo tar-
sas funkcidkon keresztiil teremtenek paraszocialis
kapcsolatot az influencer és a fogyaszté kozott, ami
Osszefliggésbe hozhatd az elmaganyosodassal és a
tarsasag keresésével. Itt a hangstly az ételek elkészi-
tésérol az ételek elfogyasztasara kertil, pontosabban
az ekdzben torténd beszélgetésre terelddik. A be-
szélgetés, hétkdznapi csevegés a csalad jelenlétének
illziojat kelti a nézében, egy olyan fantaziavilagot
hozva létre, amely a valosagban nem létezik. Az
influencerek sok esetben a pszichologus szerepét
toltik be, a k6zonséggel feltartott kapcsolat érdeké-
ben, ahol tanacsadova valhatnak, vagy személyes
problémak megoldasait kdrvonalazhatjak, igy egy
tobbfunkcios szerepkort tudhat magaénak ez a fajta
sztarsag. A fejezet a tovabbiakban az influencerek
kommunikacids szerepét targyalja a turizmusban,
befolyasukat a turisztikai desztinacio kivalasztasa-
ban, hatalmukat a marketing teriiletén.

Az utolso fejezet a médidban megszerezhetd
ismertség jelenével és jovojével foglalkozik, ahol
a hirességek egyre inkabb kulturalis referenciapon-
tokként kezdenek el viselkedni. Az elidegenedés az
emberi kapcsolatok kiiiresedésével jar, igy az egyén
képzelt kapcsolatokba menekiil. A képzelt kapcsola-
tok révén értékelddnek fel a sztarok, valnak legkd-
zelebbi ismer6sokke, baratokka, példaképekké, az
intim kapcsolat érzetét keltve a Z generacios fiatalok
korében. A sztarsag jovoje kapcsan a kiterjesztett
valosag és a virtualis valosag kategoriakat hasznalja
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a szerz0. A kiterjesztett valosag egy kijelzon keresz-
till sugarzott, koriilottiink levd valosag, melyet egy
program altal generalt elem egészit ki, vagy egy
alkalmazas virtualis képe. A virtualis valosag vi-
szont a valosagot helyettesito 11 digitalis kornyezet.
A hologramok azt a hatast keltik, mint a valosagos
targyak — csak nincs tomegiik, és fénybdl allnak.

A kotet a média lathatosaga mogotti vilagba en-
ged betekintést, a kulisszak mogott rejlé pénzgyar
miikodésébe, ahol a hatalom, a testiség, a tabuk el-
torlése kiemelt szerepet jatszanak. Az eladhatosag, az
aruba bocsatas, a produktum, a reklam folyamatosan
visszatéré elemek. A média eszkdzei mar nem csak
befolyasolni akarjak a mindenhol eléforduld képek,
reklamok, mozgoképek altal azt, hogy mit vasaroljunk,
mit nézziink, mit csinaljunk szabadidonkben. Ez mar
rég nem elég. Normarendszereket alkotnak, ugy allitva
be ezeket, mintha standardok lennének, megmondjéak,
hogyan 61t6zziink, mit egyiink, hogyan nézziink ki, mit
gondoljunk egy-egy témaval kapcsolatban, milyen tren-
deket kovessiink, miben higgyiink vagy kételkedjiink,
mi az, ami jo nekiink vagy nem. A média olyan, a valo-
saghoz hasonlito helyzeteket képes létrehozni, amelyek
elhitetik a néz6vel, hogy valoban nem egyediil eszik, ha
avidedn is esznek, hogy valoban van, aki meghallgatja
Oket, mikdzben ez egy abszolut fikcidvilag, amelyben
elvesztddnek a tarsas kapcsolatok. Hiszen ez is a cél:
megragadni és meg0rizni a nézot.

Berecki Szende

Szovet(ség)ek haldzata €s hidépitd dialogusok Tapodi Zsuzsa koszontokotetében

Zsuzsa kényve: tanulmanyok Tapodi Zsuzsa sziiletésnapjara. Szerk. Lajos Katalin, Pieldner Judit. Erdélyi
Muizeum- Egyesiilet. Kolozsvar, 2021. 348 old.

A tanulmanykétet Tapodi Zsuzsat kdszonti szii-
letésnapja alkalmabol. A szerkeszték, Lajos Katalin
¢és Pieldner Judit a festschrift miifajanak jegyében
alkottak meg alkalmi kotetiiket, azzal a szandékkal,
hogy lehet6séget teremtsenek a tanitvanyok, kollégak

¢s kutatotarsak szamara, hogy kifejezhessék tiszte-
letiiket az tinnepelt irant.

A szerkeszt6k célja egy meglepetés-tinnepikotet
Osszeallitasa volt, mely végiil egy sajatos kotetté allt
0Ossze, hiszen a megszolitott szerzok tobb témakorben
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