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Csomagolastechnolégus
és papiros szakmai nap
a Rejté Karon

A Médiatechnolégiai és Konnydipari
Intézet valamint a Papir- és Nyomdaipari
Miiszaki Egyesiilet k6z6s hagyomanyos
szakmai rendezvényére majus 23-dn
Keriilt sor az Obudai Egyetem Rejté San-
dor Konnydipari Kar tanacstermében. A
mintegy otven érdeklddd, akik kozott
fiatalok és id@sebbek, 1j és torzsvendé-
gek, korabbi hallgatok, mint mostani eld-
adék is voltak, bizonyitja, hogy szinvo-
nalas el6adékkal és aktualis, gyakorla-
tias lehetGségeket feltaré vagy ilyeneket
bemutaté témakkal még ma is vonzani
lehet a szakma szeretdit és miiveldit.

A konferenciat Dr. habil. Koltai Ldszlé, a
kar dékénja nyitotta meg, aki kdszontdje
utdn megemlékezett a nemrég elhunyt Dr.
Mojzes Akosrdl, a Széchenyi Istvan Egye-
tem egyetemi docensérdl, a csomagolas
hazai tudoményos életének meghatarozo
személyiségérdl. Dr. habil. Koltai Laszl6
tajékoztatta a konferencia résztvevdit a kar
4j képzési formairdl, a mesterszintd ipari
terméktervezd mérnok képzés elindita-
sérdl, a felsGoktatési szakképzés keretében
zajlé miszaki mérnokasszisztens oktatas-
r6l, valamint arrél, hogy aprilis végén
sikeres zarovizsgat tettek az els§ olyan
konnydipari mérnokok, akik Székelyud-
varhelyen, kihelyezett képzés keretében
végezték tanulmanyaikat. Utalt a képzés
sordn kapott ismeretek mellett arra is,

1 Obudai Egyetem Rejtd Sandor Kénnytiipari és
Kornyezetmérnoki Kar
2 PNYME
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hogyan segitheti az anyagi biztonsagot a
személyes és intézményes palyazatok
rendszere. Emlitést tett arr6l is, hogy
békéscsabai oktatdsi intézménnyel is
béviilt egytittmiikodésiik, amely akér 4j
oktatdsiformahozis vezethet.

Ezutan Széke Andrds levezetS elnok-
sége mellett kovetkeztek a szakmai eld-
adésok. Elséként Nagy Miklos, a Csoma-
golasi és Anyagmozgatasi Orszagos Szo-
vetség fGtitkara kapott szot. ,Az Eurdpai
Bizottsdg miianyag stratégidja” cimd elG-
adasdnak aktualitdsat tobbek kozott az
adta, hogy az EB épp a megel§z6 napokban
targyalta és hagyta jova ezt a dokumentu-
mot. A statisztikai adatok szerint Euré-
péban 1960 és 2015 kozott a miianyagok
felhasznalasa htiszszorosara novekedett és
termelése kontinensiinkon jelenleg évi kb.
49 milli6 tonna. Ez a , fekete bardny” mind-
Ossze 4-6%-at haszndlja alapanyagként az
éves kdolaj-kitermelésnek, 80%-at ftitésre,
kozlekedésre hasznaljuk fel. A csomagolasi
céli felhasznélas pedig a miianyaggyartas
mintegy 40%-at jelenti. A mtianyagok nél-
kiilozhetetlenek a csomagolasban, sokréti-
ségiik folytan a legkiilonfélébb zarasi tulaj-
donsagaik kombinaciéiban szamtalan kii-
l6nleges megoldas alapja. Az intelligens

Foté: Faludi Viktoria

Nagy Miklés
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csomagolas terjedésével ugyancsak eld-
nydsek mind a szallit6i, mind a fogyasztoi
csomagolasban. Alkalmazasuk soran mind
a védelmi, mind az informdcidos hatédsa
jelent@s veszteségeket el6z meg. Hasznalat
utdni utjukon kornyezetiinkben szdmos
hatranyos jelenség részesei vagyunk a
visszagytjtés elégtelensége, lassti lebom-
lasuk, szdmos negativ hatdst alkoto-
elemiik és a csak lassan terjed§ djrahaszno-
sitdisuk miatt. A negativumok csokken-
tésén a csomagolodiparnak is dolgozni kell,
hisz a visszagyjtott mdanyaghulladékban

1. Tablazat

A korforgdsos gazdasdg helyzete
Magyarorszagon és eurépai célkitlizések

20121231 2015 2025 2030

ata célérték  tény cel cél
csomagolds 55 50,1 65 70
papir 60 75,8 75 85
miianyag 22,5 27.4 50 55
vasfém/alu 50 79,7 70/50 80/60
lveg 60 50,5 70 75
fa 15 19,9 25 30

a csomagoléanyag Eurépdban ca 59%-ban
van jelen, mely nagyobb felhasznélasi
aranyéanal. De a fejlesztés céljainak is az
ismert megoldasok alkalmazasa mellett
szdmos Uj irdnyban kell eredményekre
jutnia és terjednie (példaul ehetS csomago-
lasok).

Részben a csomagolés és azon beliil a
miianyagok negativ megitélésének ko-
szonhetSen, az Eurépai Bizottsag kidol-
gozta és elfogadta a korforgasos gazdaséag
tervét. (1. Tablazat) A szdmok mutatjak,
hogy a papir és a fém ujrahasznositasa
megfelel a kovetkezd idSszak kovetelmé-
nyeinek, a tobbi teriileten azonban jelentds
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erGfeszitésekre és javulasra van sziikség a
hazai koérnyezetben.

Bar ez nem csak a csomagolésrdl szol,
még végsS elfogadas elbtt elkésziilt a Bi-
zottsdg miianyag stratégiaja is. Ezek szam-
szerd és verbalis elemeket is tartalmaznak.
A két tervezet elfogaddsa egyben szamos
eurdpai jogszabaly moédositasat, szigori-
tasatjelenti. JelentGsen novekedni fognak a
csomagolasok, illetve az egyes csomagolo-
anyagfajtak hasznositasi aranyszamai. Az
ugynevezett oxodegradébilis miianyagok
forgalmazasat be kivanjak tiltani, az aru-
hazi mtanyag reklamtaskak és zacskok
forgalmat pedig 2019. év végéig 90
db/f6/év mennyiségre, 2025 év végére
pedig 40 db/f6/év volumenre kivanjak
csokkenteni. A novényi eredetd és kom-
posztalhat6 mianyagok mentesiilnek a
fenti korlatozés alol.

Dr. Madai Gyula , A hajlékony csoma-
goldsok jovdje a korkoros gazdasigban” cimi
el6adédsa szorosan kapcsolodott az el6z6-
ekben elhangzottakhoz. Elmondta, hogy a
dontSen miianyagalapti fogyaszt6i csoma-
golasok az Eurdpai Uni6 2018. évben beve-
zetend§ torvénycsomagja titkrében mind a
laikus, mind a szakmai kozvéleményben
rendkiviil erés kihivéssal néznek szembe.
Ebben a felfokozott csomagolas-ellenes
hangulatban héttérbe szorul a hajlékony
csomagoldsok utolérhetetlen elénye az
Osszes mas fajta csomagolassal szemben,
ami nem mas, mint a forrashatékonysag: a
hajlékony élelmiszer-csomagolasok eld-
allitdsahoz kevesebb természeti er6forras-
ra van sziikség, mint amennyit hasznala-
tuk segitségével a megtakaritdsokhoz hoz-
zajarulnak. Ha ezt még fokozzuk a szak-
szerd korforgas megvalositasaval, ez az
elény tovabb névekszik.

Az Eurépai Flexibilis Csomagolé-
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anyag-gyartok Szovetsége (Flexible Packa-
ging Europe), a szakmai érdekképviselet
élharcosa hangstlyozza a forrashatékony-
sag elényeit, elGsegiti az Osszes csomago-
lasi hulladék szelektiv begyjtésére vonat-
kozé torvényi elSirasok létrejottét, tdmo-
gatja a korszert és profitabilis djrahaszno-
sitasi technologiak elterjesztését, valamint
kidolgozza a kombinalt hajlékony csoma-
golasok ,tjra-tervezésének” irdnyelveit.
Mind a részletesebb célleirasokat (példaul
célszerti kombinacidk, biomianyagok
bevonasa), mind a terjedd djrahasznositési
technikakat (olddszeres vagy magneses
szétvalasztds, pirolizis, rost és fdlia
szétvalasztasa, komposztalhaté kompo-
nensek hasznositdsa, stb.) részletesebben
bemutatta. Mindezek a fejlesztések tamo-
gathatéak teljes életciklus analizissel és
hozzajarulhatnak a lerakandé hulladék
tovabbi csokkentéséhez.

Az els6 két el6adast kovetSen lehets-
ség volt kérdéseket feltenni az el6ad6knak,
ami — a nagyon aktudlis és vitatott téma
miatt — tobb hozzaszdlast is eredménye-
zett. Felmeriilt a stlypontok hasonlésaga a
papir alapti csomagoléanyagok sorsaval,
az egyén felelGssége és az oktatas, szemlé-
letvaltas szerepe.

Kopdcs Tamds, a Green Packaging Kft.
vezet§ csomagolé mérnoke ,Fejlesztett
szdllitdsi csomagoldsok” cimi elGaddsanak
segitségével betekintést nyerhettiink a cso-
magoldsok mitiszaki tervezésének folya-
matéba és abba, hogyan lehet megtalalni a
leginkabb koltséghatékony megoldasokat
egy adott feladatra. Megtudhattuk, hogy a
3D alkalmazasok segitségével lerovidiilt a
tervezési folyamat: mig kétdimenzids
tervezésnél csak a miszaki rajz alapjan
elkésziilt prototipus kiprébalasakor deriil
ki, hogy az megfelel6-e, addig a harom-
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dimenzids tervezés azonnal valaszt ad a
felmertiil§ kérdésekre anélkiil, hogy minta-
darabot kellene gyartani.

Az el6ado egy valds termékhez (online
értékesitésti haztartasi géphez) kapcsol6dod
tobblépcsGs, interaktiv fejlesztési feladat
példajan is bemutatta, hogy egy meglévs
csomagolas és szallitasi lanc elemzéssel
egylittes attervezésével még biztonsigo-
sabbd és koltséghatékonyabba tehets a
széllitasi csomagolas és a logisztika teljes
lanca.

Dr. Nagy Judit, a Budapesti Corvinus
Egyetem adjunktusa ,Logisztika 4.0”
cimmel tartotta meg elGadasat. Ebben
hangsilyozta, hogy az els§ ipari forra-
dalom a g6zgép feltalalasaval és elterjedé-
sével amez&gazdasag és kézmiivesség ipa-
rosodasa, a masodik az elektromos dram
ipari méretd alkalmazésa, a harmadik a
szamitastechnika bevezetése a folyamat-
iranyitasban, a vezérlésben és az anyagi és
pénziigyi folyamatok kovetésében, az
integralédé vallalkozdsok informaécio-
cseréjében, nyilvantartasidban, a negyedik
pedig az adatbazisokon alapulé sokréti
adatfeldolgozas, dsszehasonlitas, elemzés
a dontések atfogo elkészitésére. Verseny-
tényezdvé valt, hogy ki hogyan és mikor,
milyen gyorsan képes a sajat és a fellelhetd
adatokat Osszegytijteni és elemezni, fel-
haszndlni a helyes dontések meghoza-
talara és a fejlédésre. Mindennek természe-
tesen nem csak a termelésben, raktaro-
zasban, értékesitésben, elszdmolasban,
controllingban van jelentSsége, hanem a
logisztikai folyamatokban is. A rakodégé-
pek, szallit6 jarmiivek, szallitasi egységek,
csomagok, akar a raktari dolgozok tevé-
kenysége is nyomon kovethets. Es akar
online figyelembe vehet§ a vevék lehe-
t6sége, elvarasa, kovetelménye. Amellett,
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Foté: Faludi Viktoria

A résztvevdk

hogy ez a fajta adatgyfijtés rengeteg opti-
malizélasi lehetSség elStt nyitja meg az
utat, szamos adatbiztonsagi és személyi-
ségi jogi probléma is kapcsolédik hozza-
juk, amelyeknek megoldasa nagy kihivas
nem csak véllalati, hanem kormanyzati
szinten is. Nem is beszélve arrél, hogy az
igy keletkezd adatok tarolasara és elem-
zésére a hagyomanyos adattarhdzak és
elemz8 programok mér nem alkalmasak
ezekhez — ez a big data — a véllalatoknak,
legyen sz6 akar termeld, akar logisztikai
fokuszu cégrdl, 1j képességeket és eszko-
zoket kell kifejlesztenie.

A technikai fejlédés is hasznalja és
koveteli az adatrendszerek Osszekapcso-
lasat, konvertalhatosagat. Gondoljunk
csak az ipari robotok, az Onvezets§ jar-
miivek terjedésére, vagy a korszerd ter-
mékkovetés lancolatanak terjedésére a
gépek, a logisztikai lépések, a fogyasztod
felé val6 haladas sordn az azonositas
kovetelményére (vonalkéd, majd RFID).
Ma mar természetes a gépek allagkoveté-
sének kiils6 folyamata is, mely a gépbe-
allitasi, folyamatatallitasi, karbantartasi
feladatok és ciklusok optimalis meghata-
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rozésat nem csak a gyartaselGkészitési, az
tizemi, hanem a kiils6 szolgéltatdi vagy a
gépszallitéi teamre is terheli. Ennek egyik
kovetkezménye, hogy a kozvetlen foglal-
koztatottak szama csokken, a munkako-
riilmények javulnak, a segédfolyamatok
pedig szaporodnak, az integraci6/egyditt-
miikddés erdsodik és gyorsul. A nyer az
lehet, ki el6bb ismeri fel a kiils§ folya-
matok, jelenségek, események, szamok és
torvényszertisegek, igények, kolcsonhata-
sok véltozasat a szemlélés és elemzés
radarképernydjén.

Osszességében a digitalizaci, adat
alapu gazdalkodas nem csak a termelésre
van nagy hatdssal, hanem a vallalat mas
miikodési teriiletei, igy a logisztika is sokat
profitalhat az innovaciokbol.

Pelbdrt Jend, a Magyar Papirmiizeum
igazgatdja , Vizjelek és eqyéb papirtorténeti
érdekességek a nagyvildghol” cimid szakma-
torténeti el6adasabol megtudhattuk, hogy
mar Kr. e. 111-ben hasznéltak &slenpapi-
rokat Kinaban, amelyek a hadsereg sza-
mara késziiltek, hadi térképek és hadi-
anyag csomagolasa céljara. Ezt kovetSen
mar az els6 szazadban kereskedelmi druk
és ételek csomagoldsara is készitettek
kender csomagolépapirokat. Késébb a
bambusz lett a kinai és 4zsiai csomagol6-
papirok alapanyaga. A Il. szazadban a
kinaiak mar a hazaik falat ,csomagoltak”
be, a harmadik szdzad elején pedig mar a
kinai katonakat is, papirmasébol késziilt
sisakokba és mellvértekbe, derék- és térd-
véddkbe. Rakétdik anyagat papirhiively-
be toltotték. Mivel sok teat ittak, ezért a
finom csomagoldanyagok koziil el§szor a
VIIL. szazadban a teatasakot, majd a tea-
csomagolo-papirt talaltak fel. A X. szdzad-
ban mar 6tféle mindségl csomagoldpapirt
hasznaltak. Ezek koziil Eurépédban a leg-
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ismertebb tipusok a rizspapir csomagolo-
anyagok, amelyek kétféle papirkészitési
technikédval, felontéssel és meritéssel
késziiltek. Vékony, de nagyon erds ésnagy-
méretd iveiket a madgikus kotSanyag
(aibika) hasznalatanak koszonhették. A
kinaiak a papirkészités titkat a VIII. szazad
kozepéig tudtdk megdrizni, ekkor az ara-
bok birtokaba keriilt és megkezdte kalan-
dosutjat Eurépa felé.

Az arab, a moér és a mozarab csomago-
l6papirok vastag, durva, mallékony anyag-
boél késziiltek. A vilag legbizarrabb csoma-
golépapirja 1200-bol, Eszak-Afrikdbél is-
mert. Mdamiédkrdl lefejtett lenszalagokbol
meritettek étel-csomagolépapirokat. A 13.
szazad folyaman az eurdpai uralkoddk
tobbsége betiltotta a papir hasznalatat,
mert ekkor még csak a rossz mingségti arab
papirt ismerték. Ezt kovették Arpad-hazi
kirdlyaink is, ezért 1301-ig (az utolsé
Arpad-hézi kirdlyunk halélaig) nem volt
szabad papirt haszndlni a magyar hivata-
lokban. 1268-ban azonban Italidban meg-
kezd6dott a j6 mindségl, rongyalapu
eurépai papirkészités. 1271-ben elkésziilt
az els6 vizjel, egy F beti. 1310-ben pedig
mar a Magyar Kiralysagban is kibocsatasra
keriilt az els6 vizjeles, meritett, dllamjogi
jelent&ségti papir, tehat tobb mint 700 éve
hasznalunk, és a XV. szazad vége 6ta mar
készitiink is papirt.

Avizjelek kezdettdl fogva fontos szere-
pet jatszottak a papirkészitésben. Megsze-
mélyesitik, megkiilonboztetik, hamisités
ellen védik a hordozé papirt. A vizjel
atvilagitas hatasara lathatéva val6 optikai
jel, optikai kod. Azért latjuk, mert a papir-
ban torésmutat6 valtozds kovetkezik be a
vizjel helyén. Az els§ kirdlyi vizjel privi-
légium 1546-bol maradt fenn, ami azt bizo-
nyitja, hogy a vizjelnek mindig nagy
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jelent&séget tulajdonitottak. Az els6 ma-
gyar ,beszél6” vizjel 1546-ban késziilt. A
XVI. szazadban a Magyar Kiralysag terii-
letén alapitott papirmalmokban vizjeles
csomagolopapirokat meritettek. A legko-
rabbi magyar, diszes, vizjeles csomagolo-
papir, amelyre fametszetes rizsmajegyet
nyomtattak Erdélybdl szarmazik. A 200
magyar papirmalom rizsmajegyébdl tiz-
nek maradt fenn anyomatképe.

A kiilonleges technikaval el&allitott
vizjelek koziil az els6 az 1778-ban feltalalt
kémiai vizjel. A magyar csomagolopapirok
koziil leghiresebb az egyetlen néi papir-
készit6 GYURKY Maéria REGEST méretd,
vizjeles csomagolépapirja. 1793-ban fran-
cia vizjelkészitSk specidlis meritSszitat ké-
szitettek a forradalmi pénzek papirjanak
elGallitasdhoz, de mivel nem tudtak vele
eleget meriteni, ezért Robert 1799-ben sza-
badalmaztatta a sikszitas papirgépek, majd
Bramah 1805-ben a hengerszitas papirgé-
pek Gsét. 1806-ban mar megkezdte miiko-
dését a mai papirgépekhez hasonld, elsé
Fourdrinier-féle sikszitds papirgép, amely-
lyel valéban elkezd6dott a papirnagyipar
kora. 1808-ban az Erdélyi Gubernium
kotelez6vé tette az iratokban az évszdm-
vizjelek hasznélatdt a hamisitdsok miatt.
1818-ban Congreve feltalalta a tobbszind,
szines vizjelet, 1830-ban a svéd Pasch a szi-
nes, tobbrétegli, passzerképes vizjelet.
1845-ben Kemény J6zsef megrajzolta az
els6 magyar vizjelrajz-katalogust. 1896-
ban megsziiletett az elsé didsgydri Orias,
arnyalatos vizjel, majd 1898-ban az els6
arnyalatos portré-vizjel. 1945-ben pedig a
vildg legnagyobb cimletd inflaciés pénzé-
nek papirja vilagrekordot allitott fel.

Dornyei Krisztina Rita PhD, az Inter-
national Business School egyetemi docense
A csomagolds szerepe a marketingben” cimd
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el6adasdban elmondta, hogy a korai
munkdk a csomagolast a véllalat életében
minddssze egy kiils§ jellemz&nek, logisz-
tikai sziikségszertiségnek tekintették, de
mara mar jéval Osszetettebb szerepe van. A
csomagolas nehezen sorolhaté minddssze
egy vallalati teriilethez, helye a vallalati
miikodésen beliil igen komplexnek tekint-
hetd, hiszen a marketing, management és
tarsadalom is profitdl a hasznélataval.

A csomagolas szerepe sokrétii a marke-
tingen beliil, ugyanis Osszesen Ot olyan
teriilet van, melyhez kapcsolédhat. Az el6-
adas a véllalatok és marketing csomago-
lassal valo kapcsolodasi pontjait vizsgalta,
vagyis a szervezeti identitds, markézas,
termékpolitika és kommunikaciés politika
részeként és az eladdhely megkeriil-
hetetlen szereplGjeként mutatta be azt.

A csomagolas egyrészt a vallalat iden-
titds fontos része, mert hozzajarul ahhoz a
képhez, mely a vallalatrél a kiilvilag
szdmara kialakul. Gondoljunk a Toblerone,
Coca-Cola vagy Pottyos ikonikus csoma-
golasaira. Masrészt a csomagolds a marka
nagykovete gy, hogy értéket teremt mind
a vallalat, mind a fogyaszt6 szamdra. A
csomagolas onmaga is markaelem, de a
tobbi markaelem (név, logd, szinek, stb.)
hordozéi is. Harmadrészt a csomagolas
elvélaszthatatlan egységet képez a termék-
kel, igy azt sokan a termékpolitika része-
ként értelmezik. A termékfejlesztési folya-
mat elvalaszthatatlan a csomagolasfejlesz-
téstdl. Negyedrészt a csomagolast sokan a
marketingkommunikaciés vagy termék-
kommunikécios eszkozként tartjdk sza-
mon, hiszen a vizudlis és verbdlis jelekkel
kommunikal, meggy6z és informaciot
nydjt a fogyasztoknak. Otddrészt nem
szabad elfeledkezni a csomagolds elado-
helyi (trade) feladatair6l sem, hiszen az el-
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adohelyen a vallalatot képviseli, sokszor
egyediiliként. A promoécids csomagolasok
célja, hogy azonnali eladas novekedést
generaljanak, és rovid tavon noveljék a
profitot.

Az el6ad6 végiil megemlitette, hogy
hamarosan, hianyp6tlé miiként megjelenik
Csomagoldsmenedzsment c¢imd konyve. A
konyv a csomagolasok menedzsmentjérdl,
vagyis a csomagolas kialakitdsardl, a fej-
lesztésérdl, a koordinaldsrol, a vallalaton
beliili felhasznalasarol és az eladShelyi sze-
replésérdl szol. A konyvben a fogyasztoi
csomagolads és annak marketinges aspek-
tusai kapnak kiemelt figyelmet. Minden
témakort magyar vonatkozasd, valds cso-
magoldsmenedzsment esettanulmany il-
lusztral. A konyvet interdiszciplinaris jel-
lege miatt haszonnal forgathatja barki, aki
kapcsolatba kertil a csomagolassal. Ebbe a
korbe a teljes életciklus Osszes szereplje
beletartozik: a csomagolt termékeket vasa-
rold, a csomagolast visszagydijt§, min-
denki, aki a terméket vagy csomagoldsat
birtokolja, ezeket menedzseli, tervezi, kivi-
telezésében részt vesz, értékesiti, szallitja,
kutatja vagy éppen tanulja. A kényv a
Kossuth kiadé gondozasaban 2018. szep-
temberében jelenik meg.

A szakmai programot Boda Stefinia,
az RKK Ipari termék- és formatervez§ sza-
kos hallgaté zarta , A kicsomagolds élmény”
cfmi el6adédsaval, amelyben a napjainkban
egyre novekvs online kereskedelem cso-
magolast érint§ hatdsardl beszélt. Az e-
kereskedelmi csomagoldsoknak a hagyo-
manyos csomagolasokkal szemben igen
komplex feladatot kell ellatniuk. A termé-
kek megévasa mellett egyre fontosabba
valt, hogy a csomagoldéanyag marketing-
feladatokat is elldsson, ezért egyre na-
gyobb gondot forditanak a cégek a kicso-
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magolasi élmény (unboxing experience)
biztositdséra.

Az interneten akar szazmilliés nézett-
séget is hozhat egy, tigynevezett unboxing
vided, amely nem takar mdst, mint a meg-
vasarolt termék kibontdsat egy vided
felvételen, amelyet a vasarld véleményez.
Ez az driilet lassan 3 éve jelent meg, amely-
ben a termékek csomagolasa hatalmas sze-
repet kap. Ez az egyre novekvd trend ren-
geteg 1j lehetSséget hoz magaval, ami a
csomagolastervezést is érinti. Elektronikai
eszkozok, jatékok, szépségapolasi cikkek,
valamint ruhazati cikkek unboxing videéit
talaljuk meg az interneten. A videdk felépi-
tése rendkiviil egyszerd, hiszen elég annyit
tennie a vide6 készit6jének, hogy 1épésrdl
lépésre bemutatja az altala Gjonnan meg-
vasarolt termék csomagoladsat, tovabba
annak tartalméat. Tobb pszicholégiai tanul-
many is ravilagitott arra a tényre, hogy a
csomag kibontdsa az egyik legmeghata-
rozobb tényezd a vésarlas soran. Az un-
boxing driilet sikerére a legnagyobb markéak
is felfigyeltek. Elnek is ezzel a remek lehe-
toséggel, hiszen ennek koszonhetGen jelen-
tésen csokkenthetik a rekldmokra szant
koltségeket. Nem kell mést tenniiik, mint
ajandékcsomagokat kiildeni ismert embe-
reknek vagy sokak altal kovetett blogge-
reknek. A kozosségi média térhdditasanak
koszonhetSen pedig ez a moédszer egyre
elterjedtebbé valik. Ezt a marketing straté-
giat influencer marketingnek nevezik. Par
évvel ezel6tt robbant be az online vilagba.
A legtobb vasarlé sokkal szivesebben
rendel egy olyan weboldalrdl, amellyel
kapcsolatban rengeteg pozitiv visszajelzés
érkezik, fGleg, ha az egy ismert embertSl
szarmazik. Ez a fajta marketing moédszer
sokkal magasabb megtériilési szazalékot
eredményez, amihez nagyban hozzéjarul
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az, hogy ezek az influencerek népes
kovetStaborral rendelkeznek, igy sokkal
tobb emberhez jut el a rekldmozni kivant
termék, ezaltal kiterjesztik a brand hatas-
korét.

Nem csak a véleményvezérek osztjak
meg a rendeléseik tartalmat a kozosségi
médidban, hanem az atlagfogyasztok is,
ami tovabbi reklamot eredményez a cégek-
nek. Ennek a jelentGségére is felfigyeltek a
vallalkozasok, ezért érdemes kihangsu-
lyozni a csomagolas fontossagat, hiszen az
els6 benyomas igenis mérvado, és egy ter-
mék kibontasakor a legelsé interakci6 a
csomagolassal torténik. Emiatt létfontos-
sagu a socially driven shopping experience, a
kozos véasarlasi élmény létrehozédsa, amely-
nek célja, hogy érdemes legyen megosztani
azt a kozosségi médidban. Ebben a meg-
felel6en megtervezett csomagolasnak ha-
talmas szerepe van.

A konferenciat az ebédsziinetet kove-
téen az el6addk és a résztvevlk kotetlen
beszélgetése zarta. A kis csoportok egy-egy
el6ado koré gytilve kozosen beszélték meg
aggalyaikat, tapasztalataikat és elvérasai-
kat a csomagolés jovéje kapcsan. Kozponti
kérdés volt, hogy a korszerd, kornye-
zetbarat technologidk fejlesztését a jelen-
legi dijbeszedési és visszaosztasi rendszer
nem tdmogatja elég biztonsagosan a fej-
lesztések kidolgozasat, beruhdzéasat és
lizemeltetését a gazdasagos egység miiko-
dés elérésének szintjéig. Pedig az egyre
hosszabb folyamatban a koordindlandé
feladatok dsszehangolt fejlesztést igényel-
nek. Igy csak szakmailag elhivatott embe-
rek, vallalkozasok véllaljadk egy-egy dj
termék, technoldgia gyakorlati megval6-
sitasat.
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