Magyar Tudomany e 2015/2

IRODALOM- ES KULTURATUDOMANY,
MEDIA- ES STILUSKOMMUNIKACO
HIBRIDIZACIOS JELENSEGEK
ES ALKALMAZASOK

Bogoly Jézsef Agoston
az irodalomtudomdny kandiddtusa, oktatd,
Szegedi Tudomdnyegyetem Juhdsz Gyula Pedagégusképzd Kar
augustusssoo@gmail.com

WA média é a kommunikdcié
egyetlen nagy kirbe fog dssze mindent. ..”
Stephen Galloway

Transzmedidlis gondolkoddsmdd.
Irodalom- és médiaelméletek

Az irodalom- és kultdratudomdny, a média-
és stiluskommunikdcié teriiletei kozotti

érintkezés sordn egy hibridizécié ment végbe,
majd ez a folyamat részben dthatotta a mé-
diakommunikdtori és a stiluskommunikato-
ri kompetencidk vilagat is. A transzmedidlis

érintkezési feliiletek hatékony szerepet kaptak.
A médiatudomdny és a stiluskommunikécié

kibontakozasanak korszakdban éliink, mi-
kézben a médiakultira krizisei is megnyilva-
nulnak.

A medidlis sokrétliségben a vizudlis kultd-
réra timaszkodd, a sz és a zene vildgdt 6tvo-
6 értelmezd megkozelitések koziil Szegedy-
Maszdk Mihdly konyvére (Szegedy-Maszdk,
2007) utalhatunk. Kulcsdr Szab6 Erné o6sz-
szefoglal6 médon tekintette 4t az irodalom

medializdciéjét (Kulesir Szabé, 2013). Lé-
rincz Csongor irta Az olvasds ismétlése. Mate-
rialitds és kultsirtechnikdk az irodalmi sziveg-
ben cimi konyvének fiilszovegében: ,, A kései
Heidegger alétet [Sein] mdr inkdbb esemény-
ként [Ereignis], az »es gibt« adomdnyaként,
azaz nem pusztdn ontoldgiailag érti, és gon-
dolati 6roksége leginkabb legnagyobb hatdsa
folytat6jandl, Derriddnal ebben az elmozdu-
lasban stirtisédik ossze.” (Lérincz, 2010) A
performativ szemlélet és praxis éppen erre az
eseményként, a ,szinrevitel kultirdjaként” ér-
telmezett és cselekvésbdl fakadé jelentéstu-
lajdonitasra épiil. A szinterekben, a szinrevi-
telben (mise-en-scéne), a ldtvanyképzésben,
a megjelenésekben, az eseményekben és a
Ltetten ért” szavakban gondolkodé és cselekvd
média- és stiluskommunikdciét a dekonstrua-
16 és konstrual6 formanyelv és a performativ
gyakorlat jellemzi. A performativ kulturalis
pragmatikdrdl Jeffrey C. Alexander irt dssze-
foglal6 tanulményt (Alexander, 2009). Csdszi
Lajos Médiakutatds a kulturilis fordulat utdin
cim{i tanulmany4ban a késé modernités szem-
pontjabdl vildgitja meg a médiakutatis fel-
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adarait. Kiilonbséget tesz a média modernis-
ta és posztmodern szemlélete kozott, a késé
modernitds hibridizdciés médiaképét is érzé-
kelteti (Csészy, 2008).

A hibridizaciés médiakozosségi formak
j kommunikécids nyelvi kulttirdjival foglal-
kozé kényvében itja Széesi Gabor: ,[...] a
kozosségek mediatizal6ddsa, a hibrid (fizikai-
virtudlis) kozosségi formdk kialakuldsa egy, a
kiilonb6z6 kozosségi formdk kozott |, dtjdr-
hatésdgot” jelentéstani és nyelvtani sajdtosss-
gai révén megteremtd Gj nyelvhasznalati méd,
egy (j médium megjelenésére vezethetd vissza.
[...] Az elektronikusan kozvetitett kommu-
nikdcié koraban azonban a beszélt, frott és
az internetes kommunikacié kozegében ki-
fejlédé multimedidlis nyelv kozeledésének
eredményeként megsziiletd, 4j nyelvhasznd-
lati méd kozosségépitd szerepe valik mind-
inkabb érzékelhet6vé.” (Szécsi, 2013)

Csanyi Vilmos megallapitésdt a kulturalis
evolticidra valé tekintettel érdemes jragon-
dolni: ,,Az emberiség tovdbbi torténete tulaj-
donképpen a kultiira evolucidja. A nyelv se-
gitségével az egyedek agyi reprezenticioi,
kiilonboz6 koncepcidk, idedk dtkeriilnek egy
misik egyed memériaterébe. Ez a folyamat
lényegi replikdci6, masolds. A kulturalis evo-
lGciét mdr a pontos mdsoldsra alkalmas re-
prezenticidk sajit egyénektdl fiiggetlen
evoldcidja fogja dontd mértékben befolydsol-
ni.” (Csdnyi, 2000)

A transzmedidlis gondolkoddsméd ki-
emelt szerepét mutatja az is, hogy a gottin-
geni egyetemen Literature and Media Theory:
Mediality— Materiality — Cultural Techniques
cimmel egy tudomdnyos konferencidn (2015.
mdrcius 19—21.) nemzetkozi kutatdi girda
foglalkozik ezzel a téméval.

A kultdratudomany (Cultural Studies) és

azirodalomtudomany horizontjai dsszeérnek.

A kultira- és médiatudomany és a stiluskom-

munikdci6 a globdlis stilustrendek, a materi-
4lis alkalmazott esztétikai teriiletek vizsgalata
kézben még a kulturilis antropolégia szem-
pontjait is alkalmazza.

Materialitdskizeli kultiirtechnikdle
és kompetencidk a stiluskommunitkdcidban

A hibridiziciés jelenségek és gyakorlati kiter-
jesztésti alkalmazdsuk nyomon kévethetd a
stiluskommunikaciés kompetencidk praxis-
orientdlt m(ikddése soran. Megvalésul a sti-
luskommunikacié ,,eseményesitése” és ma-
terializdcidja. Az esztétikai tapasztalatbdl
szarmazd életformaszervezd éreékek  szinre-
vitele” a tdrsadalmi gyakorlatban a gazdasdg,
a politika, a mivészeti élet, a média és az
okratds teriiletén torténik. Ebben a folyamat-
ban a stiluskommunikdciét képviseld szak-
emberek tandcsadé szerepet toltenek be. A
tandcsadd személy kommunikécids stilusita
kidolgozott viselkedéspszicholdgiai modellek
ismeretében értékelhetjiik.

A stiluskommunikdtori kompetencidkbél
a divat, a viselkedés- és kornyezetkultira, a
menedzsment és profiltervezés koréhez tar-
tozékat felsoroldsszer(ien emlitjitk meg, a
materialitdskozeli kulttrtechnikdkbdl tomo-
ritve vélogatunk. A stiluskommunikator
kompetencidi a divat vonatkozdsdban: divat-
torténeti és divattrend-ismeretek; divatmédi-
um- és divatshowelemzés; az alkalmazott
szinelméleti ismeretek gyakorlati hasznositd-
sa; divatzsurnalisztikai tevékenység nyomta-
tott és elektromos publikdcids teriileteken; a
trendfenomenoldgia, a stilus- és divatvildg
ismerete; a ﬁttség és az egészségtudatosség
szemléletének kozvetitése; az emberi test fi-
lozéfidjanak, anatémidjinak és a performati-
vitds kédjainak ismerete a megjelenitettség-

ben; akulturalis képmdsok dekédoldsi képes-
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sége; a szépségipari vallalkozdsok miikodteté-
séhez sziikséges ismeretek; a vizudlis és illat-
narrativak értelmezése; a divat- és szépségipar
jelenségeinek diskurzuselemzése és praxisori-
entdlt stiluskommunikitori felhasznaléi ké-
pessége.

Stiluskommunikatori kompetencidk a
viselkedés és kornyezetkultdra teriiletén: az
illem, az etikett, a protokoll ismerete, a visel-
kedéskultira és a protokoll konvencitinak
ardnyos és alkalomhoz ill6 alkalmazdsa; az
,¢lsé benyomas” feldolgozdsi képessége és a
személyiség reprezentdciés attitlidrendszeré-
nek észlelése-befogadisa az interperszondlis
interakcdik komplexitdsiban; az interperszo-
ndlis kommunikécid szabdlyai szerinti beszéd-
magatartds és kiilsé megjelenés; targyaldstech-
nikai és retorikai ismeretek; az iizleti kom-
munikécid, a tdrgyaldskultira stilusaiban valé
jértassdg; az adekvit metakommunikacié; a
szituatfv kommunikaciés rugalmassig érvé-
nyesitése; a pedagdgiai-dramaturgjai fogalma-
kat gyakorlatilag értelmezé-alkalmazé-fejlesz-
t6 szakmai magatartds; az {izleti intelligencia
fejlesztése; bizalomépités és hitelesség az asz-
szertiv kommunikdcié alapjdn; a konfliktus-
kezelés; a stiluskozosség létrehozésa; az alap-
vetd stilusok ismerete; életviteli készségfejlesz-
t6 képesség, a kornyezetkulttira fejlesztése; a
kiilsé és belsé harménia fejlesztése és fenn-
tartasa; a kommunikacids szemiotika és szim-
bélumtar hasznilata; a kultdrafilozéfia és
kultdratudomdny eredményeinek alkalmazd-
sa; a modern és posztmodern kultdraelméle-
tek és identitdsok ismerete.

Stiluskommunikatori kompetencidk a
menedzsment és profiltervezés aspektusibdl:
a divatmarketing és a branding értelmezési
képessége; a profilépitd tervezés és a megva-
l6sitds gyakorlata (példul: kereskedelmi ar-

culattervezés, druhdz-, hotel-, divatszalon-,

szépség-egészség tizletprofil tervezés), tdjéko-
zottsag a nemzetkdzi cégkultirdk, a divatipar
és termékei, valamint a véllalkozési jog vild-
gdban; reklimelméleti ismeretek; a cégfilozé-
fia, a stilusérték- é imazsmenedzsment prob-
lémaviliganak ismerete; a médiapiaci helyze-
tek elemzése; az intermedidlis tapasztalatok
hasznositasa; médiatervezési ismeretek; a
piaci kulttira- és stilusvaltis elemzése, verseny-
képes hasznositdsa; az eseménykommuniké-
ci6 és a public relations viliginak ismerete; a
marketingorientdlt gondolkoddsméd alkal-
mazésa; a,,Branded Content” ésa,,Corporate
Newsroom™ értelmében a cégek sajdt tartal-
mat elédllité tevékenységében részt vevd sti-
luskommunikétori tandcsadds; a szdmitégé-
pes szoftverrel torténd prezenticidkészitd
jdrtassdg; a tobb idegen nyelven is m(ikodd
prezentdcids beszédkészség; az informécis-
menedzsment integrativ rendszerének struk-
turdl$ és hatékony felhasznaldsa; a nyomta-
tott és elektronikus médiatipusok informé-
cidtartalmanak kritikai felhasznaldsa; a me-
dialis kultdratechnikdk, az elektronikus ala-
kitdstechnikdk fejlesztése; az 6ndllé karrier-
épitési készségek ismerete; projektszemlélet(i
célorientdlt pragmatizmus; a rendszerezést,
stilusstrukturdlést, eredményorientéltsigot
igényléd fejlesztéi és stiluskommunikdtori
tandcsadoi praxisban torténé mikodés. Mind-
ezek a hatékonysdggal dolgoz6 stiluskommu-
nikétor (Style communicator; dipl. Stilbildner)
kompetenciakorébe, tandcsaddi tevékenysé-
gébe tartoznak.

Az sszhatés értelmében, a kompetencidk-
ban egy kozos értelemképzés és emergencia-
hatds nyilvinul meg. A Nadudvari Gabriella
dltal alapitott stiluskommunikator szakirdnyt
tovabbképzés (Szegedi Tudomdnyegyetem
Juhdsz Gyula Pedagdsgusképz6 Kar) a jelen-

alkot4 dramlatban, a kreativitds, az intuicié
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és a mddszeresség alapelvét érvényesitd ta-
pasztalati kozegben érzékeltet—kozvetit—tu-
datosit értékeket. Performdlja, bemutatja,
tovabbfejleszti és elmélyiti a stiluskommuni-
kétori kompetencidkat. A stiluskommuniké-
tor-képzés a kiilonbozd dramlisokat az em-
beri viselkedésbe integral6 felsGoktatdsi ok-
tatéi munkaként, valamint a praxisban m-
kodd tandcsadéi teriiletként értelmezhetd.
Elészor a stiluskommunikécié redlisan mii-
kodtetett mivoltdnak 6nelvi koriilhatérolé-
séra van sziikség. Ez utdn érdemes lesz feltdr-
ni az emergenciapontokat a stiluskommuni-
kécié elméletében és gyakorlatiban, és
ezekre tovabbi applikdcidkat, kiterjesztéseket
és fejlesztéseket épiteni. A stiluskommunikd-
tor egy Uj szakma képviselSje, aki az 6t ko-
riilvevd vildgban kapcsolédasi pontokat és
innovativ lehetdségeket keres.

A stiluskommunikdtori kompetencia-
konstrukciéban keletkezé emergenciapontok
hatdsdra kiterjesztések jonnek létre. ,A média
és a kommunikécié egyetlen nagy korbe fog
ossze mindent...” — idézziik egy Stephen
Galloway-interjibdl (Galloway, 2013-14). A
gyakorlati észjdrds szerint a hatékony miiko-
dést folyamatosan biztosité feltételrendszerek
felé kiterjedd alakulsfolyamatrdl van szé. A
marketing- é PR-célt integrélt kommuni-
kdci6 és a médiakommunikdcié szakmai el-
varasi horizontjai kézotti sszeftiggések alap-
jan, a stiluskommunikécié tovabbi kompe-
tencidkat fejleszt, és ezek kiterjednek a digi-

talis kommunikdci6 és az 4j médiumok felé.
Emergencia, innovdcids tdvlat, a stiluskom-
munikdcid nyitdsa a medialitds felé

A befogadéra fogékony szemléletet érvénye-
sit6 hermeneutika médszerei a stiluskommu-
nikécié dgazataiban termékenynek bizonyul-
nak. A szépségipari kidllitisok és divatbemu-

tatdk rendezésénél, szervezésénél, a divatshow-
elemzésnél, a hetilapok és folyéiratok divat
témdja cikkeinek értelmezésénél, az interne-
tes kozosségi oldalak és az elektronikus média
(radi6- és tévémiisorok), a digitdlis kommu-
nikdcié stilustartalmainak vizsgilatandl a
nézépontelmélet és a felhasznal6i magatartds
szerinti megértésmodell, a ,,point of view” és
auser’ - centrikus megismerésorientdlt meg-
kozelités kiemelt lehetséges tdimpontként
szolgdl a stiluskommunikacié szdmdra.

A filmelemzések sordn Gjabb stiluskom-
munikciés nézépontok tarhatdk fel a kovet-
kezd szempontok alapjdn: vildgitds, fényvi-
szonyok, akusztika, sz6, kép, zene, testmozgis,
narrativ szerkezet, fokalizdcio, arcjdték-tekin-
tet, kdrnyezetfiiggd vagy kontextusfiiggetlen
metakommunikdcid, egészség—szépség—har-
ménia kommunikdtumok, tdrgyak, szinek,
effektusok, idédinamikdk, képzelt izek és
illatok, kulturdlis atmoszférikussigok. A moz-
goképi elektronikus latvanymiivészetek vizs-
gdlata sok tanulsdgot hordoz a stiluskommu-
nikdtor szamadra. A film- és televiziéelmélet
sokszor az irodalomtudomdny hermeneuti-
kai és struktiravizsgilati eredményeit is tar-
talmazza. Kiilénésen igy van ez az audiovi-
zudlis elbeszélés analitikdja esetében (Metro-
polis, 1998). A posztstrukturalista filmelmélet
szdmdra a narratoldgia, a nézépontelméletek,
a szemiotika, a pszichoanalizis, az elektroni-
kus kommunikiciéelmélet, a tartalomelem-
zés, az irodalmi antropolégia alkalmazdsa, a
hermeneutika médszere és a befogadaseszté-
tikai érdeklédés teoretikus hdtteret és ebb6l
kidramlé, folyton alakulé elemzési kultirat
biztosit. A filmmiivészet, az audiovizudlis esz-
tétikai struktirdk elemzése sordn tébb rokon-
tudomédny mdédszere 6tvozddik. Az elektro-
nikus szovegek stiluskommunikéciés arcu-
lattervezése és megalkotdsa tévlatot nyit. Az
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elektronikus alakitistechnikai lehetdségek
perspektivdjiban folyamatosan képzdnek
Uj jelenségek. Ezeket mdr nem lehet a régi
elemzési méd szemléleti keretébe illeszteni, a
szubjektivitds feldli értelmezéssel, a narrativak
tobbalakusdgdval szamolé analizist el6nyben
részesitd szemléletformdkkal taldlkozunk
(McMahan, 2001).

A stiluskommunikicié nem zdrédik be a
nyelvi kozléstajtak vildgaba, hatékonyan ma-
kodik a nonverbdlis jelrendszer univerzumd-
ban. J6 példa erre a divat, hiszen nonverbdlis
kommunikdcids formaként érvényesiil. A
divat narrativdjiban szimbolikus rendszerek
mikodnek. A stiluskommunikécié a proxe-
mikabdl, a metakommunikdcids gesztus- és
rituskultirdbdl, a testtudatos viselkedéskul-
turdbél, az emberi érzékelés alapjainak
elektronikusan bévithetd lehetdségeibdl, a
virtualizécié emberarct Gjjaépitésébdl része-
sill. Részt vesz a kornyezetkultiira tudatos
fejlesztésében. Az emberi viselkedéskultdrat
felépitd elemek kozott az intuicié és a harmo-
nizdci6 kittintetett szerep(i. A stiluskommu-
nikdcié teriiletén ezek mindig érvényre jut-
nak. A képi sikokrdl sz6l6 értelmezd nyelv
szdmdra ebben az 4] technikai korszakban
tovabbi differencidlédds varhaté. Az esztétikai
kommunikécié fejlesztésében 4j stiluskom-
munikici6s tavlatok nyilnak. Ha a ldtvdnyt,
az éimény megragaddsdnak elemz6 oldaldt
nézziik, akkor az 4tldthat6sdg, a raciondlis
megkozelités igénye feliilirja a , képek érzéki
szuggeszcidjit”, a befogadé dtmeneti értelme-
01 zavardt. Még a pszichoanalitikus jelentés-
konstrukcidk esetében is, a tudatos szintre
emelés jelenti az elemz8 szdmdra a feladatot.
A stiluskommunikdcié harmoniziciés kom-
petencidja itt is érvényesiil.

Az elektronikus szovegek értelmezésénél
az empirikus médszerbdzison kifejlédot, tar-

talomelemzés-orientdlt kvantitativ média-
elemzés és a hermeneutika kvalitativ interp-
retacids elmélete és elemzd gyakorlata verseng
egyméssal. Az elemzési cél jegyében a kvali-
tativ és kvantitativ megolddsokra egyardnt

sziikségiink van. Ezért nem is annyira a

verseng® elemzési médok egyoldalu kiilon-
nemdsége, hanem egytittes praktikus felhasz-
ndlhatésdguk tudomdnyos haszna az, ami

miatt érdemes figyelniink e két f§ értelmezé-
si méd taldlkozdsdra. Az 4j stiluskommuni-
kéciés jelrendszer folyamatosan emberarctiva

teszi a diszpoziciondlis gépi vildg robotikus

jellegét. Antropoldgiai, természeti és kultura-
lis adottsigaink mentén hatunk a gépi kor-
nyezetre, és metavildguk szdmunkra valé

megnyilvinuldsit alkoté médon haszndljuk

fel. Egy kordbbi horizonton tapasztalhattuk,
hogy a videom(ivészet dtalakitotta a filmnyel-
vet. A televizi6 és a vided, a médiaipari dgaza-
tok sajdtos tényezGjévé vdlva, a filmmel egytitt

alegjelent6sebb kommunikéciés médiumma

Iépett el6. Rekldmhordozé szerepkéritk no-
vekedése és a tdrsadalmi médiafogyasztdsban

preferdlt népszeriiségiik az audiovizudlis

média elméletének és elemzési médszereinek
megujuldsat, piaci vonatkozdsa érdekeltségek

mentén kibontakozé kommunikéciéelméle-
ti kutatdsdt és kézben a gyakorlati szempon-
tok Gjabb érvényesitését tette lehetévé. A sti-
luskommunikéciés szempontti film- és tele-
vizibelemzés a médium és miivészet kapcso-
latdra, a tdrsadalmi nyilvinossdg befogadéi

horizontjaira, a befolydsolds jellegére, az au-
diovizudlis elbeszélés értelmezésére dsszpon-
tosit, és a digitdlis média felé val6 nyitottsdgot

képviseli.

Az elektronikus képszovet elemzése 4j uta-
kat jelol ki. Ujabb vizualitdskoncepciok, moz-
gasértelmezési kiindulasok, architektdra- és
képtér- interpretaciok, optika-, fény- és pers-
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pektiva-szemléletek jonnek létre, mindezek
Uj ,szovegértelmezést” és stiluskommunikd-
ci6t igényelnek. A stiluskommunikdciés
audiovizi6 tig fogalmdba beletartozik az
elekeronikus gydrtasi eljaras esztétikai, média-
politikai é marketingvonatkozisa is, a nyil-
vanossag elektronikus publikdciés helyeinek
kérdéseivel egyiitt.

Befogadsi horizont,

médiaérzékeny stiluskommunitedcio

A befogadéi horizonton jelentkezd intencidk,
a tér dinamizdldsa és az id¢ teresitése, a globd-
lis jelenlét mozgdképi egyidejlisége, a bemu-
tatott dokumentumjelleg mellé applikale
fiktivitdsmozzanatok kezelése és értelmezése
a stiluskommunikicié megjelenitd interpre-
tdci6ja felé nyit fejleszt folyamatot. Minden-
nek aktiv érintkezése van az életforma-szer-
vezd értékekkel, a tdrsadalmi megjelenési és
viselkedési kulttira hitelességével. Stiluskom-
munikdcids értelemben a film- és événézés
mint cselekvés kiilon figyelmet érdemel. A
kommunikativ cselekvés befogadéi jétékte-
rében kifejleszthetd az implicit nézé stilus-
kommunikétori elmélete. Az elemzés sordn
egy sor recepciéelméleti probléma vj fényto-
résbe kertil. Irodalomelméleti kezdeménye-
zések is inspirativak lehetnek itt. Wolfgang
Iser, Hans Robert Jauss, Hans Ulrich Gumb-
recht, Ludwig Pfeiffer és Friedrich Kittler
tudomdnyos eredményeinek kamatoztatisa
tavlatot kaphat. A Blumenberg-féle korszak-
kiiszob tudomdnyelméleti fordulatot jelzé
megért tudata fel6l kzelitve olyan horizont-
valtdsrdl adhatunk szdmot, amelyet a média
ésastiluskommunikdcié megujuldsa jellemez.
Az innovativ dinamikdja képek, hangok,
narrativ terek, elektronikus texttirdk univerzu-
mdban kiilon nézépont keletkezett a meta-
média jelleg tematizdldsdhoz (Branigan, 1998).

Ertelem-4talakitis, paradigmavéltozis, belsé
bomlasok és sziiletd képzetek, vj imagindcidk
épitik le és fel a val6sdg ldtszatdt demonstrdld,
wokéletességet megkisértd, szimuldcids tech-
nikai megoldasokra alapozni szindékozé
audiovizi6t. A virtudlis valésdg élménye a
posztszimbolikus stiluskommunikaci6 eszeé-
tikdja felé zokkenti ki a cyberspace technikaval
felvértezett képalkotdst. Az audiovizualités a
szamitégéphez kapesolt formdjdban tdvlato-
kat nyitott. A ldtvdnyt a néz6 képes befolyd-
solni, kompondlni. A képbe ,,bele lehet nytl-
ni’, a térben valé mozgds sordn a néz§ tekin-
tete, szemszoge felveszi az dltala mozgatott
szerepld ldt6szogét. A stiluskommunikdtor a
tovédbbiakban user-ré valvin a cyberspace
virtudlis viligdban a szimuldciés média para-
digmdjdnak korszakkiiszobén tdlra léphet. A
digitdlis interaktiv televizié realitdsa tdvlatokat
mutat (Jenei, 2008).

A digitdlis kommunikéci6ra és audiovizi6-
ra nyitott stiluskommunikaciét az irodalom-
és kultiratudomdnyhoz, a kulturdlis antro-
polégidhoz és a médiatudomdnyhoz kapcso-
16d6 tertiletként értelmezhetjitk. A médiael-
méletek konstruktiv egymasba alakuldsa és
fejlesztése kozben kialakult az dltaldnos mé-
diakommunikadcids és stiluskommunikaciés
alapvetés teoretikus igénye. A stiluskommu-
nikécié 4tfogd keretben értelmezi Gjra az al-
kalmazott média szerepét. Kialakul a stilus-
kommunikicié elektronikus szovegalkoté és
értelmezd, médiatervezd, médiakutatd és
médiatandcsad dgazata.

Fashion & Dressing, a divat mint a test
kédoldsa, a stiluskommunikdcic kod-
és jelrendszere

A Fashion & Dressing —az efemer jelenségek
és az dlland6sdg elemei kozotd Gsszjdrék és
ellentmondas szerepének elemzése fontos
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kutatssi feladat (Schiermer, 2010). Divattren-
dek, érzés- és tudatdramlatok a jelenben? A
stiluskommunikéci6 kéd- és jelrendszere szort
optikdju. A stiluskommunikécids tevékeny-
ség a divat, a viselkedéskulttira és a menedzs-
ment vildgiban zajlik, ugyanakkor az elekt-
romos médidnak, az internetnek, a filmnek
és a televizidénak is vannak stiluskommuni-
kdciés megjelenési ,szinterei”. L. Varga Péter
irja Ludwig Pfeifter A medidlis és az imagind-
rius. Egy kultirantropoldgiai médiaelmélet di-
menzidi cimii konyvérdl sz6l6 ismertetésében:
LA televizi6, a digitdlis technolégia, az internet
kultirdja nemcsak az informdci6tdrolas és -
forgalmazds, de minden bizonnyal a ,szinre-
vitel”, a performativitds, az ember kédoldsa
tekintetében is ugyanolyan beszédes lehet,
mint a tinc vagy a sport vagy mindezeknek
allegoréziscken ativeld lecsapdddsa az irodalom-
ban.” (L. Varga, 2007) Erika Fischer-Lichte
Az dtvdltozds mint esztétikai kategdria. Megjegy-
2ések a performativitds 1j esztétikdjdhoz ciml
tanulmanyabdl idézziik: ,A nyugati kultdrd-
ban mdr régéta elfojtott tény, hogy minden
kulturdlis alkotdsnak az emberi test az alapja
és hogy a test cselekvések ttjan teremt kultd-
rat.” (Fischer-Lichte, 1999) A stiluskommu-
nik4cié érdeklédési korébe tartozik a szoma-
tizdltkultdra jelenségkorén beliil a szemiotizale
testtudatossag reprezenticidja és az intellektus
alkot6 ereje kozott sszefliggés vizsgdlata.

A médiakindlat pluralizmusa egyszerre
t6bb parhuzamos valdsdgszertiséget, egyszer-
re tobb stiluskommunikéciés lehetéséget té-
telez. Ezért a médiavalésdgban és a stiluskom-
munikdciéban torténé részvétel a szubjektu-
mot mindig Gjabb értelmezésre, identifika-
cidra készteti. A médidval kapcsolatos stilus-
kommunikdcids értelmez6i 6ndllésdg és in-
terpretécios fliggetlenség lehetdségével élni:
ez a mai korszak embere szdmdra Gjraértel-

mezési szabadsigot és a sajdt stilus megtald-
lasinak lehetséges maximalizmusit jelenti. A
politika és a kultdra mezénye kozott a média

az dllampolgdr civil identitésdt befolydsold, a

nyilvdnossdgot a mindennapi élet szerkezeté-
ben hordozé kulturdlis kézegként hétkézna-
pi haszndlativa lett (Hermes — Dahlgren,
2006). A médianyilvdnossdg széles korii va-
lasztdsi lehetdséget biztosit. A felhaszndléi

magatartds érvényesiti a sziikséges szelekciét

és trendkritikdt a dezinformadldssal szemben.
A néz6 sokszor kiszolgdltatja magdt annak a

véleménynek is, hogy az audiovizié képei, in-
formécidi a valésigot annak torzitatlan objek-
tivitdsdban mutatjak be. E tertileten strukturs-
lis kényszerekrdl is beszélhetiink. Az elektro-
nikus média széles skdldn befolydst fenntarté

jellegét a rekldm és a teatralitdsban megnyil-
vanul6 dramaturgiai struktirdkhoz hasonlé

jelenségek folyamatos életre keltése is jellem-
zi. Ha a film- és televizidelemzés és a stilus-
kommunikécié célrendszerének osszetevsit

keressiik, akkor a kommunikativ képesség

fejlesztésén beliil az izlésformadldsra, ennek

differencidltabbd tételére, az esztétikai befo-
gadds észlelési érzékenységének kialakitasira,
az audiovizi6 folyamatainak dtfogdbb és mé-
lyebb megértésére és harmonizaciéjira gon-
dolhatunk.

Az irodalom- és kultiratudoményok e
teriileten érvényes kompetencidja féleg a
filmnek és televiziénak szovegként és elbeszé-
lésként val6 értelmezésére és a stilus miben-
létének értelmezési képességére vonatkozik.
Jelfolyamat, sajétos jelnyelv és kdnonképzs-
dés érvényesiil a médidban. Ezért hasznos
lehet a filmet és televizidt szovegként, illetve
ikonként értelmezni, és az itt érvényesiils
szabdlyok és narrativak mentén feltdrul a kéz-
lési stkok egymdssal érintkezd transzmedidlis
jaréka. A stiluskommunikacié értékviligiban
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az emberi érzékelés szamdra kitlintetett szere-
pliardnyossagi tényez6k kozott a harmonizd-
cids ritusnak, a proxemikdnak, a gesztusoknak,
a vizualitdsnak, a szinvildgnak, a tdrsulé illa-
toknak interperszonalitést és kulturlis maga-
tartdst komponalé-formdlé hatdsa van. A
média stiluskommunikéciés-kompozicids
Lelbeszéléseiben”, kod- és jelviligaban a kép
és hang egymdst kiegészitése a képet elbeszél-
hetévé, hallhatéva, zeneivé teszi, az elbeszélés
narrativitdsa pedig lthatova vélik. Weores
Sandor Varidcidk cim versével is érzékeltet-
hetjiik az érzékelések korkoros kapesolatdt:

»a hangok illata
az illatok ize
az izek szine

a szinek hangja
a hangok ize
az izek illata

az illatok szine
a szinek ize
az izek hangja

a hangok szine
a szinek illata
az illatok hangia”

A ,most” pillanatainak alkoté dinamiz-
musdban a stiluskommunikicié tobbféle le-
hetdsége jelenik meg. Az intuitiv megalko-
tottsdg a befogaddk feldli dramldsok érték-
szerkezetét implicit médon tartalmazza.

Az emlékezet és felejiés kolesdnviszonys-
ban djra felismerhetévé vélnak az elzérédott
horizontok, klasszifikdlédnak egyes kordbbi
stilusok, és kozben vj stilusirnyzatok és fz-
lésstrukedrak keletkeznek. Kibontakozik az
intenziv recepcié performativ horizontja. A
stiluskommunikaci6 dltal olyan ikonikus, tex-
tudlis és zenei mnemotechnikai jelrendszer
miikddtethetd, amely az emlékezet térbelisé-
gét, idébeliségét, audivitdsdt, narrativitdsdt,
vizualitdsdt és mindezek egymdsba jdtszani
tudé mozgdsit dinamikusan &tvozi-klasszi-
fikdlja, ugyanakkor a jelen és a jov6 szdmdra
0j Gsszetételd arculatot épit.

Kulcsszavak: alkalmazott irodalom- é kultiiva-
tudomdny, integrdlt fejlesztés, médiaelméler,
transzmedidlis gondolkoddsmad, stiluskommuni-
kedcid, stiluskommunitedtori kompetencidk, emer-
gencia, innovdcid, médiakommunikdcio, per-
Jormativ kulturdlis pragmatika, a digitdlis média

& audiovizid stiluskommunikdcios taviatai
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