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mélyinterjava alakul, ahogy egyre koz-
vetlenebbé és Gszintébbé valik a be-
szélgetés. A narrativara jellemzé ez a
fajta épitkezés, hiszen a gyermekkortol,
a neveltetéstdl, a szl6k foglalkozasén,
a tanulméanyokon keresztiil jutunk el a
markaalapitas kérdéskoréhez, majd az
abban rejlé sikerek és esetleges kudar-
cok is felszinre kertilnek. A karrieruta-
kon keresztill megismerjilk a szakma
szépségét és rogos utjait. Megsziinik a
hatar a megfoghatatlan dizajnerlét és a
magéanember kozott. Visszatérd gondo-
lat a motivacié kérdéskore, a kitorési
pontok a tervezdi felelGsségvallalas és
a maérkaesszencia. Az interjiuk soran
szamos kulturalis inspiraciérol, tech-
nolégiai folyamatrél, stilusiranyzatrol,
fogalomrol és tizleti vonatkozasrdl is
sz6 esik. Kiilonleges és motivélé torté-
netekkel taldlkozunk, melyek szamos
idézettel tizdeltek. Az interjikat athat-
ja az aldzatos szakmai elkotelezettség.
A magyar markdk bemutatasa utan a
konyv koszonetnyilvanitassal zar,
majd a fogalomtar és a felhasznalt iro-
dalom nyujt fontos informacidkat az
olvasd szamara.

Az album elegéns kivitelezése és
igényes, kreativ tipografidja emeli az
olvasasélményt. A konyv kiilleme, ma-
gas minGségd kivitelezése és tartalmi
rendszere alapjan a coffee-table book
kategoériaba sorolhaté. Az olvasas rit-
musa is ennek a kategdrianak megfelel-
tethetd, kisebb egységekben, a képeket
nézegetve nyugalmi helyzetben, kikap-
csolédasként olvashaté. Szakmai
szempontbdl szintén kitindé olvas-
many, a szinvonalas és hozzéért6 foga-
lomhasznalat az irét és a tervezgket is
dicséri. Divattervezéként és divatelmé-
leti kutatasokat folytaté PhD-hallgaté-
ként is kifejezetten élménydus volt sza-
momra mind a szoveges, mind pedig a
képi tartalom. A konyv tartalmi kiegé-
szitéseként kozosségi médian keresztiil
online instagram live interjikra is sor
kertilt. Osszesen hat, a konyvben is
szerepld tervezd mesélt részletesebben
jelenlegi tevékenységérél és 2021-es
terveirgl. Csalar Bence a divatipart
érint6 szakmai tevékenysége szertedga-
70, konyve biztos iparagi hattérrel ren-
delkezik.

Balogh Déra

MERLEGEN A MEDIA

A média gazdasagtananak kézikonyve.
Szerkesztette: Galik Mihaly — Csordas Tamas

B Immar huszonhat éve, hogy megje-
lent Magyarorszagon az elsé atfogébb,
kutatasi és oktatasi célokra egyarant
hasznédlhat6 médiagazdasagtani tan-
konyv Galik Mihaly médiakutatd, a
diszciplina els6 hazai mivelgjének tol-
14bél (Média-gazdasdgtan 1., Aula Kiad
Kft., Budapest, 1995.). Maga a szaktu-
domany a kozgazdasagtan, illetve a mé-
diatudoméanyok hataran talalhaté, és a
huszadik szdzad utols6 harmadaban
keletkezett a nyugati, kapitalista orsza-
gokban. Az eltér6 gazdasagi-tarsadalmi
kornyezet miatt hazankba azonban
csak késéssel, az 1980-as évek végén
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kezdett el beszivarogni. Ugyan mar ek-
kor elkezddédtek a vizsgalédasok ebben
a targykorben, 4m nagyobb lendiiletet
csak a rendszervaltozéas (1990) utén, a
piacgazdasdg kiépiilésekor kapott itt-
hon a diszciplina. Jél jelzi ezt, hogy a
felsGoktatdsban részt vevd hallgatok
el6szor 1993-ban vehették fel kurzus-
ként a mai Budapesti Corvinus Egye-
tem jogel4djén, a Kozgazdasdgtudomé-
nyi Egyetemen. Mindez valéban megki-
vanta egy konnyen forgathaté, magyar
nyelvli tudomanyos 06sszefoglald, ha
ugy tetszik lexikon létrejottét. A tobb
mint negyed évszazada kiadott md a



korabeli liberélis demokracidkban ta-
lalhat6 médiatermékek piacanak leira-
sat és az ezekben érvényesilé Gssze-
fuggések feltérképezését tartalmazta. A
digitalizdciéval és a folyamatosan val-
toz6 médiaval parhuzamosan azonban
a tudédsanyag is permanens valtoztatas-
ra szorult, igy ezt késébb még hat ha-
sonlé kiadvany kovette, természetesen
frissiil6 adatsorral és hianypotlasokkal.
A legutébbi ezek kozil a jubilans kotet
iréja, Galik Mihaly, valamint Csordés
Tamés médiakutaté szerkesztésében
napvilagot latott A média gazdasdgta-
nanak kézikonyve.

A konyv alapjat egy kétéves kutata-
si projekt adta, mely — taldn nem vélet-
lentil — a Budapesti Corvinus Egyete-
men, a Marketing és Média Intézet Mé-
dia és Design Kutatékozpontjaban zaj-
lott. A szerkesztGparos célja kettds volt:
részint — a huszonhat évvel ezel6tti ki-
advanyhoz hasonléan — egy olyan kézi-
konyv megalkotdsa, mely tankonyv-
ként és tudomédnyos monografiaként
egyszerre segiti a tudomanyég oktata-
sat a magyar felsGoktatdsban; masfelél
pedig egy olyan bemutatkozé munka
elkészitése, amely az uzleti és az aka-
démiai élet szerepldi szdmaéra is hasz-
nos hivatkozasként szolgédlhat. A kotet
tizenhdrom tovadbbi szerzdje (Barna
Emilia, Bernschiitz Maria, Buzas Janka,
Horvath Déra, Koméar Zita, Markos-
Kujbus Eva, Polydk Géabor, Rab Arpad,
Székely Levente, Téfalvy Tamas,
Urbén Agnes, Varga Akos, Vérds Csilla)
kozott taldlunk kommunikdcids szak-
embereket, kozgazdaszokat, illetve szo-
ciolégusokat, akik a vizsgéalatnak helyt
ad6 intézmény, valamint a Budapesti
Miszaki és Gazdasagtudoményi Egye-
tem egykori hallgat6i és/vagy jelenlegi
oktatoi.

A md hat fejezetbdl épiil fel, me-
lyek mindegyike tovabbi alfejezetekre
tagolodik. Az elsd, bevezetésiil szolga-
16 részben a szaktudoményhoz kapcso-
16d6 relevans alapfogalmak, azok funk-
cioi, illetve a diszciplina targya keriil a
vizsgalat kozéppontjdba. A masodik
egységben a médiatermékek jellegze-
tességei, valamint a legfontosabb ter-

mékfajtak — illetve azok csoportositasa
— mellett megjelenik a kulturalis, kiva-
natos és kozjavak kategéridi szerint va-
16 értelmezéstik is. Ezt kovet6en a ko-
zonség és a fogyasztok vilagaba nyer-
hetiink betekintést, majd pedig a mé-
diakinalat megvaltozasardl, a hirmédia
miikodésérdl, tovabba a fogyasztok vé-
leménynyilvanitdsanak hatasair6l ol-
vashatunk. Az o6todik rész gazdasagta-
ni szempontbél szdmol be az egyes —
textudlis, audio, audiovizudlis — médi-
umokrol, mig a lezard fejezet a média
és a reklam kapcsolataval, valamint a
médiakormanyzés jelenségével foglal-
kozik.

Tobb mint hdromszaz oldalas tan-
konyvrél 1évén szé, osszefoglalasom-
ban nem kivanok a md altal emlitett
valamennyi médiagazdasagtani jelen-
ségre kitérni, hiszen a munka val6ban
egy lexikon, informaciétartalma rend-
kiviil tomény és szertedgazé. ElsGsor-
ban oktatasi segédanyagként szeretnék
ratekinteni (hiszen ezzel a céllal is szii-
letett), kiemelve a kiilonb6z6 szegmen-
sekbdl azokat a — meglatdsom szerint —
megkeriilhetetlen gondolatokat, me-
lyek az érdeklédé olvaso — legyen egye-
temi hallgaté vagy tudomanyos érdek-
16dés altal hajtott szakmabeli — szama-
ra alapvetd fontossdggal birnak.

Tankonyvrél 1évén szo6, fontos ki-
emelni az Alapfogalmak, a média-gaz-
dasdgtan targya cimd nyité egységet,
hiszen oktatasi szempontb6l megkeriil-
hetetlen a diszciplindhoz kapcsol6dé
szakszavak korai tisztdzdsa. Ezek nél-
kil ugyanis bizonytalanna valna maga
a cél, vagyis a tudomanyégban valé el-
mélyiilés, majd annak megértése is. A
kommunikacié, a tomegkommunikacié
és a média azonban annyira szertedga-
z6 fogalmak, hogy targyaldsukhoz
gyakran nem egy fejezet, hanem egy-
egy vaskos monogréfia sziikségeltetik.
Szamtalan néz6pontbél megjelend ol-
vasatuk lehetetlenné teszi egy egymon-
datos, ,,univerzalis” definicié megalko-
tasat. Igy viszont ragaszkodnunk kell a
korabban megsziiletett, tobbféle értel-
mezéshez, lényeges azonban rogziteni,
hogy ezek csak akkor életképesek, ha
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megfelel§ elemzés elézi vagy koveti
Gket, ez pedig sokszor megkivanja a
hosszabb terjedelmet. Esetiinkben is
igy vélekedik a szerzd, hiszen toébb,
hosszabb-rovidebb fogalommeghatéro-
zast, valamint -értelmezést is felvonul-
tat, valamennyi hivatkozassal pedig
Gjabb és Gjabb elemét fejti fel az adott
terminus technicusnak. Ezek a laiku-
soknak, illetve az ifji, kommunikaci6
és média irant lelkesedd egyetemi hall-
gatéknak egyarant jol érzékeltethetik a
szaktudomény komplexitasat, ugyan-
akkor a szakma tapasztaltabb szerepl6i
szamara is kielégit6 osszegzésiil szol-
géalhatnak. A velGsebb felvezetést kove-
téen a fejezetir6 megprobélkozik egy, a
médiagazdasagtanhoz legkozelebb 4116
gytjtéfogalom meghatarozasival, me-
lyet a kotetben a digitalis (hél6zati)
média terminussal illett: ,technoldgia
és mutargy, termék és szolgdltatds, gya-
korlat és felhasznaldsi médozat, vala-
mint az elébbiek mentén kialakul6 tdr-
sadalmi megdllapoddsok és szervezetek
egymdsba fonédé dsszessége”. Utébbi
magdban foglalja a hagyomanyos t6-
megmédiat és az j médiat egyarant.
Szakkifejezésekkel a tovébbi fejeze-
tekben is megismerkedhetiink, de ezek
mar sokkal specifikusabbak, tgymint
példaul a méretgazdasigossag, a krea-
tiv tartalom vagy a halézati hatas.
Mindezek elengedhetetlenek ahhoz,
hogy az alapfogalmak utdn a médiagaz-
dasédgtani 6sszefuiggések is érthetévé
véljanak, kivaltképp a termékek kolt-
ségszerkezetének és két- vagy tobbol-
dalt piacainak targyalasakor. Legaldbb
ilyen fontos maguknak a médiumok-
nak a csoportositasa is, mely a mond-
hatni ,,hagyomanyos”, megjelenés és a
terjesztés technoldgiaja szerinti felosz-
tds (nyomtatott-elektronikus-digitalis)
utan reflektal az Gj évezred valtozasai-
ra is, vagyis egy, a korunkban a ,,fo-
gyaszto szempontjabél” sokkal relevan-
sabb osztalyozést is bemutat. A megje-
lenés modja szerint azonban nemcsak
tisztdn szoveges/textualis, audio, audi-
ovizuélis és grafikus tartalmak létez-
hetnek, hiszen ezek akar kombinélha-
téak is — gondoljunk csak egy szovegbe

agyazott videdra. Aktualitasként jelen-
nek meg tovdbbé a digitélis tartalmak
fogyasztasaban bekovetkezd radikalis
valtozéasok, hiszen e ropke alig két évti-
zed alatt a korabbi birtoklasi vagy &ltal
hajtott letoltések visszaszorultak, és az
online térben 1év§ streaming valt meg-
hatérozéva. Ezzel parhuzamosan a tar-
talom eldallitasa is atalakult: mig ko-
rébban ez csak és kizarélag a professzi-
onalis médiavallalatok monopéliuma
lehetett, addig ma mér a fogyasztok is
szerepet véllalhatnak benne.

A kozonséggel a kotet részletesen
foglalkozik. Hasonl6an azonban a kom-
munikacié, a tomegkommunikacio és a
média esetéhez, ez is egy szerteagazo
fogalom, igy ennek is megismerhetjitk
a kulonbozd értelmezéseit. Két, igen-
csak eltérd felfogast allit szembe egy-
massal az egység szerzGje, hiszen a ko-
rai kutatdsokban megjelend passziv to-
meg és a késébbi, dntudatos emberek
aktiv tarsadalmi csoportja — akik nem-
csak ,.elszenveddi” a médiumok miiko-
désének, de maguk is képesek alakitani
azok kinalatat — egymaés ellentéteinek
is felfoghaték. Fontos megemliteni to-
vabba, hogy miért is indokolt tobbes-
szamban, tehéat kozonségekrdl beszél-
ni: olyan szempontok, mint a hely, az
emberek, a médium tipusa, tartalma
vagy példaul az idé mind olyan ténye-
z6k, melyek tovabb fragmentélhatjak a
kozonséget. Ezt kovetéen a konyv nem
megy el a mar sokszor feltett kulcskér-
dés mellett sem: miért olvassuk/néz-
zitk/hallgatjuk az adott médiumot?
A fejezet szerz6je egy korabbi kérdé-
ives kutatast is segitségiil hiv a felvetés
megvalaszolasara. Ennek soran az izra-
eli média fogyasztéit vizsgaltak, a kii-
l6nbo6z6 sziikségleti elemeket pedig ot
csoportba (kognitiv, affektiv, integrativ,
kapcsolatteremtési és fesziiltségoldd)
soroltak. Mindezek alapjan arra kovet-
keztettek, hogy a fogyasztédsi szokdsok
sokkal inkébb pszicholégiai eredettek,
mintsem hogy az adott médium gene-
ralna ezeket. Ezt azért érdemes kiemel-
niink, mert magéra a bevonédasra (in-
volvement), vagyis a fogyasztasi hely-
zetben megélt lelki allapotra, illetve a



mélyebb flow-élményre is csak akkor
van esély, ha a fogyaszt6 érzelmeire si-
keril hatast gyakorolni.

A hirmédidval foglalkoz6 egységé-
ben felveti a mi a hirfolyam felhaszna-
16 altali személyre szabasdnak kérdés-
korét, és mivel tgy vélem, napjainkban
ez az egyik legtobbet kritizalt eleme a
digitdlis médidnak, ezért érdemes
szemiigyre venniink mit olvashatunk a
kotetben errél. A jelenség a vildghalo
elterjedésével, de még inkébb a kozos-
ségi oldalak, legf6képpen a Facebook
megjelenésével valt aktualissa. Esze-
rint egy adott felhasznalé csak a sajat
vilagképének megfelel§ informacidkkal
és véleményekkel taldlkozik a tajékozo-
désa soran, ez pedig — a kilencvenes
években felallitott hipotézis, valamint
egyben a kritika szerint is — karos, hi-
szen igy nem alakulnak ki az egyénben
azok a kozos tapasztalatok és tudasok,
melyek egy heterogén tarsadalom idea-
lis mikodéséhez sziikségesek. A kotet
megemliti a 2010-es évek elején sziile-
tett munkakat, melyek ugyan j6hisze-
mien igyekeztek cafolni mindezen fé-
lelmeket, &m a birdlatok tovabbra is
megmaradtak, kozéppontba pedig im-
mar az egyre kifinomultabb algoritmu-
sok kertltek. Ennek ellenére meglepd
volt olvasni, hogy mind a 2010-es évek
masodik felében végrehajtott argenti-
nai mélyinterjis, mind az egyestilt
allamok-beli kérdéives kutatdsok azt
tdmasztottak ala, hogy a fiatal felnéttek
inkdbb véletlenszertien vélasztanak
hirportalt a tdjékozédasukhoz, mint-
sem a jol megszokott, sajat ,buborék-
jukbol” olvasséak a hireket. Ugyanakkor
arra is figyelmeztetett a kutatds, hogy

mivel gyors valtozasok torténnek ezen
a platformon, ezért nem szabad hamis
kovetkeztetéseket levonni, azonban
egyel6re még a hagyomdanyos tomeg-
média meglétének koszonhets, hogy
nem valt dominanssa a jelenség.

Ahogy irasom elején is rogzitettem,
nem kivantam sokat ,markolni”, né-
hany aspektusat szerettem volna ki-
emelni eme tartalmat tekintve rendki-
vil sokrétd minek. A kotetrél elmond-
haté, hogy a média-gazdasagtan vala-
mennyi tertletével és szereplGjével
egyarant foglalkozé, valédi hianypotlé
lexikon szerepét tolti be. Annak ellené-
re, hogy részletesen taglalja a kiillonbo-
76 teriileteit a disziplinanak, mégis at-
lathat6an szerkesztett kotet, kiilon sze-
retném felhivni a figyelmet a — didksag
szdmadra is hasznos segitségiil szolgal6
— sziirke téglalapokban elhelyezett in-
formaciokra, melyek révid 6sszegzése-
ket, kutatasi eredmények bemutatasét,
illetve esetleges érdekességeket rejte-
nek magukban, melyek ugyan elkiilo-
niilnek, de mondanivaléjukban mégis
egységet alkotnak a fészoveggel.
A Galik Mihaly és Csord4s Taméas mé-
diakutaték altal szerkesztett, a tudo-
maényteriilet szdmos hazai szakértdjé-
vel egyutt elkészitett munka mélté
utédja elédeinek. Ugy vélem, nemcsak
a média gazdasdgi Osszefiiggéseivel
foglalkozé érdeklédéknek nyujthat el-
igazodast ebben az Osszetett vildgban,
hanem a bolcsészettudomanyok kiilon-
boz6 4gainak képvisel6i — legyen sz6
akédr torténészekrfl vagy szociolégu-
sokrol — szamaéra is hasznos és tanulsa-
gos olvasmanyt kinal.

Pajer Szabolcs
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