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Bevezetés

W A televiziézas kialakulasa hossz, a 19. sza-
zadba visszanyulé folyamat. Az a latnoki elkép-
zelés, hogy a telefondlas mintajara képet is le-
hetne tavolra tovabbitani, mar a szazad utolsé
negyedében felvet6dott, am csak lassan valt va-
léra. A villamossag, a fényképezés, a taviraszat,
a tavbeszélés, a filmkészités, a radidzas terén
szerzett ismeretek, az ezekkel kapcsolatos talal-
maéanyok és mas innovéciék az 1930-as évek ma-
sodik felére értek ossze, és ekkortdl kezdddtek
el néhany fejlett orszdgban a nyilvanos, a ko-
zOnségnek szolo televizidadasok. Fontos tomeg-
médiumma viszont csak a masodik vildghabort
befejez6dése utan valhatott a televizié, és el6-
szor az Amerikai Egyesiilt Allamokban, majd
kisebb-nagyobb késéssel masutt, igy Eurépaban
is példatlan gyorsasaggal hdditotta meg a ko-
zonséget.

Az 4j tomegmédium fogadtatdsanak sikerét
egyértelmien mutatta nézettségének gyors ter-
jedése. A televizié a maga rendkivil valtozatos
kinalataval az informécidk és a szérakoztatés
szinte korlatlan tarhazat kinélta fel a kozonség-
nek, és hamar kideralt, hogy vonzereje messze
felilmulja a korabbi tomegmédiumokét. A tévé-
nézés rovidesen a szabadidé-felhasznalas éllo-
vasa lett, a tévémiisor a nap mint nap fogyasz-
tott kozsziikségleti cikkek korébe sorolédott.!
A kozonségsikerét magyarazo tényezdket sza-
mos szaktudomény kutatéi vizsgaltak a pszi-
cholégiatoél a szociolégiadn at a vezetéstudoma-

Ugy tiinik, a formalédo
komplex digitalis
média-okoszisztémaban
a halodzati audiovizualis
médiaszolgaltatasok
nem annulaljak a
televiziozast, hanem
inkabb kiterjesztik.
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nyokig. Ugy tiinik, hogy a tajékozodas és a szérakozas egyéb formaival dsszevet-
ve a televiziés miisorszamok elérhetGsége konnyt, nézésitk kevés mentalis erd-
feszitést igényel, igy a jutalom/raforditdas hanyados vagy a haszon/koltség arany
a kozonség szamara kedvez6bb, mint mas tomegmédiumok esetében.

A televizi6zas fogalmanak tudoméanyos igény( meghatéarozasaiban ott talal-
juk mind a technolégiai oldalt, kiillonos tekintettel a mtisorok terjesztésére,
mind a misorok 0sszeallitasat és szolgaltatasat, mind magat a televizi6é nézését,
és ez a kozelités egyarant jellemezte a kulturalis,” a gazdasagtani® és a tomeg-
kommunikécié-elmélet* nézéponti elemzéseket. Az dgazat aranykora minden
kétséget kizarban a 20. szdzad masodik felére esett, ebben az idGszakban valt a
televizié afféle éridsmédiumma (giant medium), ahogyan gyakran emlegették.
Atalakulasat elsGsorban gazdasagi nézépontbél foglalom 6ssze, természetesen a
technolégiai, kulturalis és tarsadalmi kornyezetbe agyazva.

Az infokommunikécids technolégiak (IKT) és azokon beliil a kiemelten digi-
talis misorterjesztés és az internet latvanyos fejlédése s nyoméban a konvergen-
cia jelensége a televizibzast is Gj kihivasokkal szembesitette az 1990-es években.
Sé6t, horribile dictu, egyre tobben és egyre tobbet beszéltek arrél, hogy a tomeg-
kommunikéci6 kora a végéhez kozeledik, és kiillonosen népszerd téma lett a te-
leviziézas végérdl beszélni. Ezen hype® megfogalmazédsaban taldn az 1990-es
évek nagy hatdst médiakutatéja, az MIT Media Lab akkori vezet6je, Nicholas
Negroponte jatszotta az Gttor6 szerepet. Az 1995-ben kiadott, konyvvé szerkesz-
tett tanulméanykotete® igazi tudomanyos bestseller lett, amelyet révid idé alatt
tobb mint harminc nyelvre leforditottak, és uton-utfélen hivatkoztak ra.
Negroponte konyve ram is erds hatast gyakorolt, de a tomegkommunikécié és
benne a televizi6zas végét felvazold, a média nagyvéllalatainak elttinését elére-
vetits jovéképével nem tudtam azonosulni.”

Az elsO korszak: a korlatozott kinalatu televiziozas

B A televizi6zas elsé korszaka az angol nyelvii szakirodalomban a broadcasting
television nevet kapta, de késébb a broadcast tv rovidités is meghonosodott.
A jelz6ként hasznalt broadcasting fénévként egyrészt a misor terjesztésére hasz-
nélt technoldgiat jelenti, masrészt magat a miisorszolgéltatast. A televiziémisor
alapegysége a mtisorszam, a miisorszolgéltatas pedig az egyes mtisorszamoknak
a tévétarsasag altal osszeszerkesztett és a nyilvanossag szamara kozzétett soro-
zata. A broadcasting television kifejezést magyarul taldn a hagyoményos televi-
zi6zas sz60sszetétel adja vissza a legjobban.

A kezdetben alkalmazott mtsorterjesztési technolégia a vezeték nélkali
jelatvitel® egyik valfaja, az analdg foldfelszini miisorszéras volt, 6nmagéban is erds
befolyéast gyakorolva az dgazat szerkezetére. A terjesztésre rendelkezésre all6 frek-
venciakészlet szlikossége ugyanis csak néhany csatorna sugérzasit tette lehetéveé,
igy a televizitzas els6 két évtizedét atfogd korszakot nevezhetjik a korlatozott ki-
nalat modelljének. Arnyalja a képet, hogy a modell amerikai és eurdpai valfaja erd-
sen eltért egymastdl annak kovetkeztében, hogy ugyanazt a terjesztési technoldgi-
at mas torténelmi, kulturalis és tarsadalmi kézegben alkalmaztédk.

Az amerikai médiaszintéren féként tizleti alapon épult fel a televizibzas, és
jellemzéen harom-négy szereplé miikodott az egyes piacokon mind helyileg,
mind orszagosan. Az dgazatba val6 belépéshez az engedélyeket a szovetségi ha-
taskord szabélyozé hatésag, a Federal Communication Commission (FCC) adta



ki. A mtsorszolgaltatas terjesztéséhez sziikséges frekvencidkért palyazni kellett,
a palyazati feltételeket az FCC hatérozta meg és biralta el a jelentkezék palyaza-
tait is. A frekvenciakincs, més orszdgokhoz hasonl6an, mindig kéztulajdonban
vényhozas és kormanyzat irdnyitotta az orszagot.

A korlatozott kinalata televiziézas amerikai modelljében a kozonség szama-
ra a nézés ingyenes, a miisorok az adott vételkorzeten belill mindenki szamara
elérhetéek, s ennyiben kozeli rokonsdgot mutatnak az tigynevezett kozjavakkal.®
A misorszolgaltatok bevételeinek donté részét a reklambevételek adjak, a keres-
kedelmi televizi6zds nevet pedig a reklam egyik elnevezésébdl (Ggymint
commercial) kapta az dgazat. Az indulds utdn, 6sszeszervezve a helyi tarsasago-
kat, harom orszdgos halézat alakult ki. Mindharom kozéputas szérakoztatast
szolgéltatott a néz6knek, mivel a tapasztalatok szerint az ilyen mtsorfolyam
vonzotta a legnagyobb kézonséget. A csatornak menedzselése sordn a legkevés-
bé kifogasolhat6 misorszerkezet Osszedllitasa (angolul: the least objectionable
programming) saroktételnek szdmitott, igy azutan a harom orszagos hal6zat csa-
tornéi szinte ugyanazt a fajta mdsort kinaltdk a kozonségnek."

Az eurdpai orszagokban az allam mondhatni megtartotta magénak az dgaza-
tot, s a televizi6zas dllami monopdliuma még a demokréaciakban is jellemzd volt
egészen az 1980-as évek elejéig, az autoriter orszdgokrdl nem is szélva. Az élla-
mi/kozszolgalati misorszolgaltatdé monopdlium miikodtetésének f6 forrdsa az
el6fizetési dij lett, amit a televiziéval rendelkezd héztartasokra rottak ki, és ami
kozgazdasagi tartalmat tekintve amolyan fejadd. Ki lehetett ugyan mutatni érde-
mi killonbségeket a végrehajté hatalomhoz kapcsolt francia allami televizié és a
kozszolgalati jellegd brit kozott, valamint gyokerében mas volt a spanyol és por-
tugdl diktatarak televizi6ja, mint a skandindv demokracidké, de abban hasonlé-
ak voltak, hogy a kozpolitika magét a piacot nem engedte mtikodni. Vagy ha ki-
vételként mégis, akkor csak egészen sajatos, ha agy tetszik, kvéazi-piacként, mint
az Egyestilt Kiralysagban." A kiilénb6z6 orszagokban miikodé médiarendszerek
szerkezetét a piaci er6k mellett nagyban befolyasolték tarsadalmi berendezkedé-
siik jellegzetességei,” mintegy illusztralva, hogy a médiaszervezetek — akarva,
nem akarva — egyuttal politikai és kulturélis szervezetek is.

A korlatozott kinalatu televizi6zas korszakaban a média k6zonsége korabban
soha nem tapasztalt mértékben koncentral6dott. Az éridssa nétt televizié képes
volt a kozonség szinte egészével rovid id§ alatt kapcsolatot teremteni és hozza-
juk tizeneteket/tartalmakat eljuttatni.”® Ez a tény a kereskedelmi tévécsatornak
altal sugarzott misorokat abban az értelemben is kozjavakka tette, hogy azok
nagyban hozzéjarultak a tarsadalmi 0sszetartozas és a tarsadalom rendezett mi-
kodése szempontjabél nélkulézhetetlen kozos tapasztalatok, élmények,
narrativak kialakuldsahoz."

A masodik korszak: a sokcsatornas televiziozas

W Az 1970-es évektsl az Amerikai Egyesiilt Allamokban, tdmaszkodva a mind
tobb telepiilésen kiépiil6 misorterjeszté kabelhal6zatokra, lassan elkezd&dott a
szakosodott tartalmu tévécsatornak (thematic channels) piacra lépése. Igaz, mar
korabban is j6 néhany helyi piacon miikédtek kabelteleviziés rendszerek, nével-
ve a helyben lakék szamara elérhetd csatorndk szamat, de a donté valtozast az
idézte eld, hogy a hetvenes évek elejétdl elkezd6dott a helyi kdbelhél6zatok fej-

JAK

2021/1



JAK

2021/1

allomésai és a miiholdas miisorszétosztas osszekapcsolésa, igy az addig csak he-
lyi vagy korzeti elérési kabelcsatornak orszagossa valhattak. Mivel a kabelen ter-
jesztett miisorok meginditasdhoz nem volt sziikség a szovetségi szabélyozo6 hato-
sag engedélyére, az amerikai televizi6zéas a sokcsatornds korszakba lépett. A tele-
viziézés korszakvaltasa nagyjabol egy évtizedes idékéséssel Nyugat-Eurépéban is
elindult,” ennek tarsadalmi el6feltétele a televizidzas dllami monopdliumanak fel-
szamolasa volt, ami a térségben Olaszorszagban vette kezdetét 1976-ban.

A sokcsatornas televizidzas modelljében a megannyi zsdnerre — film, sport,
zene, hir, térténelem, életmdd, hobbi stb. — szakosodott csatornak kinélata a koz-
ismert metafordval élve amolyan narrowcasting. A megel6z6 korszakot jellemzd
~mindenki ugyanazt nézi” kozonségmintazat elhalvanyul, és csak egy-egy ki-
emelkedd érdeklGdést felkelté misorszamra jellemzd, a sajat tartalmi preferen-
cidit kovets kozonség részekre bomlik, szaknyelven szélva fragmentalodik.
A narrowcasting és a broadcasting televizi6zas annyiban viszont hasonlé, hogy
az egyes csatornédkat tekintve mindkett6ben kézponti szerepet jatszik az egy-
maéshoz flizott mlsorszamok célirdnyos szerkesztése (programming), hiszen az
igy kialakul6 mtsorfolyam (flow) révén a miisorszolgaltatok torekednek rabirni
a kozonséget, hogy ne véltsanak csatornat egy-egy miisorszam nézésének végez-
tével, hanem maradjanak veliik.

A kébeltelevizidzas — és tegyiik itt hozzd, majd az 1980-as évekre beéré ma-
holdas televizi6zas — tizleti modellje is médosult a hagyomanyos televiziézas-
hoz képest. A sokcsatornas terjesztési platformok tizemeltetdi killonb6z6 m-
sorcsomagokat kinédlnak fel a kozonségnek, s ezekért a haztartdsoknak fizetni-
ik kell. Az egyes miisorcsomagokba bekeriilé csatorndk szerzédésben rogzitett
jogdijak fejében engedik at a terjeszt6i platform iizemeltetGinek a maguk por-
tékajat, és emellett még jellemzGen a reklampiacokrdl is szereznek bevételeket.
Az 1970-es évekt6l megjelentek a kdbelpiacon a csomagokon kiviili, egyedileg
elérheté tgynevezett prémiumcsatornak is. Ezek a kozonség szdméra kiilon
értéket jelentd extrakat kinalnak fel, olyanokat példaul, mint a miisorfolyam rek-
lammentessége, a nagy sikerd mozifilmek korai misorra tizése, a nézék tome-
gét vonzé sportesemények valés idejd ,,616” kozvetitése, a sajat gyartasa exkluziv
tartalmak stb. Az ilyen csatornédk eléréséért kiilon kellett fizetni, jél ismert példa-
juk az HBO filmcsatorna, amelyet 1972-ben alapitott a Time lapkiad6 véllalat.'

A fejlett orszdgokban az 1970-es évek masodik felében jelent meg a mtsor-
szamok rogzitésére alkalmas videomagné (video casette recorder, VCR), s bar
hasznélatanak terjedése nem volt kiilénésebben gyors, azért az ezredforduléra a
fejlett orszdgokban mér a héztartasok nagyjab6l haromnegyedében ott volt a ké-
szulék. A VCR hasznalataval egyfajta irdnyitéi szerepbe is keriilhetett a nézg,
hisz a kazetta tetsz6leges id6pontban leallithatd, vissza- vagy éppen eléreteker-
hetd, bizonyos részek tobbszor is megnézheték, a reklamok atugorhaték stb.
Az amerikai televizi6- és filmipar vezetdinek elsd reakcioja kifejezetten ellensé-
ges volt a VCR-hez, mert sajat piacukat érezték fenyegetve. Megjelentek a televi-
zi6zas végét megfogalmazo, feltlinést keltd elérejelzések is, de miel6tt még ‘a te-
leviziézas vége’ hype igazan megerGsodhetett volna, szinte magatol elttint.

Hamar bebizonyosodott ugyanis, hogy a filmesek és a tévések aggodalma til-
zott, mert a VCR elterjedése inkabb pozitiv, semmint negativ hatast gyakorolt
mind a filmgyartasra, mind a televiziézasra. A haztartdsokban a videorogzitét
hasznélni kezdték a vasarolt és a videotékdkbdl kolcsonzott miisorkazettak vagy
éppen az amatdr/sajat videokameras felvételek lejatszasara is, s ezek idGvel fon-



tosabbak lettek a k6zonség szamara, mint a miisorszdmok rogzitése. A kozonség-
mérési adatok 6sszegzése azt mutatta,” hogy az 1990-es évek derekan az ameri-
kai haztartasokban majd kétszer olyan gyakran hasznaltak a késziiléket az ilyen
kazettdk lejatszasara, mint misorszamok rogzitésére, ami markansan eltért a ko-
rai szakasz VCR hasznélatétél és az el6rejelzésektdl.

Az ezredfordul6 kornyékén piacra keriilt a mésodik generédcids digitalis
videorogzité (digital video recorder, DVR). Az Gj csticstechnoldgias (high-tech)
eszkoz nem igényel kiillon adatrogzit6t (kazettat), kezelése konnyd, egyszerre
tobb miisorszam felvételére is alkalmas, és amennyiben elektronikus program-
keresdvel is el van latva, igy a misorszdm cime szerint is be lehet a felvételt
allitani,” de ez sem volt elég tomeges elterjedéséhez. A videomagno éppoly ke-
véssé viltoztatta meg a sokcsatornés kornyezetben a tévénézést, mint ahogy ko-
rabban a hangrogzité magnetofon elterjedése a radiézéast. A nézék talnyomo
tobbsége a megszokast kovetve tovédbbra is egy idében nézte a csatorndk miiso-
rait azok sugarzasaval, mondhatni hianyzott még az az erés 6szténzd, ami a ko-
zonséget a dont6 valtoztatasra 6sztonozte volna.

Az 1990-es évek masodik felére beérett egy tjabb miiszaki innovaciécsokor,
az egyes miusorterjesztési technolégidk digitalizdlasa, ami egy tovébbi nagysag-
renddel novelte a terjeszthetd misorok szamat, és egytttal utat nyitott a csator-
nék és a néz6k kozti kozvetlen kapcsolatok megteremtése, az interaktiv televizi-
6zas felé.” Végiil azonban, minden miiszaki kivalésaguk ellenére, nem a klasszi-
kus foldfelszini, kédbeles és mitiholdas misorterjesztési technoldgidk digitalizala-
sa hozta el a televizi6zas Gjabb korszakat, hanem az internet,” kézelebbrdl a hé-
l6zati videdtartalmak térhoditésa.

A harmadik korszak: az online televiziozas/a halozati

audiovizualis média
B Az 1990-es évek kozépétél megkezdddott a tavkozlés, a média és az informa-
tika 6sszeolvadasa, mely folyamat a konvergencia nevet kapta. Az ezredfordulé-
ra létrejott széles sdvi, nagy adatatviteli kapacitdst internethélézatokon mar
audiovizudlis és videdtartalmakat is j6 mindségben lehetett tovabbitani, s az
online videés szolgéltatdsok fokozatosan a digitélis tartalomfogyasztas jelentGs
szegletévé valtak. A televizié és az internet taldlkozasi pontjain létrejott web-
alapa televizios formatumokat hivhatjuk akar konvergens televiziézasnak, vagy
ami inkdbb elterjedt, egyszertien online/héldzati televizi6zasnak.

A hagyomanyos televiziézas szereplGinek eminens érdeke volt, hogy a forma-
16d6 4j médiakornyezetben minden lehetséges médon eljuttassak a maguk csator-
nait és kiegészits szolgéltatasaikat a kozonséghez. Mégis elég lassan reagaltak, és
minden bizonnyal aldbecsiilték a kialakuléban 1év6 hél6zati televizidzas jelents-
ségét. Emellett technoldgiailag sem voltak felkésziilve arra, hogy a kézonség sza-
madra igazan vonzo, rugalmas megoldasokkal alljanak eld, igy a szaknyelvben 360
fokos miisorszolgaltatasként®! emlegetett miikodés csak lassan vélt gyakorlatta.
A 2000-es évek masodik felétél a hagyoményos csatorndk kezdték elérhetévé ten-
ni a hél6zaton korabbi mtisoraik egy részét, igy a k6zonség el tudott szakadni a va-
16s idében torténd nézéstdl, szabadon megvalasztva a tévénézés helyét, késziilé-
két és idejét. A konvergens televiziézas ezen vélfaja a catch-up televizié, és késébb
a vezet§ tévétarsasagok az elGbbieken talmutaté tartalmak és Gjszerd szolgéltata-
sok sokaségit is elérhet6vé tették a halézati felhasznal6k szamara.
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A televiziézas hagyomanyos forméjatél még inkabb elvalnak az over-the-top
(OTT) audiovizualis szolgéaltatasok, melyek korébe elsGsorban a széles sava
internetes hélézaton lekérhet6 (on-demand) streaming-tartalomszolgaltatasok
tartoznak.” A hozzaféréshez a nézdének/felhasznalénak nincs sziiksége hagyo-
maényos televiziés (kabeles, miiholdas) elérésre, csak internet-eléfizetésre, igy a
technolégia elszakad az audiovizualis tartalomszolgaltatas korabbi lancolatéatél,
struktaraitél. A streaming piacdnak gazdaségilag leginkabb relevans része az
el6fizetéses lekéréses videdszolgéltatds (subscripition video on demand, SVOD),
s ezen szegmens legismertebb szerepldje a Netflix.*

A televiziés hattérrel nem rendelkezd (online first) streamingszolgéltaték ar-
ra torekednek, hogy minél tobb sajat gyartasa, nagy koltségvetést, masutt nem
elérhetd videdtartalmat — elsGsorban filmeket és sorozatokat — kinaljanak az eld-
fizet6iknek, mintegy demonstralva mérkajuk kiilonlegességét és erejét. Az ilyen
streamingszolgéltatdsokat akar lekérhetd televiziszolgaltatasnak is tekinthet-
jilk, és a kozonség szdmara igy a kdbel- és/vagy mtiholdplatformok kindlatanak
helyettesitéi, versenytarsai. Igaz, reagalva a kialakult versenyhelyzetre, a na-
gyobb tévécsatornak is mind gyakrabban déntenek tgy, hogy online platformju-
kon a streaming alkalmazasaval hozzaférhetévé teszik sajat gyartasa tartalmai-
kat vagy azok egy-egy részét, ezt teszi példaul az HBO is.

Az online videétartalom-megoszté portdlokon — ezek legismertebbje a
YouTube — szinte barmilyen zsanert és eredetd tartalom megtal4dlhaté. Olyanok
is, amelyeket a televizidk kinalatdban hidba keresnénk, és f6ként ebben rejlik
népszertiségiik titka. Ebben az értelemben a YouTube a televizi6zas alternativa-
ja vagy éppen kiegészitGje s egyben versenytarsa a kozonség figyelméért folyo
kiizdelemben.** A hagyomanyos televizidk szintén jelen vannak a platformon a
maguk csatornéjaval, de ott csak egyek a sok egyéni tartalomfelt6lt§ koziil, és
nem feltétlentil 6k a legjelentGsebb, a leginkabb felkapott szereplék. Mikozben
a televiziénézés és a YouTube felkeresése elsd latasra kevés kozos elemmel ren-
delkezik, a kozonség figyelméért foly6 versenyben erds a videémegosztéd plat-
form tévénézésszerd haszndlata. José van Dijk ki is emeli, hogy miként az 1980-
as években a kultarakutatasok megkérddGjelezték a passziv tévénézdé mitoszat,
negyedszizaddal késébb, ellenkezd eldjellel, ez tortént a YouTube aktiv, tartal-
makat el6allito és feltoltd felhasznal6janak mitoszaval is.”® Szerinte kétség nem
fér hozz4, hogy a YouTube-felhaszndlék zome passziv szemlél6dé.

Az ezredfordul6t kovetéen a televizidzés elvesztette ugyan a tomegmédia
fénykoraban élvezett hegemoéniajat, de a médiaszintér fontos része maradt, da-
cara az eltinését elérevetité hype-nak. A jogi szaknyelvben lineéris audiovizua-
lis médiaszolgaltatasnak® nevezett hagyomanyos televiziét mindmaéig sokan és
sokat nézik még a nagy és rendkiviil széles kinalatta médiapiacokon is. Ugy ti-
nik, a formal6dé, komplex digitalis média-okoszisztémaban a hal6zati audiovi-
zuélis médiaszolgaltatasok nem annuléljak a televizi6zast, hanem inkabb kiter-
jesztik. A cstcstechnolégidk alkalmazasdn és az okoskésziilékek hasznalatdn
alapulé videdszolgéaltatasok, kreativ formatok és az Gj nézési/hasznélati médok
nyomén a tudomanyos diskurzus fésodra ma méar nem a televizi6zas vége, ha-
nem fogalmanak véltozédsa.”
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