DEGE SANDOR

A budapesti polgari mentalitas a szazadfordulén a sajté
hirdetéseinek tiikrében

A szézadforduléhoz kozeledve Budapest varosat valésdggal elozonlotték a hir-
detések. Ha figyelmesen tanulmanyozunk egy-egy a varosrol késziilt korabeli fotot,
szinte mindig a szemiinkbe t{inik valamely cég (példaul Holzer Simon divatéru-
héza) rekldmja plakatokon, épiiletek tetején, villamosok oldaldn. Ennek ellenére
a rekldmszakma még a hoskorat élte mifelénk: a hirdetdk nem vették igénybe szak-
emberek segitségét, inkdbb maguk komponaltik hirdetéseiket. Ebb6l fakadéan
ezek a hirdetések kevésbé konstrudltak és meglehetdsen kozhelyesek. A dualiz-
muskori rekldm még nem tudoményos piackutatdsokra alapozta az eladasi stra-
tégidkat, hanem egyszeriien a tarsadalom alapvetd pozitiv értékeit prébélta hoz-
zdkapcsolni az eladott termékekhez,' vagyis a divatossdgot, az el6keldséget, az
egészséget, a szépséget, a korszerliséget, a sikert és a ragyogést. Ha ezeket a meg-
lehetdsen széles altaldnossagokat kicsit reszelgetjiik, a kozhelyek mélyén azok
a szerkezetek fognak elébukkanni, amelyek hiven jellemzik a szazadfordul$ gon-
dolkoddsmddjat, mentalitasat.

A mentalitas kérdéseit a sajté hirdetéseinek titkrében tanulmanyozva hét olyan
kategéridt alkottam meg, melyek altaldnossagban lefedik a polgari gondolkodas-
moédot. Ezek (1) a takarékossag, (2) az egészség és sz€pség, (3) a hitelesség €s
megbizhatésag, (4) a divat, (5) a nemzettudat, (6) a reprezentici6 €s (7) a prakti-
kum. Az aldbbiakban ezeket a kategériakat probalom meg részletesen feltérni,
tartalommal feltolteni. A kovetkez6 lapok 1900-as évfolyamanak hirdetéseit ta-
nulmanyoztam: Vasdrnapi Ujsdg, A Hét, Orszdg-Vildg, Képes Csalddi Lapok,
Uj 1dok.

Takarékossdg

Sokat eldrul a korabeli polgari gondolkoddasmédrél, ha megnézziik, ki is szé-
mitott akkoriban rendes embernek. Balla Vilmos igy foglalja ezt Gssze:

~Rendes ember az volt az akkori ,,mentalitds” szerint, aki fertdlykor pontosan ki-

fizette a hazbért, az addt és a keriileti egylet tagdijat, egyittal pedig betett egy bizo-

! SzaBO Déniel: Hirdetési kultiira a szdzadfordulén. In: Tomegkultira a szdzadelds Budapes-
ten. = Budapesti Negyed (Szerk.: GYAN! Gabor) 1997. nydr-6sz, 16-17. sz. 79-80.
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nyos 8sszeget a Hazaiba, széval: lelkiismeretesen megfelelt kotelességeinek, mint adé-
fizetd ember és csalddapa. (...) A rendes polgdr mindenre abondlva van, példaul
— legénysorban — valami egyszerii privdt helyen ebédkosztra. Abondlva van a ,,zsor-
nélnal”, esetleg a sdnta Tencer Palindl, tovdbbd a fodrdszndl és az Opera harmadik
emeletén ,,tarsas” abonnement keretében, amelynek révén egy el6adds 38 krajcérba
keriil. A rendes ember sohasem jon haza kapuzarés utdn; vasirnap masként mosako-
dik és masként 6ltozkodik, mint hétkbznap és a pihend tiszteletére degeszre tomi
a bend6jét. Ebéd utdn ilyenkor Kiveszi valédi tajtékbél és valédi borostydnkébol
valé, szépen megfeketedett, faragott szipkdjat a bortokbdl és élvezi a valédi hatkraj-
céros britannikat; délutdn pedig a Stefdnidn korzézik. (...) A rendes polgir djévkor
névjegyen gratuldl minden ismerésének.”

Szembeszoko ebben az idézetben a pénziigyi elem hangsilyossiga, vagyis
a korabeli polgdr egyik legfontosabb jellemvondsa a takarékossdg. Nem arrdl van
sz6, hogy nem szoérjék a pénzt ekkoriban, hanem arrél, hogy a pénzszérasnak
megteremtik a ,,monetdris hatterét”, s ennek lehetsége a j6l dtgondolt beosztas.
Tegyiik még hozzd, hogy a rendes ember &ltaldban jarat valamilyen lapot esetleg
lapokat, de ha mégsem, akkor legaldbb a kidvéhdzban veszi a faradsdgot, hogy
atfussa azokat, hiszen a polgédrnak rdaddsul illik jolértesiiltnek is lennie a vi-
lag dolgaiban. Vagyis informdaciéra van sziiksége, s az ilyen jellegii informéciok
megszerezésének egyetlen médja ekkoriban az frott sajté. Ha a sajt6bdl nyeri az
informdciokat, akkor a hirdetdk is ott akarjék elérni és megnyerni Ot, s ha a ta-
karékossag fontos szamadra, akkor azon keresztiil is. Természetesen ez a s€ma
a polgéri gondolkodds mds kozhelyeiben is igy manifesztdlodik, de itt az elején
taldltam fontosnak tisztizni a sajtétermékek, illetve més javak fogyasztdsa ko-
zotti kapcsolatot, valamint a fogyasztds bizonyos kozhelyeinek beépiilését ma-
géba a fogyasztas szokisdba.

A reklamok azt igyekeznek hangsiilyozni, hogy adott termék gy a legolesébb,
hogy mellette még a legjobb is. Altalaban vagy hozzdk az eladni kivant portéka
pontos drat, vagy pedig ingyenes arjegyzék kiildését vallaljak a Monarchia egész
teriiletére. Az arjegyzékkiildés akkora szokds volt, hogy egyes kereskeddk rendes
katalogusokat, fiizeteket éllitottak Ossze, melyet természetesen mindenkinek dij-
mentesen elkiildtek, aki kérte. Ilyen volt pl. Dr. Kovdcs Ern6 gydégyszertdra €és
illatszergydra Toilett-titkok cimii flizete is.

A miésik megoldas, amikor a hirdetésbe mar eleve belefoglaljdk az értékesi-
teni kivant termékékek pontos 4rdt. Mindennaposak az efféle feliratok: ,,Egy kis
kocsog ara 1 korona és egy nagy kocsog ara 2 korona — Egy kirdly-szappan éra
1 korona — Egy doboz ibolya holgypor (rizspor) 4ra 1 korona”. Tovébbi méd-
szer, amikor egy tizlet olyan akcidt csindl, hogy tobb terméket drul ugyanazon az
dron, s igy a hirdetésben nincs mds dolga, mint felsorolni, hogy példaul két fo-
rintért a holgyek illetve az urak mit taldlhatnak maguknak. A negyedik bevett fogés
az olcs6 probapéldany kiildése, hogy mindenki meggy6zddhessen arrél, hogy nem
haszontalansdgra fecsérli a pénzét.

2 BALLA Vilmos: A kdvéforrds. Bp. 1927. Légrady, 65-66.
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Minél fejlettebb valamely nép termeld ereje, annél szdmosabbak sziikségletei:
a magasabb kultira nem a termelés gazdagsagaval hanem a fogyasztas bdségével
hédit — llapitja meg Lang Lajos mér 1881-ben!” Az emberek ebben a tirsada-
lomban egyre inkédbb kiilonboz6 termékekben taldljak meg jolétiik kulcsat. Vagyis
a pénz fokozottabb beosztiséra sarkall az a tény is, hogy az drubdség szélesedése
feliilmilja a jovedelmek novekedésének mértékét, tehat hidba keres jéval tob-
bet a szdzadvégi polgdr, mint 20-30 évvel kordbban élt elddje, tobb mindent is
kell fogyasztania, mert megvéltozott az adott tarsadalmi statuszi ember altal el-
érendo életszinvonal. Maga ez a jelenség a még féként hagyomdanyos életet €16
vidéki lakossdgtol eltérd urbanus kérnyezetben dominans. A vérosi ember egyre
inkdbb iizletekben szerzi be mindazt, amire sziiksége van, kezdetben még kis bol-
tokban, aztan egyre inkabb nagy druhdzakban. Ezért is sziikséges az alapvetd
informdcidkat a polgdrokhoz eljuttatni: tehat hogy mit, hol és mennyiért tudnak
beszerezni.

Behar J. D4ut reklamjéan, akinek a New York-palotdban volt keleti sz6nyeg-
druhdza, tobbek kozt ezt a mondatot olvashatjuk: ,,Szabott, de legolcsébb arak.”
Ugyanis az 1j életforma egyik gyokeres djdonsaga az alku hidnya volt, vagyis
hogy az 4ruhdzakban nem lehetett faragni az drakbdl, nem lehetett ,,hozomra”
vasérolni. Mint 14thatjuk a vérosi életre csak mostansag szocializdl6do polgér-
sdgnak meg kellett néznie, hogy mit és mennyiért vasarol. Nagy segitségére volt
ebben, hogy a kereskedelem vérosi koncentricidja kovetkeztében, ekkoriban kez-
doédik meg a kereskedok kozott is az drharc, a kiizdelem a vevokért. Vagyis a vésarlo
igényt tartott rd, hogy informéljak az 4rakrél, s ebben a kereskedd a partnere lett,
aki viszont az eladasban volt érdekelt.

Egy id6 utdn azonban a takarékossidg mar nemcsak az egyén jo! felfogott érdeke
volt, hanem kindtte magit és egyfajta dltaldnos felsz6litassd valt. Hogy tudniillik
»a JO polgér”, ,,a rendes ember” okosan gazdélkodik, beosztja a pénzét, s igy nem
terjedhet el r6la, hogy teszem azt ,,pavaskodik”, vagy tovabb nyujtézik anndl, mint
ameddig a takaréja ér. Ilyen volt a kor mentalitdsa, még akkor is, ha valéjdban
az atlagos polgdr lényegesen tobbet koltott annal, mint amennyit megengedhetett
magdnak, vagyis voltaképpen nem is a tilkoltekezés volt a kor szemében illet-
lenség, hanem az, hogyha ez latszott. Hogyan is értsiik tehét ezt a takarékossa-
got? Semmiképpen sem tgy, hogy a polgdr csak arra koltott, ami a legsziikségesebb
volt, sokkal inkdbb gy, hogy a polgér igen nagy hangstilyt fektetett a divatra és
a reprezenticiora, ezért egy megemelt igényszinten takarékoskodott. Ugyanis ta-
karékossagrdl nem beszélhetiink a kifejezés hagyomédnyos értelmében, errdl sz6
sem lehet olyan koriilmények kozott, amikor egy dtlagos budapest1 polgarcsalad
a jovedelmének 15-25%-4t (durvan a negyedét) ruhdzkodésra kolti.* Arrél van sz6
inkdbb, hogy nem véasérol meg semmit az els6 helyen, hanem végigjarja az aru-

3 LANG Lajos: A tdrsadalmi deficit. Bp. 1881. Kili4n Frigyes, 47-49.

* KOVER Gydrgy: Magyarorszdg tdrsadalomtirténete a reformkortdl az elsé vildghdboriig.
In: GYANI Gabor-KOVER Gyorgy: Magyarorszdg tdrsadalomtérténete a reformkortol a mdsodik
vildghdboriiig. Bp. 2003. Osiris, 137.
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hézakat, 4tbongészi a lapok hirdetéseit igy mérve fel, hogy egy-egy termék hol
jobb, hol szebb, hol olcsébb. Ebben a fogyasztisi médozatban mar mind az uj-
séghirdetés mind pedig a nagyaruhdz dont6 szerepet jatszik: a lap lesz az informa-
ciés bazis, a nagydruhdz pedig a megkeresett jovedelem elkdltésének helyszine.
Ugy is mondhatnénk tehat, hogy reprezentativ célu takarékossdg folyik. S ebben
a reprezentativ koltekezésben az olyan szlogenek, mint ,,bdmulatosan olcsé”,
,olcsébban, mint barmely cséd vagy végeladasnal”, ,rendkiviil olesé™ hatdsosnak
bizonyulnak a polgdri egzisztencidk megszdlitdsakor. Az hogy fontos nekik a j6
ar, azt bizonyitja, hogy a takarékossagot joggal tekinthetjiik a szazadfordulds pol-
géri gondolkodas egyik pillérének.

Egészség és szépség

A 19. szdzad hetvenes éveitdl kezdddden a polgari mentalitdsban egy olyan
atalakulds ment végbe, ,,amely a mindennapi életkornyezet tisztasdgat, higiénikus
voltdt a rendezett polgari élet elengedhetetlen alkotéelemeinek soraba emelte,
a f121ka1 testi tisztatalansdgot pedig a moralis fertd képzetével hozta kozos ne-
vezbre.”® Az életm6d megvaltozasa szoros kilcsonhatasban van mds tarsadalmi
jelenségekkel, és természetesen a technikai fejlodéssel is, amely kiilondsen ebben
a korban hoz forradalmi djdonsdgokat. A kulcskérdés itt az urbanizéci6 lesz, a mo-
dern varos kialakuldsa, amikor az utcdkat leaszfaltozzak, becsatornazzak, a laka-
sokba bevezetik a folydvizet, s aminek hatdsdra gyokeresen megvéltoznak a min-
dennapi €let keretei, vagyis a varoskép csakiigy, mint a lakdsok fiitése, vizellatdsa,
higiénidja. Ennek a véltozdsnak a gyorsaségét j6l illusztralja az az adat, hogy
1880-ban a budapestl lakasoknak még csak 24,9%-4ban van vezetékes viz, mig
1890-ben mér a lakdsok 67,2%-a folyov1zes Ezzel parhuzamosan terjed el a pol-
gdri otthonokban a fiird6szoba, vagy éppen a folyos6végi ,,pottyantds” drnyékszé-
ket felvalté angol tipusd vizoblitéses illemhely. Elsddleges tényezd jelen esetben
a kozéposztaly egészségkultusza, amelynek mibenlétét a kovetkezOkben kiva-
nom kifejteni.

Featherstone egyik tanulméanyaban® az albbi észrevételeket olvashatjuk: a ter-
melési kapacitas és a redlbérek novekedése a kereslet novekedését eredményezte,
vagyis a fogyaszt6i kultirdban a tomegfogyasztds a tomegtermelés sziikséges
pérja lett. Ennek az 4j kultirdnak az alapja a reklam, amelyben a bdség képei mar

® SzABO: i. h. 84.

® Sipos Andrés: A kolerajdrvdny, és ahogy a vdros vdlaszol. In: Az egyesitett févdros. (Szerk.:
GYANI Gabor) Bp. 1998. Viroshdza, 115.

"BUZINKAY Géza: A kizéposztdly lakdsidedlja. In: Polgdri lakdskultira a szdzadfordulon.
(Szerk.: HANAK Péter) Bp. 1992, MTA, 19. -

® FEATHERSTONE, Mike: A test a fogyasztdi kultiirdban. In: FEATHERSTONE, Mike—HEPWORTH,
Mike-TURNER, Bryan S.: A test — tdrsadalmi fejlédés és kulturdlis tedria. (Ford.: Erdei Pdlma)
Bp. 1997. J6szoveg Mithely, kiilonosen 70-8S5.
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a kezdetek kezdetén is feliilmiltak az druk valés tulajdonsagait. A reklamok élet-
stilust adnak el olyan médon, hogy a kivant életformat, bizonyos termékek fogyasz-
tasdval kapcsoljdk ossze. A megvasarolt cikkek azonban karbantartast igényelnek,
a termelés ezért elddllit olyan termékeket is, amelyek segitenek megdévni mds,
mdr kordbban beszerzett dolgok allapotat. Featherstone megéllapitja irdsa elején,
hogy a fogyasztdi kultira ragaszkodik a test oSnmegdrzé koncepcidjdhoz, vagyis
az emberi test szépsége és egészsége is olyan dolognak mindsiil, amelynek éllaga
némi eréfeszitéssel megovhatd. Tehdt a szépség és az egészség maga is drucikké
vélik azéltal, hogy a reklamokban megvdsérolhat6 javak fogyasztdsaval kapcsol-
jak Ossze Oket. A vagyakozé és vagyat kelto test ebben a kultirdban az 6rom egyik
forrdsa lesz, vagyis ezen tul mindenkinek vallalnia kell a felelosséget azért, aho-
gyan kinéz. Ez a kultdra a modernista magas kultirira emlékeztet abban, hogy
onmegval6sité és aszkétizmus ellenes, képanyaga pedig azt a vildgot dbrazolja,
amely egykor az elité volt,

A szazadfordulés lapok aruhirdetéseiben a kozmetikai és az egészség-meg-
Orzési cikkek domindlnak, amelyek a legtobb esetben egyiitt jelennek meg, mert
a szépséget és az egészséget mdr rutinosan kapcsoljdk dssze. A gydgyszer- illetve
kozmetikumreklamok azt sugalljak, hogy az olvasé nem 4ll egyediil testi vagy
lelki problémdjdval, nem kell kiszoritottnak éreznie magat, hiszen adott dru fo-
gyasztasaval felzarkézhat azok kozé, akik nem szégyellik bajukat és tesznek
valamit ellene. Erre utalnak az ,.el6tte-utdna” tipusu hirdetések. Nagyon széles
korli azoknak a problémaknak a skéldja, amelyekre ezek a hirdetések megoldést
kinalnak. Lényegében ezek a reklamok a szépséget és az egészséget akarjdk orokké
tenni. Ez természetesen lehetetlen, de kecsegtetni azért lehet vele, annél is inkdbb,
mert a szdzadfordulé embere, de kiilondsen a nok, mar nem tudnak, vagy csak
egyszertien nem akarnak szembenézni az elmilassal, s barmit megtennének, hogy
megallitsdk az id6 dilésat, kivaltképpen ha a tennivalé nem tobb, mint egy termék
megvasarlasa.

A termékek elsd csoportjdba a tulajdonképpeni értelemben vett gydgyszere-
ket és gyogyhatast készitményeket kell sorolnunk. Ezek vdzlatosan a kovetkezd
panaszokra kindlnak gydgyirt: vérszegénység, emésztési zavarok, gyomor- és h6-
lyaghurut, gégebaj, rekedtség, kohogés, asztma, agyvérzés, kezd6do vaksig, sziv-
panaszok, nitha, nyakfdjdalom, iziileti panaszok (reuma, koszvény), elmezavar
¢s idegrendszeri problémadk (idegesség, dlmatlansdg, gyongeség, migrén, szédiilés,
neuraszténia). A kor gy6gyszerésze azokra a problémakra kindl gy6gyirt, amelyek
a kor emberét leginkabb foglalkoztatjak, s ez nyilvdnvaléan mentélis kérdés.

A masodik csoportba a kozmetikumok sorolhatéak: a kéz- és arckendcsok,
melyek megsziintetik a bor zsirossdgat, rugalmassé teszik, megfiatalitjik a bort,
tideséget kolcsonoznek neki, eltlintetik az olyan bérhibakat, mint a szepld, a pat-
tands és a mitesszer; azutdn a kiilonboz6 szinli piderek, amelyek kisimitjdk a ran-
cokat, reddket, eltakarjdk a kititéseket, anyajegyeket, s egyéb bérhibédkat; végiil
a szappanok valamint egyéb tisztilkodasi- €s illatszerek.

A harmadik kategéridba az egyéb termékek keriilnek: a fogdpoldsi eszkozok
(a fogkefék, fogkrémek, fogpépek, az olyan cikkek, melyek a fogfajast hivatottak
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megsziintetni, ilyen a fogcsepp); azutdn a hajszeszek, amelyek meggatoljak a haj-
hullést, egészséges fényt biztositanak a hajnak, jok korpasodés és zsirosodas
ellen; ide sorolhatok még a hajfestékek, a szortelenitok, és a n6i mell megna-
gyobbitasat célzé csodaszerek, valamint az olyan tapszerek, melyeket betegség-
ben legyengiilteknek vagy szoptatds anydknak ajanlanak.

A kozmetikai cikkek dontd tobbsége a noket célozza meg, ami azzal fiigg ossze,
hogy a szdzadfordulé polgéri feleségének nincs mas dolga, mint szépnek lenni,
divatosan 6ltozni, s a lakdst Ggy berendezni, hogy az enteridr ,hiien” reprezen-
talja feliil a csaldd voltaképpeni vagyoni helyzetét. Ha tehat elfogadjuk azt, hogy
a nd feladata a férj altal megkeresett jovedelem elkoltése volt, akkor konnyen
elképzelhetd, hogy tulajdon szépségiik fenntartasara legalabb akkora figyelmet
forditottak, mint az 6ltozkodésiikre vagy a lakds berendezési tirgyainak meg-
vélogatdsara. Mi mas médon érteimezhetnénk az olyan magyarazat utan kialté
hirdetéseket, mint példaul Rosa Schafferé, aki egyenesen azzal a jelmondattal
kezdi, hogy a ,,szépség gazdagséag, a szépség hatalom™?

Hogy ennek a reprezentdcionak hol voltak a hatarai, finoman szélva is kérdé-
ses. Cél lehetett példdul a sima és selymes arcbOron kiviil az arc szine is a h6-
fehértdl a halvanyrdzsaszinig tobb drnyalatban, tovabbi a kéz és a haj dpoltsi-
ga, de a test alakjanak, kontdrjdnak megfelelése is. Elvarhaté volt, hogy a
kozéposztilybeli holgy ne legyen tdlontil kovér, de tilsdgosan sovany sem. Ol-
vassuk el egy hizlal6-por hirdetésének szovegét:

T Sovanység T Szép, telt testidomok a mi keleti erdporunktdl 6-8 hét alatt méar 30
fontnyi gyarapodasért kezeskedve. Orvosi rend. szerint. Szigord becsiiletesség. Nem
szédelgés. Szdmos kdszondlevél. Ara kartononként Mk. 2. Postautalvany vagy utin-
vétel. Haszndlati utasitdssal. Hygien Institut Dr. Franz Steiner & Co., Berlin, 18.
Koniggritzerstrasse 69.

Ugyanezen az alapon hasznaltak mell- és vallfiizot is, s ezért torekedhettek
egyesek a kebel méretének megnagyobbitasara. Figyeljiik csak:

Eszményi kebel érhetd el a Pilules orientales 4ltal, Ratie gydgyszertardbol Paris-
ban, Passage Verdeau 5, az egyediili szer, mely két honap alatt és a nélkiil, hogy az
egészségnek Artana, az asszonyi kebel fejlédését, valamint a kebel idomainak szi-
lardsagét biztositja. Egy iivegcse dra haszndlati utasftdssal egyiitt 3 forint. Raktar:
Torok Jézsef, Budapest, Kirdly-utcza 12. sz.

Ez a hirdetés egyébként tipikus vonasokat hordoz: hdrom olyan sajatossig fi-
gyelhetd meg benne, amely altaldban jellemz0 az egészség-szépség kettds koré
csoportosuld rekldmok korében: a szer hatdsiban egyediilallonak tiinteti fel magét,
feltételezi a csodaszerekbe vetett naiv hitet és hangsilyozza, hogy a készitmény
az egészségre teljesen drtalmatlan.

A hirdetések kiilonos jellegzetessége, hogy épitenek a csodaszerekbe vetett
hitre. Sokan akkoriban hittek az olyan egyéltalan nem etikus reklamfogasoknak,
amelyek szinte csodédval hatasos gyorsasigu gydgyulast helyeztek kilatésba, olyan
bajok esetén is, amelyek ma sem gydgyithatéak. A csodaszerek mésik része kii-
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16nosen univerzalitdséval kelt gyanuit. Ilyen példaul a Vasdrnapi Ujsdgban gyakran
hirdetett Thierry A.-féle balzsam ,,csodakendces” elnevezéssel. Ez a szer 4llitélag
j6 mell-, tiidd-, méj-, gyomor- és minden egyéb belsd betegségek ellen, kiilséleg
alkalmazva ez a legsikeresebb sebgy6gyité-szer. Roviden idézek a hirdetés szo-
vegébol:

»Hizé-ereje €s gybgyhatisa utolérhetetlen! Foloslegessé teszi legtobb estben az
operdciokat. Ezzel a kendccsel egy 14 esztendds gydgyithatatlannak tartott csontszi,
sot Gjabban egy 22 esztendds silyos rakszerli betegség gydgyittatott meg. Gyullada-
sos és minden egyéb sebeknél, mint kitin$ antiszeptikus szer, enyhitéleg és husi-
tdleg hat és csakhamar teljes gyégyuldst hoz létre. Gyors puhité és oszlaté hatésa is
van és megszabadit mindenféle, barmily mélyre hatolt idegen testekt6l.”

En a kor csodaszer-hitében két tényezének az osszjatékat vélem felfedezni:
egyfeldl abban hisznek, hogy a tudomény eléallitja azt a gydgyszert, amely ko-
rdbban nem létezett, €s amely akdr megdobbenthet sokoldalisdgaval; masfelél
pedig abban, hogy mindez megtorténhet akar aznap. A szerek egészségre artal-
matlan voltdnak hangsilyozédsa pedig egyértelmiien kovetkezik a szépség és az
egészség fentebb boncolgatott Gsszefiiggésébol.

Hitelesség és megbizhatdsdg

A hitelesség és a megbizhat6sag fontos lehet a kor embere szdmdra akkor, ami-
kor terméket, iizletet vagy éppen bankot illetve biztositét valaszt. Hirom részre
oszthatjuk fel a hitelesség és megbizhatésag mentdlis kozhelyeit: az tizlet meg-
bizhatésdga, j6 hirneve; a termék kivalé mindsége; és a bank, biztositd, vagy
valamely ipari véllalat nyereségessége, prosperald volta. '

Nézziik els6ként az lizletek megbizhatésagat. Egy akkora varosban, mint Bu-
dapest, tobb hasonlé profilti cég létezett egymds mellett. Vajon hogyan vélaszt
a polgar kozottiik? Az elsé szempont lehet nyilvadn a jé 4r, mint arrél a takaré-
kossdg kapcsdn mdr sz6 esett, de egy 4rkategdridn beliil tobb lizlet is 1étezhet,
arr6l nem is beszélve, hogy senki sem akarja selejt, esetleg rossz mindségii arura
pazarolni a pénzét. Tovabb dmyalja a képet, hogy van a reprezentdcionak is némi
szerepe, vagyis nem mindegy azt mondani tirsasdgban, hogy mi ott készittetiink
fotét, ahol a magas udvari korok, vagy ott vesziink pudert és kalapot, ahol a szerb
kirdly. Hogyan lehet meggy6zddni egy cég j6 hirnevérdl? Az egyik ilyen informa-
ci6 lehet a cégalapitis iddpontja, amit nem is mulasztanak el ko6zolni a hirdetésben,
mert az hogy egy véllalkozds hosszabb id6n keresztiil fennmaradt, biztositékot
szolgaltat arra, hogy nem ,,szédelgé”, vagyis nyereségvagybdl nem csapja be
a kuncsaftokat, tehdt érdemes ndla vésarolni. Hasonl6 okbdl hivatkoznak a rek-
lamokban arra a szdmos koszoéndlevélre, amit esetleg kapnak. Ilyen szerepet tolt
be az udvari szallit6i cim feltlintetése is, legyen az barmely udvaré. A leggyako-
ribb persze az osztrak—magyar csdszéri és kiralyi. Az udvari szallit6i cim a j6
hirnévért és a minden igényt kielégitd mindségért hivatott kezeskedni. Ide kap-
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csolédik még a rekldmnak az eldkel tarsasdgra valé hivatkozasa is, ami dgy
tlinik, szintén befolydsolhatja a vasarl6 valasztdsat. A stabilitast és a megbizhat6-
sdgot erdsiti az is, hogy tulajdonoscsere utdn gyakorta megtartjdk a kordbban mar
elismerésre szert tett, jOl csengd nevet, ettl remélve a korabbi vevokor megma-
radasat. '

Jellemz6 volt még a védjegyek hasznélata. A hangsiilyozottan eredeti terméket
eloallité gyartd, vagy forgalmazé kereskedd djsdghirdetés Gtjan probélta meg
beépiteni a védjegyet a koztudatba. Ha ez megtortént, a fogyasztonak vasarlés-
kor csak annyi volt a feladata, hogy ezen védjegy megkeresésével ellendrizze
a megvasdrolni kivant termék eredetiségét. Van olyan hirdetés is, amelyben egye-
nesen az a felszélitds olvashatd, hogy _Ertéktelen hamisitdsoktél ovakodjunk.”
A védjegy egyébirant barmi lehetett: sas, kigyd, hdrom sziv, z6ld apéca, noi fej,
szerzetes kutydval, az aradi szabadsdgszobor, vagyis szinte barmi, az egyetlen
kritérium a kénnyen felismerhet6ség volt.

A szazadfordul6 idején jelenik meg a sztarkultusz. Természetesen a rekldmo-
z6k is kihasznaltdk ezt az ijonnan megnyilvanulé érdeklddést, kiilonosen a szé-
pitdszerek esetén, ahol bizony nehéz lehetett ellendllni egy hires szépséggel
valé azonosulas lehet&ségének. Nézziink is meg rogton egy konkrét példat!

,»Kérjiikk a Miiller J. L.-féle Blaha-Serial-Pouder-t. Blaha Lujza (Splényi baréné)
miivésznénk kedvelt arcporit, iigy nappal, mint éjjel haszndlva mindent arcpor koziil
a legjobb; kival6 szakemberek dltal megvizsgélva, vegyileg tisztanak és teljesen ar-
talmatlannak talaltatott.” .

A , kival6 szakemberekre” vagy ,,tandrokra” vald hivatkozés egyébként szintén
a hitelességet hivatott erdsiteni. A szdzadfordulés polgdrasszony mér mintakdvetd
volt abban az értelemben, hogy alkalmasint kénnyebben vasdrolt meg olyan ter-
mékeket, amelyet egy hires szépasszony nevével kapcsoltak dssze. Ezen tilmenden
hitelesebbnek tekinthetd az a készitmény, ami mellé bizony egy iinnepelt szinész-
nd is a nevét adja. Akdrcsak ma, gy szdz esztendbvel ezel6tt is feltiintették, ha
valamilyen dijban, elismerésben részestilt egy termék. A Kwizda fluid hirdetése
példaul igy kezdddik: ,,7 arany, 18 eziist érem, 30 tiszteleti és elosmeré okmény”.
A mindségre utalhat a szdrmazasi helyre vonatkoz6 jelzd is: ilyen értelemben
a divat esetén az ,,angol” lesz a hivé szd, a kozmetikumok, szépségépolési ter-
mékek terliletén természetesen a ,,francia”, de féleg a ,,parizsi”’, s minden maés
téren az ,,amerikai”.

A hitelességet és a megbizhatésagot a pénziigyi szektorban miikodd vallala-
tok olyan mddon bizonyitottdk, hogy hirdetés formdjdban nyilvanossagra hoztdk
az el6z0 év fontosabb tizleti eredményeit. Példaul a Gresham, londoni €életbizto-
sit6 tarsasdg a vagyonat kozli, azutdn az évi biztositdsi és kamatbevételt, majd
a tarsasag fennallasa ota kifizetésre keriilt Gsszeget, végiil az éves kotvénykoté-
sek szamat és értékét. Az, hogy ilyen szimszeriien jelennek meg ezek az adatok
a hirdetésben, arra mutat rd, hogy a szdzadfordulé embere nem szlogenek alap-
Jén vélaszt maganak bankot illetve biztositét, hanem szamol. Az, hogy a polgéari
csaldd az élet mas teriiletein szlogenek, hirességek, mondvacsindlt tekintélyek
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hatésa alatt hoz fogyasztdsi dontéseket, nem is beszélve a ,,mit fognak sz6lni?”
4llando rettegésérol, akkor az ezeket a dontéseket uralé irracionalis elemmel élesen
szemben 4ll a pénziigyi teriileten regndlé konyortelen racionalitds. Vagyis 1igy
tinik a gazdasdgi, monetdris elem a leghangsilyosabb a polgdri életben.

Divat

A térsadalom kiilonboz6 rétegei elészor a viselet teriiletén keriiltek egymads-
hoz a legkozelebb. Ez a nagyvirosi, polgéri kultdra elsére taldn legszembeotidbb
Jjellegzetessége. Vagyis, hogy viseletében a nemesek éppigy, mint a legszegé-
nyebbek a kozéposztily polgari izlését vették at. Megfigyelhetd példaul a va-
rosba bekeriild, falusi, paraszti kornyezetbdl érkez6 emberek korében a hagyo-
mdnyos paraszti viselet és egyéb falusi szokdsok gyors elhagyasa. A ndk jobban
kotodtek egyébirdnt a kordbbi, megszokott falusi viseletiikhoz, de mivel gyakorta
gliny térgya lett az utcdn sok és b6 szoknyéjuk, 6k is igyekeztek mieldbb véltani.”
Pont forditva van ez a dzsentrik esetében, ahol elséként éppenséggel a nék kezd-
ték el a polgdri divatot és eleganciat kovetni,'® mig a férfiak kivalt tinnepnapo-
kon még sokdig eldszeretettel oltttek diszmagyart. Az 6ltozkodésben gyorsan
tlintek el a nemzeti sajatsagok, helyettiik az egyhangi eurdpai polgdri stilus ter-
jedt el.'" Ugy tiinhet, hogy a korabeli polgari oltozkodés dssztarsadalmi elterjedése
demokratikus intézmény, amelyben eltiinnek a l4thaté tarsadalmi kiilonbozdségek,
de nincs igy. Gyani Gabor ramutat, hogy ezzel a latsz6lagos demokratizlédéssal
szemben alakul ki az 61t6zkodés 1j kédja, amely mér a j6létet hivatott demonst-
ralni. ,Megmarad a redlis egyenl6tlenség, vagyis a szegénység €s a gazdagsig
ruhdzkodésban is kifejez6do természetes kiilonbsége. Am ennek most mar nem
a ruharendelet az intézményi eszkoze, hanem a divat a meghatérozé kdnonja.” —
irja Gy4ni."

A demonstrativ és hivalkodé néi divatot a férfiak visszafogott 6ltozkodési
kultdrdja nyomatékositotta, a férfiak 6ltozkodése ugyanis hagyomanyosan polgéri
és meglehetésen puritdn maradt. Az Uri nok feladata a reprodukcié és repre-
zenticio, tehat egyfajta demonstrativ fogyasztas volt. Az trin6k sem vettek me
azonban mindent az els6 helyen, hanem koriilnéztek hol jobb, szebb, olcs6bb.
A divat f6ként a kozéposztaly identitdsdnak megszilarditasdban jatszott dontd
szerepet. Siirgetévé valt az az igény, hogy a vagyoni kiilonbségeket kiilsdleg,
lathat6 médon hozzdk a koz tudomdsara. Ennek lett féruma a divat.

® LUKACS, John: Budapest, 1900. (Ford.: Mészdros Kléra) Bp. 1996. Eurépa, 86.
10
Uo. 100.
"' Uo. 86.
2 GYANI Gabor: A szatdcs, az druhdz és a kuncsaftjaik. In: US: Hétkoznapi Budapest. Bp.
1995. Varoshaza, 64.
" Uo. 73-75.
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A képes csalddi lapokban a korszellem koncentraltan volt jelen, ezért 61t6z-
kodési tandcsokat is bdségesen taldlunk benniik. Gyakoriak a levél formdjaban
megirt tuddsitdsok, amelyek a londoni vagy périzsi (bécsi, esetleg amerikai) férfi
illetve néi divatot mutattdk be olvaséiknak. Mivel a divat mar akkor is gyorsan
valtozott, a néknek (s rajtuk keresztiil az egész csalddnak) mindennapos sziikség-
lete volt, hogy értesiiljenek arrél, éppen mi divatos. (Csak egy példa erre az Uj
Iddok 1900. janudr 1-jei szdmaban megelent tudésitds az 1899. esztendd decem-
ber havinak londoni férfi divatjarél.'

Stétuszjelz6 az, ha valaki angol szab6ndl varrat. Arra persze csak néhény arisz-
tokratdnak és nagypolgarnak tellett, hogy ténylegesen londoni illet6ségli mesterrel
készittesse el a kovetkezd évi ruhatdrat. A tdbbieknek maradtak a hazai angol-
szabdsdgok (pl. Slonka és Porth, Budapest, Régiposta utca 1.). Az 6 alattuk 1évd
kispolgérsdg pedig mér csak a konfekci6 ipar 4ltal piacra dobott, és tobbnyire
mdr nem a legfrissebb divat szerint késziilt termékek koziil valogathatott.

A kiskereskedelem koncentricidja nagyban dsszefiiggott a divattal és a repre-
zentdcidval, ugyanis igény mutatkozott arra (s taldn ez lehet a nagyaruhiz sike-
rének titka is), hogy minél gyorsabban, kényelmesebben, kevesebb szaladgéldssal
el lehessen intézni azokat a bevasarlasokat, melyek egy bizonyos tirsadalmi szint
folott mar elengedhetetlenek voltak. Ezzel némileg parhuzamosan johettek 1étre
az olyan koncentralt hirdetések, mint amilyen az Uj Iddkben rendszeresen meg-
jelent, két-hdrom bélyegnyi teriiletet elfoglalé hirdetésekbdl osszedllitott félolda-
las blokk volt: ,,A holgyeknek ajanlatos bevésarlasi forrdsok.” Ha végigbongéssziik
a rajta fellelhet$ reklamokat, a kindlt termékek kozott taldlunk varrégépet, bor-
butort, fehérnemtit, zongorat, kristily-készletet, aranyat és eziistot, 6rét és ékszert,
cipdt, lampat, szOnyeget, de még gyermekbiztositast is. Ebben a blokkban is figye-
lemremélt6, hogy milyen mértékben képviseltetik magukat a reprezentativ fo-
gyasztast kielégiteni kivané véllalkozédsok.

Ha 4ltalanossdgban akarunk a divattal kapcsolatos, folydiratokban megjelend
rekldmokrdl beszélni, elmondhatjuk, hogy az 6ltézkodés teriiletét nagyjabol egy-
forman fedik le, tehéat hasonlé mértékben taldlunk felséruhdzati, fehérnemt
(ebbdl f6ként ndi), kalap, cip6, kiegészitd (kesztyl, bot, esernyd stb.) és €kszer-
hirdetéseket. Természetesen az iizletek szabdsidgokhoz kotddtek, és igen szé-
les torzskuncsafti réteggel dolgoztak. Miutdn valamennyi szabdség igyekezett
a legujabb divatnak megfelel6 anyagot beszerezni és fazont elkésziteni, ezért va-
sdrl6ik visszajartak a mar megszokott és megszeretett kornyezetbe. Tehét rekldmra
csak azoknak volt sziikségiik, akik Gjonnan nyitottak meg és még nem rendel-
keztek a megfeleld vevokorrel, vagy novelni kivantdk kuncsaftjaik szamat; azok-
nak, akik Uj helyre koltoztek és meg akartdk tartani a régi vevdiket (pl. Kaulich
Etel); tovabba a szdzadfordulén még gyerekcipbben jaré nagyaruhdzaknak.

1 Uj 18k, 1900. jan. 1. 1. sz. 6-7.
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Nemzettudat

Bdr Budapest lakossdgdnak etnikai és valldsi Osszetétele igen szines volt, mégis
dontd tobbségiik ragaszkodott a magyarhoz, mint nyelvhez, a magyarsaghoz, mint
nemzethez, valamint Magyarorszdghoz, mint hazéhoz. A budapesti lakossig koré-
ben hatdrozott volt a kotddés a “48-as eszmékhez, nagyon erds volt az Ausztria-
t6l valé fiiggetlenség gondolata, ennek jegyében ellenezték a monarchién beliili
vamuniot csakigy, mint dltaliban mindent, ami az orszdgot a Habsburg allam-
alakulthoz kétotte.

A Habsburg 4llam elleni kiizdelem egy olyan patriotizmusban nyilvinult meg,
amely magyar termékek vasarlasara sarkallt. A patriétdk azt dllitottdk, hogy a Mo-
narchia koz0s piaca nem szolgélja a magyar nemzeti érdekeket, ezért mielébb
ondllé vamteriiletre van sziikség, addig pedig a megoldést a fogyasztds nemzeti
szelektivitdsa jelenti. Ez az eszme igen nagymértékben elterjedt, igy természete-
sen megjelent az jsdghirdetésekben is. A honi ipar partoldsdnak érdeme azonban
ritkdn uralja azokat a hirdetéseket, amelyekben jelen van, inkdbb csak egy djabb
érv lesz a tobbi, mé4s, taldn jobb érvek mellett. Vagyis ezzel a politikai érvvel csak
megfejelik a kereskedelmi értékeket (tartdssdg, olcsésdg), és a tarsadalmi réteg-
hez tartozés értékeit (elegans, gavallér, dri). ,,A rekldmozott tdrgyak, s maguk
a hirdetések nem pusztan tirsadalmi-kulturdlis milidbe dgyazddtak, de nem egy-
szer ugyancsak tdrsadalmilag meghatdrozott politikai tartalmat is magukba olvasz-
tanak.” — fogalmaz Szab6 Diniel."”” A honi ipar partoldsara orszdgos hél6zattal
rendelkezd szervezet is alakult: a Tulipanszovetség.

Reprezentdcio

A sz4z évvel ezel6tti polgédri mentalitdsnak a pénziigyi-raciondlis vonulata mel-
lett a reprezentativ része volt a legfontosabb. Péld4ul a divatkovetd magatartés
sem egyszeriien hitsagi kérdés volt, hanem annél sokkal tébb: tarsadalmi jelz6-
funkciéval birt. Arrdl is esett mér sz6 a takarékossdg kapcsan, hogy a szdz évvel
ezel6tti polgarok nem a fogukhoz verték a garast, hanem éppen ellenkezéleg egy
reprezentat{v, magasabb igényszinten takarékoskodtak. Ennek a reprezentativ céld
pénzkoltésnek két fontos teriilete volt: a ndi divat, valamint a lakdsviszonyok és
a lakberendezés.

A biedermeierrel kezd6déen a polgéri életmdd fékuszaba a lakés kertilt. Viszont
mig a biedermeier az otthonbdl intim szentélyt faragott, addig a szdzadfordul¢ pol-
gdra a lakdsat reprezentativ térré formdlta. A szdzadfordul6 polgéri otthona jorészt
a bérhdzhoz kapcsolddik, a bérhaz viszont nem létezne az urbanizacié nélkiil, igy
maga a polgéri otthon is tipikusan vérosi jelenség. A vdrosban a historizal6 épi-
tészet szoritdsa alatt Iétrejott polgari otthonok nem tul lakdlyosak: nagy a belmagas-
saguk, elég sotétek, nehezen flithetdek, berendezésiikhz elég sok targy kell. A la-

15 S7ABO: i. h. 95.
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kokat ez a diszfunkcionalitas csak azért nem zavarta, mert a haz tarsadalmi szim-
bélum lett, s feladata az elithez tartozas litszaténak fenntartdsa volt. A polgari bér-
héz példaképe a barokk palota volt: ebbdl fakadt a tilzott belmagassag, az egymas-
bdl nyilé szobdk sora, és a régiségek halmozésa. A polgéri enteridrre jellemzé adat,
hogy a két leginkabb reprezentativ célokat szolgild helyiségnek (a szalonnak és
az étkezOnek) a berendezési koltsege annyiba, vagy még tobbe keriilt, mint az 0sz-
szes tobbi helyiségé egyiittvéve.'

Persze nem csak a lakéhellyel lehetett reprezentdlni, hanem temérdek mas do-
loggal is: a kozéposztalyhoz hozza tartozott divatos ltozete, a kozéposztalybeli
ndk €kszerezettsége. A polgarsdghoz tartozds szimbdluma volt a cselédtartas is,
jobb hazakba naponta jart a frizér, a g?'erekeket Friulein illetve gouvernante ta-
nitotta német valamint francia nyelvre, ' tovabbd dukalt valamilyen zenetandrnak
is megjelennie a polgari otthonban heti kétszer. Mindezeken tiil kézéposztalybeli
jellegnek szamitott még a nyaralds is.'® Az sszes itt polgérinak, vagy kozéposz-
talybelinek tituldlt jellegzetesség azonban egy valamiben igencsak hasonlit a tob-
bire: valamennyit pénzért meg lehet véasarolni. Vagyis a szazadfordulé polgéri
kultdrdja modern fogyaszt6i kultira. Amikor a tdrsadalmi statusz foként a fogyasz-
tassal van osszefiiggésben, akkor a reklamok, hirdetések szerepe lényegesen fel-
értékelodik.

A szazadfordulé polgérai nem feltétleniil rendezhették be egész lakasukat tet-
szésiik szerint, elegend6 volt nekik igényt forditani a reprezentativ céld helyisé-
gek bebuitorozdsédra. Ebbdl fakadéan konyhabutor-reklam egyaltaldn nem fordul
el6. Gmehling Hermann bérbitor gydrédnak hirdetési szovegében példaul csak
étkezdbe vagy szalonba ill6 berendezési targyakrdl esik sz6: ,,Borszékek, tdm-
lanyok, mappak, papirkosarak, kédlyhaellenz6k stb.” Ennél még sokkal tobbet
mond el a korrdl a folytatas: ,,Régi nddszékek borrel bevonatnak.” A boérszékek
féként a nagypolgarsagra voltak Jellemzoek mig a kozéppolgarsagnak inkdbb csak
nidszékekre tellett.'” Vagyis a régi nadszékek borrel bevondsa olyan médszer volt,
amellyel a csaldd anélkiil 14tszhatott médosabbnak, hogy erre tilzottan sokat kel-
lett volna koltenie. Mds butoraruhdzak a nagy valasztékkal, a hazai gyartdssal és
a ,,minden versenyt €s hirdetett drakat feliilmil6 olcsé drakkal” probéljdk magéd-
hoz édesgetni a vevoket, mint Patyi Kdlman és Tivadar, valamint P4pai és Nathan
izlete.

A polgdri szalon (esetleg ebédld) elképzelhetetlen volt valamilyen hangszer nél-
kiil. Ez leggyakrabban zongora, harménium vagy pianiné volt. Egyébként a hang-
szer-hirdetésekben figyelhetd meg taldn a legkevesebb viltozatossdg, a legkevesebb
J6l megszokott vasarlécsdbité triikk. Deutsch Géabor reklamjinak mindossze

' GYANI Gébor: Polgdri otthon és enteriér Budapesten. In: Polgdri lakdskultira a szdzadfor-
dulén. (Szerk.: HANAK Péter) Bp. 1992. MTA, 50.

' HANAK Péter: A polgdri életmdd. In: Magyarorszdg torténete 1890-1918. (Szerk.: HANAK
Péter) Bp. 1978. Akadémiai Kiadd, 469.

** Uo. 473.

" GYANI: i. h. 1992. 41.
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ennyi a szdvege: ,,legjutdnyosabban és legolcsébban, kitlind mindségben részlet-
fizetés mellett is kaphatdk.” Philippy A. L. talan csak a jotallas sz6t tudja mind-
hez hozzétenni sajat hirdetésében. Es ha minden polgéri otthonban volt zongora
(vagy mds egyéb hasonlé hangszer), akkor bizony illett az is, hogy a németiil és
francidul tanulé csemete tudjon jatszani is rajta valamicskét. Nagy igény mutat-
kozott ez id6 tajt tehat neveldkre, zenetandrokra, cselédekre a polgéri szemléletii
kornyékeken. Es hogyha éppen egy zongoratanarnd allas nélkiil maradt, hét hir-
detést adott fel az Uj Idékben:

»Zongoratandrn® ordkat éhajt adni eldkeld drihdzaknél. Cim: Gyongyosi Ilona
Ujpest. Gydr-utca 73.”

A polgiri otthont nem csak értékes biitorok, miitargyak, régiségek, hangszerek
tehett€k fényliz6bbé, hanem éppen ellenkezdleg a modern technika vadonatj
vivmanyai is. Ilyen volt a villanyvilagitas, a telefon, a fényképezdgép és a gramo-
fon. Természetes, hogy az ezekkel foglalkoz6 vallalkozasok rendszeresen hirdet-
ték magukat tobbek kozott a képes csaladi lapcsoportban is. Deckert €s Homolka
cége példaul telefon és villanyvildgitds beszerelésére egyarant vallalkozott. Hir-
detésiik szdvege a kovetkezo:

,»A hangosan besz€l6 grafit mikrof6n feltalaléi és szabadalom tulajdonosai.”

Csak kozbevetésként jegyzem meg, hogy a hirdetés ezen kitétele, azzal egyiitt,
hogy a cég a Magyar Kirdlyi Allamvasutak és a Magyar Allam sz4llit6ja, a val-
lalkozds megbizhat$ voltadért kivan kezeskedni. Folytatom a hirdetést:

,Készit: telefonberendezéseket kizponttal vagy korkapcsolédssal elvéllalja régi be-
rendezéseknek s egyes késziilékeknek alapos atalakitdsat, tovabba: villdimhdaritdkat,
hdzi siirgonyoket, tliz- és vizjelez6 berendezéseket stb. Villamvilagitast a legszak-
szeriibb kivitelben, jutdnyos dron végez.”

Természetesen ez a cég is kiild arjegyzéket, koltségvetést, ajanlatot ingyen.

A szézadfordulén a fényképezés mér nem szdmitott csoddnak, de még csak
ritkasdgnak sem, viszont a gép az otthonokban még egydltaldn nem terjedt el.
Ezért is mentek el alkalmanként a csalddok egy-egy fényképész miitermébe, meg-
orokitetni magukat. Gyakoriak tehét a fényképészek ujsaghirdetései. Természe-
tesen egyre tobben vésdroltak hazi hasznalatra is fényképezdgépeket, egyre tobb
véllalkozés forgalmazott ilyen eszkozoket, s 6k is rendszeres hirdetdi lettek a la-
poknak. Ezek a hirdetések azonban némileg szokatlan meggy6zési stratégidkat
alkalmaztak. Pejtsik Karolynal péld4ul ezt olvashatjuk:

~Kardcsonyi és ujévi ajandékul kivaléan alkalmasak a fotografdlé késziilékek,
mert szérakoztat6 €s tanulsigos idotoltést nyujtanak.”

Persze akérhogy is szerelték fel a polgéri otthont, mindig lehetett még valamit
Gjitani rajta, példdul \j, friss illatot adhattak a lakdsnak valamilyen légfrissitd,
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szobaillatosité segitségével. Detsinyi Frigyes ,,a Fekete kutydhoz” cimzett iizle-
tében példaul az al4bbi illatokat kindlta megvételre: ibolya, fenyd, gyongyvirag,
orgona, széna, havasi gyopér, moharézsa, Frangepén, tearézsa, heliotrop (kerti
vanilia), jacint, mirtusz, kerti szegf(i, orchidea és rezeda. S6t, ha még az illat sem
lenne elegendd a kitlinéshez, akkor érdemes valamilyen kiilonleges diszallatot
tartani, péld4ul kanarit:

»Magyar Kandria. Harzi kandri madar-tenyészde. Ajdnlja a nagyérdemii kozonség
figyelmébe 10 év Gta fonnalls elismert hirli tenyészdéjét hol nappal és este vildgités
mellett is gydnyoriien fiitylild sajét tenyésztésii és importdlt harzi kandrik 5 fmol 12 frtig
kaphatck. Szétkiildés vidékre j6tallas mellett utdnvétellel. Arjegyzék ingyen.”

Aztén, ha valaki mdr dr volt, illett a nappalijaba vagy a karjara valami j6féle,
mérkds ora is. S ha valakinek elég pénze volt rd, akdr vélaszthatta a magéat Ma-
gyarhon elsészdmi Grasaként beharangozé szegedi Brauswetter Janost is. Hir-
detése egyébként igen-igen reprezentativ: olcsésdgot ugyan nem {gér, viszont
hosszan sorolja érdemeit:

»Magyarhon elsd, legnagyobb és legjobb hirnevii draiiziete.”— kezdi, azutdn igy
folytatja: ,,Cs. és kir. Kizédr6lagosan szab. chronometer- és miiérés, foltalaléja a re-
montoir ingadraknak stb. stb.”

Ez a két satobbi a végén, mintha nyomatek031tan1 kivanni az el6zdleg elmon-
dottakat. Es hét a hirdetés végén igért tiz év j6tallas valéban tiszteletet paran-
csold. Egy kar6réhoz hasonldan kicsi, de akar stituszjelzé funkcidval bir6 targy
lehetett a korban egy szép, mives bor pénztarca, vagy egy tncrend:

,»Tull Viktor a magas kormdny éltal tdimogatott sajit készitésti bérdiszmii 4rui,
pénz- és szivartircdk, ékszerdobozok, disz-albumok, paravantok, selyem €s barsony
kiilonlegességek, tancrendek.”

A nyaralds is kozéposztalybeli jellegnek tekinthetd. A lapok nemcsak cikkeik-
kel prébalnak segiteni olvaséiknak az iidiilés helyének megvalasztdsdban, nemcsak
vastti menetrendek kozlésével nyijtanak hasznos informdacidkat, hanem hozzak
a belfoldi iidiiléhelyek hirdetéseit is. Ezeken a reklamokon egyfel6l erdsen érzédik,
hogy ,,urak” szdmara késziiltek, méasfel8l azonban struktirdjukban lényegesen
kiilonboznek a kézzelfoghatd termékeket értékesiteni kivdné hirdetésektdl. Ezek
a hirdetések siirlibben szedettek voltak, kevesebb szlogennel, ellenben inkabb fi-
gyelve az tidiiléhely 4ltal kindlt lehetéségek kimerits, de kerek mondatokba szedett
felsoroldsdra. Tekintsiink végig kettdt csupdn a példa kedvéért:

Iglofiired, klimatikus gydgyhely, vizgy6gyintézet és nyaralStelep. Vasuti dllomés
Iglé (Kassa-oberbergi vasut). Szepesvdmegyében 380 méter magassigban a tenger
szine folott, nagy kiterjedésii fenyvesek kozepette, pompds sétanyokkal. Tiikor-, kad- és
feny6fiirdok, villamozds masszas, kivdléan alkalmas gydgyhely ideggyengeség, lég-
zbszervek bantalmaiban szenveddknek, iidiilok részére. J6 konyha, mérsékelt drak,
zongora-, olvaséterem, lawn-tennis. — Firdoévad méjus 15-t8]1 szeptember végéig.
El§- és utéidényben tetemes arleengedés, Fiirddorvos dr. Neubauer Lajos. Posta- és
tavirda-dllomds helyben. Utazds: Budapest — Kassa — Iglé vagy Budapest — Rutka —
Iglé. Prospektusokkal szolgdl a fiird6igazgatdsag Iglofireden.”
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Feltiind, hogy milyen sokféle igényt kivannak kielégiteni egy gy6gyfirddhe-
lyen: tehat a fiirdés mellett sétdt kindlnak a fenyvesekben, zongoratermet, olvasé-
termet, gasztronémiai Sromoket, sportoldsi lehetéséget. Nézziik meg a mdsik
hirdetést is:

,CSIZ ezidb szerint a leger6sebb j6d- brom- forrsfiirds. Eghajlata szdraz, meleg;
gyogy- eredmények meglepdk. Fiird6évad méjus 1-t6l szeptember végéig. 180 ké-
nyelmesen berendezett lakszoba; szanatérium, gyégytar; zongora-, olvasé-, billidrd-
terem; lawn-tennis; térzene. Katonatisztek, dllamhivatalnokok méjus 1-t61 junius 15-éig
és augusztus 15-t6] szeptember végéig gydgy- és fiirdddij tekintetében 50% kedvez-
ményben részesiilnek. Hivatalos fiirddorvos: Dr. Tausz Béla. Kimeritd prospektusokkal
szolgdl a fiirdGigazgat6sig, Csiz per Rima-Szécs. Az évad alatt posta és tavirda hely-
ben. Csiz a fiilek-miskolci vasutvonal 4llomdsa.”

A két hirdetés szerkezetében igen er8sen hasonlit egymdsra: mindkettd fel-
sorolja a lehetoségeket, prospektust {gér, tdjékoztat az eld- és az utdidényben
igénybe vehet6 kedvezményekrol, foldrajzi, utazési tdjékoztatast ad, megemliti
a kommunikaciés lehetGségeket és hozza a fiirddorvos nevét. Ugy tlinik ennyi
informécidra volt sziikkség ahhoz, hogy a szdzadfordulés budapesti polgér fiilét
megiisse egy fiirdShely neve.

Praktikum

Erds kapcsolat mutatkozik a targykor polgdri mentalitdsa és a biedermeier kori
mentalitds kozott, ott kezdédik el ugyanis a gyakorlatiassag, a praktikus gondolko-
das kidramldsa. Kis rosszindulattal ezt foldhozragadtsdgnak is lehetne nevezni, de
valdjdban csupédn arrdl van sz6, hogy osszekapcsoltdk a kellemeset a hasznos-
sal. A via activa arat ekkoriban donté gy6zelmet a bios theoretikos folott. Néz-
ziik miként ir Harrer Ferenc visszaemlékezéseiben a szdzadfordul6rol:

,-Ez a teoretikus, mindig kicsinyit6 értelemben (...) végigkisért egész varosi, s6t
egész kozéleti pdlydmon. (...) Ezt a lekicsinylést nemcsak a kozigazgatdsi gyakor-
latban is legselejtesebb kollégdimt6! kellett hallanom, hanem a tudoményt annyira
értékelé embertdl is, mint Barczy polgdrmester, amikor véleményem nem egyezett az &
»~gyakorlati” terveivel.”?

Mégis ezt a gyakorlati elemet a legnehezebb desztillalt form4ban eldéllitani.
Ez azért kiilonds, mert van gyakorlatiassdg a takarékossdg teriiletén, a pozitiv
értelemben vett, nacionalizmusban, az egészség megdrzésében, valamint abban
hogy szeretnének megbizhaté cégekkel kapcsolatba 1épni. A polgari gondolkodas
praktikus oldala az volt, amely a takarékossdgot gyakran még a reprezentélni vé-
gyés ellenében is uralomra tudta juttatni.

Az els6 példa taldn a félkész ecet hirdetése lehet, amely azt allitja, hogy egy-

részt a kész ecet gyakorta rossz alapanyagokbdl késziil, masrészt pedig a hosszas

% HARRER Ferenc: Egy magyar polgdr élete, Bp. 1968. Gondolat, 77.
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raktdrozs alatt megromlik. Erveléstechnikailag a hirdetés teljes szovege egy

raciondlis érvrendszerre van felépitve, att6l fiiggetleniil, hogy igaz vagy hamis-e
az érvelés.

»Ne vésdroljon kész eczetet! A készen vdsarolt eczet a hosszu raktiroz4s miatt
gyakran elromlik és tobbnyire oly rossz anyagokbodl késziilt, hogy élvezhetetlen és
egészségtelen. A legjobb eczethez ugy juthat, ha Vinacetet vesz, amelyet csak vizzel
kell higitani s azonnal a legkitiindbb eczetet produkalja. Kaphaté minden nagyobb
csemege-, fiiszer- droguista iizletben. Arak: Y literes iiveg 1 korona, 1 literes iiveg
3 korona. Ovakodjunk az utdnzatoktél és csak Vinacetet fogadjunk el.”

Ez a rekldm tehat az én meggy6z6désem szerint a praktikummal van Osszefiig-
gésben. Ha Osszevetjiik ezt az eddig vizsgdlatba vett hirdetésekkel, akkor radi-
kalis kiilonbséget tapasztalunk, féként abban, hogy ez a jézan észre prébdl hatni,
igy nem is annyira rekldmnak hat, mint inkdbb valamilyen felvildgositd tanitdsnak.

A kovetkezd, ettdl teljesen kiilonboz6 hirdetésben én megint ennek a prakti-
kumnak a rezdiilését vélem felfedezni. Az elz6 kicsi volt, rengeteg szoveggel,
nos ez pont az ellenkez6je: nagy feliilet, kevés sztveg, tiszta fehér teriileten egy-
szeru fekete betiik:

wIrodai czikkek Schwanhidussertdl id6t és pénzt takaritanak meg, rendet €s ké-

nyelmet szereznek. Képes arjegyzéket ingyen és bérm. kiild: Schwanhiusser” — és
a végén pontos cim.

Pozitiv értékek tarsulnak tehat a termékhez, de nem elérhetetlenek, hanem egy-
szerliek, csoppet sem nagy dolgok. Kétségtelentil a szdzadforduld egyébként is
racionalis, praktikus kavalkddjaban ezek az iroddk voltak az ésszertiség fellegvérai.
Az iroda volt a tiszta fej birodalma, ott nem dbrandozni kellett, hanem produkdlni.
A j6 munkédhoz pedig mi kell? Id6, pénz, rend és kényelem, vagyis azok az érté-
kek, melyeket Schwanhiusser kindl. Ezért kotédik ez a hirdetés az én megitélé-
sem szerint elsdsorban a praktikumhoz, mint mentdlis toposzhoz.

A polgérsag gyakorlatiassagira legtisztdbb formaban a Hattyt gdzmosordl irt
reklamriport kivan hatni.*' Roviden ismertetném a szoveget, amelyet Anteus né-
ven szignalt a szerzéje: Budapesten ma mdr minden gépesitett, ezért kiillonds
a mos6miihelyek kozépkori elmaradottsaga, ezt lekiizdendd, a fehérnemiinek
épiilt fel a Hattyd, a tudomanyos, automata mosénd, amely mint jészaggal banik
a fehérnemiivel. Nem kl6rt hasznal végre, hanem visszatér a régi és jol bevalt
szappan és viz kombindciéhoz. Aki nem hinné el esetleg a tuddsiténak a leirta-
kat, az elmehet személyesen is a Hattytba, hogy sajit szemével gy6z6djon meg
a munkafolyamat szakszertiségérol.

.Egy 6ra leforgésa alatt a tisztasag darvinizmusival 6smerkedhetik meg: az egyik
kapun beviszik a szenyest, a masik kapun kihozzdk a héfehér fehérnemiit. (...) Nézziik
kozelebbrol ezt az érdekes proczedurét. Kezdddik a kézi moséason, mert minden egyes
portéka a gyari tisztogatas el6tt a mos6ndk revizidjan megy altal. Ha mdr itt bevalt,

2L A Hét 1900. 4pr. 29. 17. sz. 274-275.
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akkor beledobjak az amerikai tekn6be, amelynek korforgé gépe 6tszdz mosénd-erdvel
megsulykolja, 4tmossa s végiil tovabb adja czentrifugdlis masina-kollegdjanak, amely
viszont kipréseli a szappanos vizet. A sajté hatalmasan miikodik, az utolsé csopp viz
is kiszorul, ugy, hogy a fehérnem(i most mir megérett a roticzids gépre. (...) Egyik
lemezére keriil a kifacsart vdszon, a masik oldalon mar kivasalva, h6fehéren bukkan el6
a kész fehémemil. Akdr egy megérkez§ fejedelemre, fehér ruhds lednyok varnak ré, akik
szépen rendbe rakjak €s selyempapirba csavarva rendeltetési helyére kiildik.”

Az igazgatd Sebestyén Kdlman, a self-made gyéros beutazta Eurépdt, csak azért,
hogy megtanuljon mosni. Lelkiismeretesen végzi munk4jat, ismeri az 6sszes por-
tékdt, nem véletlen tehat, hogy a gyar naprél-napra novekszik, s ma mdr tilzis
nélkiil koztisztasagi faktornak lehet tekinteni. A Hattydhoz tartozik egy vegyi
tisztit6 intézet is, itt mossdk tobbek kozott egy szinhaz kosztiimjeit is. Ez a gyar
a kozvagyont szolgdlja: értéket takarit meg, a tiszta kezelés pedig az egyes ember
érdekét is szolgilja.

Ehhez nem lehet sokat hozzitenni, hiszen nyilvanvald, hogy ésszer{iségi alapo-
kon 4l16 érveléssel dllunk szemben, amely sok egyéb, korabban mér részleteseb-
ben targyalt értékkel operal, de amelynek valédi rendez6 elve mégis a polgarsag
gyakorlatiassdga. J6l foglalja 6ssze az olyan érveket, amelyek igaznak cseng-
hettek a kor emberének fiilében. A technika robbanésszerti fejlodésének kordban
mi mésra lehetne hivatkozni, mint a gépesitésre. A polgéri takarékossdgra hat a ki-
mélé mosdsra valé utalds, hiszen olcsébb ez, mint folyton djat venni a klér altal
tonkretett ruhadarabok helyett. Bemutatja a tulajdonost, Sebestyén Kédlmént, aki,
mint a kor hése jelenik a cikkben: 6nmaga erejébdl lett valaki, sikeres, egyre béviild
véllalkozas vezetje, aki nem volt rest kontinens-szerte tanulni, hogy tényleg profi
legyen abban, amit csindl. Nem véletlentil jellemzi ugy Sebestyént a cikkird, hogy
,,amerikai tevékenységli és magyar becsiiletességli gydros”, akire nagy sziiksége van
Budapestnek. A megbizhatésdgot erdsiti az a tény, hogy egy szinhaz is tisztittat
itt, valamint az is, hogy a gyar folyamatosan boviil, vagyis a véllalkozds sikeres,
egyre tobben vélasztjak és igy egyre tobb munkdja akad. Nagyon fontos nemcsak
a cikkben, hanem a Hattyi gézmosé hirdetésében is, hogy ,,megtekintésre a gyédr
a n. é. kozonség rendelkezésére 4ll”. Taldn ez a leggyakorlatiasabb eleme a Hattyu
rekldmjdnak: a sajit szemmel valé meggy6z6dés lehetdségének felajanldsa.

Ezen tényezok figyelembevételével kijelenthetd, hogy a polgdri kultdrdban na-
gyon fontos volt a gyakorlatiassig és az ésszerliség, €s ez a kor biedermeier eloz-
ményének figyelembevételével nem is tekinthetd meglepdnek.

Tény, hogy a polgdri rangot nem lehet egy havi fix 6sszeghez mint cenzushoz
kotni. Ahhoz, hogy valaki polgdr legyen, polgari médon kell gondolkodnia, vagyis
a polgdrsdg maga valamiképpen a vilaglétassal fiigg 0ssze. Tehat azzal a kérdéssel,
hogy miként gondolkodott egy polgér, tulajdonképpen a polgérsag lényegére kér-
deztem ra. Kétségtelen, hogy a polgéri gondolkodés 4ltaldban egyfajta anyagi médos-
sdggal is egyiitt jart, de sokan fenntarthattdk iigyeskedéssel is a polgéri életszinvo-
nalat, és nem vitds, hogy ezt azért tették, mert igy gondolkodtak, mint egy polgdr,
és a vildg szemében is polgadrnak akartak latszani. Ezt a polgéri gondolkodast pro-
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baltam elég durvan leegyszeriisiteni néhdny vezérmotivumra, amelyek gyakori
osszefonddasaikkal taldn kiadjdk ennek a mentalitdsnak a szovetét. Az a hét gon-
dolati kategéria, amelyeknek megalkotdsdra kisérletet tettem, nem egymads mellett
dllnak, nem egyenrangiiak, még csak nem is mindig csengenek egybe, s6t néha
szoges ellentétben 4llnak egymassal. Ugy lehetne az egymashoz valé viszonyukat
meghatdrozni, hogy kozottiik csalddi hasonlésag 4ll fenn, vagyis csak egyiittesen
Jjellemzik 4ltaldban a korhangulatot, s nem kiilon-kiilon, csak egyiitt drulnak el valamit
arrol, akit polgdrnak nevezhettek sz4z évvel ezel6tt. Mdasfeldl stlyozni lehet a pol-
gari gondolkod4s toposzait, és a silyozds eredményeként azt kapjuk, hogy a repre-
zentaci6 és a praktikum volt a két legjelent6sebb késztetés, amelyek kolcsonhatésa
végeredményben meghatérozta a polgar gondolkod4sit minden més teriileten. Rep-
rezentdci6 €s praktikum: annyira ellentétes ez a két fogalom, mégis ennek a két
fogalomnak az egyiittesében ragadhaté meg valdjaban a szdzfordulés polgari Iét.

SANDOR DEGE

The civil-mentality of Budapest reflected in the press’ advertisements
at the turn of the century

Analysing the components of civil mentality at the end of the 19" and beginning of the 20M
century, significant clichés may be traced that are deeply rooted in the consumption habits as well
as in the advertisements of that time. Upon analysing the advertisements these mental structures
can be exposed and researched. Seven basic categories are set up from clichés found in the adver-
tisements: (1) economization, (2) health and beauty, (3) credibility and reliability, (4) fashion,
(5) national consciousness, (6) representation, (7) practical common sense. The essay deals with
each of them in detail; quotes a large number of advertisements as examples to support the right-
fulness of the seven basic categories.

The citizen at that time got the most essential information from the press, therefore the adver-
tisers wanted to reach him and gain him through this agent. The essay focuses on the detailed
research of slogans, pictures, trade marks, prices, marketing strategies and tries to draw conclu-
sions from them highlighting the mentality and ideology that generated them. These being in
every aspects the precedents of today’s consumer society and its mentality.

The type of goods advertised in the press characterise the citizen’s existential mentality, and
one’s necessities. Most often we come across with the advertisements of medicine and curative
products, but that of cosmetic products are not less typical. To be fashionable dressed was
essentially designating one’s rank, therefore the advertisements connected to fashion are very
frequent. Representation is part of the civil mentality, in order to satisfy this need, a wide range of
advertisements reckon upon it: health-resort facilities, decors, jewellery, watches, fancy leather-
works, modern inventions (telephone, gramophone, electric lighting etc).However to be practical
was also essential for them,. very often the citizen was persuaded only by practical principles, for
example many advertisements highlight their reasonable prices.

The essay’s basic aim is to find the most general positive values of citizen families, and to find out
how these values are connected to the mentality characterising the examined period. The mentality
itself cannot be researched, but it surfaces itself in the advertisements. Examining these, the
practical values and the anxiousness of representation are the major trends that can be traced in
the everyday life of a citizen. Being practical and being representative at the same time may seem
contradictory, but their interplay demonstrates appropriately the everyday life of that time.






